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INTRODUCCION 

 

La industria pesquera colombiana ha experimentado un crecimiento significativo en 

los últimos años, convirtiéndose en una fuente importante de divisas para la economía 

nacional. Dentro de este contexto, Tilapia del Valle, una empresa líder en la producción y 

comercialización de tilapia en Colombia, busca expandir sus mercados internacionales y 

consolidar su posición en el mercado global. 

 

El objetivo de este trabajo es analizar la viabilidad de la exportación de filetes de 

tilapia congelada desde Colombia a Canadá, identificando oportunidades y desafíos en el 

mercado canadiense y evaluando la competitividad de Tilapia del Valle en este mercado. 

 

Este estudio se enfocará en los aspectos clave de la exportación, incluyendo la 

legislación aduanera, los requisitos de calidad y seguridad alimentaria, los costos de 

producción y transporte, y la competencia en el mercado canadiense 
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PROBLEMA DE INVESTIGACION 

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA: 

Colombia cuenta con condiciones climáticas y recursos hídricos favorables para la 

acuicultura, especialmente para la producción de tilapia, lo que ha permitido el crecimiento 

sostenido de este sector en los últimos años. Sin embargo, a pesar del potencial productivo 

y de la calidad del producto, la exportación de tilapias congeladas hacia mercados de alto 

valor, como Canadá, enfrenta diversos desafíos que limitan su expansión y competitividad. 

 

En el contexto actual de globalización y aumento de la demanda de productos 

pesqueros saludables en países desarrollados, como Canadá, surge la necesidad de analizar 

en profundidad los factores que dificultan o favorecen la exportación de tilapia congelada 

desde Colombia. Esto incluye examinar las condiciones del mercado canadiense, las 

capacidades logísticas y de procesamiento del sector acuícola colombiano, así como las 

políticas de apoyo a la exportación.  
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FORMULACION DEL PROBLEMA 

 

¿Cómo puede Colombia utilizar sus ventajas geológicas y climáticas en la 

producción y exportación de tilapias para poder satisfacer la creciente demanda del 

mercado canadiense, garantizando la eficiencia y la calidad? 
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JUSTIFICACION METODOLÒGICA 

Nos complace ofrecer una solución para la demanda de Tilapia en el 

mercado canadiense, Nos comprometemos en ofrecerle a los clientes del país un 

producto de alta calidad para satisfacer el consumo. Hemos desarrollado estrategias 

de marketing para poder hacerles saber los beneficios que tendrían al consumir 

carne blanca de esta especie, y así tener éxito en nuestra exportación del producto, 

teniendo en cuenta nuestras ventajas en el país que tenemos, sobre el país al que 

vamos a exportar. Colombia cuenta con las condiciones climáticas adecuadas para la 

acuicultura de muchas especies y entre esas el de la tilapia, por lo que su país no 

cuenta con las condiciones geográficas y del clima, necesario para poder hacer que 

esta especie prevalezca   
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METODOLOGIA: 

 

TIPO DE ESTUDIO: 

 

Para este proyecto, tome la decisión de trabajar con el tipo de investigación aplicada 

y con enfoque mixto, dado a que me facilita abordar tanto los aspectos teóricos como 

prácticos necesarios para la exportación de tilapia hacia Canadá, incluyendo la evaluación 

de viabilidad económica, logística y adaptación al mercado. 

La investigación aplicada busca generar conocimientos que puedan ser aplicados en 

este caso en la operación de exportación, lo cual viene siendo importante para poder diseñar 

estrategias efectivas que maximicen la rentabilidad y se pueda asegurar un éxito comercial. 

Y el enfoque mixto me permitirá combinar datos cuantitativos (análisis de costos, 

proyecciones de rentabilidad, etc.) con información cualitativa (preferencias del 

consumidor, tendencias del mercado, logística, etc.). Logrando así una visión completa del 

proyecto que me ayudara a fundamentar cada decisión tomada con datos contundentes y 

objetivos. 
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FUENTES DE INFORMACIÓN: 

Las fuentes de información que se van a emplear para este trabajo serán: 

Fuentes primarias: Se empleará este tipo de fuentes porque podrán propiciarnos 

información directa y autentica desde su origen, logrando así un análisis más preciso y 

mejor fundamentado de los hechos, en este caso del proceso de exportación de tilapia hacia 

Canadá 

 

Las fuentes primarias, como lo son informes y datos de entidades oficiales, nos 

permiten acceder a información sin manipulación e interpretación de terceros, logrando así 

reforzar aún más la objetividad de nuestro trabajo. 

 

Fuentes secundarias: También se utilizará fuentes de información secundarias, 

pues estas nos pueden ofrecer un contexto valioso y una visión mucho más amplia sobre el 

tema que se está investigando. Estas fuentes, como artículos académicos, estudios previos y 

análisis de diferentes expertos nos permitirán entender las diversas perspectivas en el 

campo de las exportaciones de mariscos. 

 

Además, al basarnos en las interpretaciones y conclusiones de otros investigadores, 

podemos mejorar nuestro análisis y poder respaldar nuestras afirmaciones con una base 

teórica más sólida, fortaleciendo así la calidad de nuestro análisis e investigación. 
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OBJETIVOS 

OBJETIVO GENERAL:  

Analizar el impacto de las exportaciones de tilapia de Colombia hacia Canadá, 

identificando los factores importantes que impulsan esta actividad comercial y la relevancia 

de esta misma en el mercado internacional. 

 

OBJETIVOS ESPECIFICOS: 

o Establecer la factibilidad del proyecto mediante el análisis de las 

condiciones y requisitos para la exportación de tilapia desde Colombia hacia 

Canadá 

 

o Identificar las normas técnicas y legales de empaque y embalaje necesarias 

para cumplir con los estándares internacionales de exportación 

 

o Diseñar una infraestructura administrativa que respalde de manera rápida y 

eficaz el proceso de exportación que llevara a cabo. 

 

o Evaluar la factibilidad económica y financiera para poder garantizar de 

manera efectiva la sostenibilidad del proyecto. 
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o Analizar de manera detallada y cuidadosa los aspectos ambientales y 

sociales asociados a la exportación, con el fin de promover practicas 

sostenibles y responsables que ayuden al medio ambiente. 

 

 

 

 

PRODUCTO 

 

DEFINICION: 

¿Que es la tilapia? 

La tilapia es un tipo de pez de agua dulce que pertenece a un 

grupo de especies de la familia Cichlidae. Es originaria de África, 

aunque hoy en día se cría en muchas partes del mundo debido a su 

rápido crecimiento, resistencia y capacidad de adaptarse a distintos 

ambientes acuáticos. 

• Características de la tilapia: 

Nombre científico común: Oreochromis spp., Tilapia spp. 

Color: Varía según la especie, pero puede ir del gris al rojizo. 
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Tamaño: Puede alcanzar entre 20 y 30 cm, aunque algunas llegan 

a ser más grandes. 

Alimentación: Omnívora. Se alimenta de algas, vegetales, 

pequeños insectos y alimentos comerciales. 

Reproducción: Se reproduce fácilmente en ambientes 

controlados. 

• Importancia: 

Económica: Es uno de los peces más cultivados del mundo y 

representa una fuente importante de ingresos en acuicultura. 

Alimentaria: Su carne es suave, con bajo contenido graso, rica en 

proteínas y fácil de cocinar, por lo que es muy consumida en muchos 

países. 

• Usos comunes: 

Consumo humano (frita, al horno, en filetes, etc.) 

Cría en estanques, lagos artificiales y sistemas de recirculación. 

 

 

¿Para que sirve la tilapia? 

En el contexto de exportación, la tilapia sirve como un producto clave para generar 

divisas, impulsar la economía rural y fortalecer las cadenas productivas acuícolas. Se 

exporta principalmente como filete fresco o congelado hacia mercados como Estados 
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Unidos, Canadá y Europa, cumpliendo con altos estándares de calidad y sanidad. Esto 

promueve el desarrollo sostenible y mejora las condiciones de vida de miles de productores. 
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ANTECEDENTES: 

La tilapia es uno de los peces más cultivados y exportados del mundo, gracias a su 

rápido crecimiento, fácil reproducción y alta demanda internacional. Se exporta 

principalmente en forma de filete fresco o congelado, y su mercado está en crecimiento 

A continuación, se compartirán algunos enlaces con información de procesos de 

exportación realizados previamente sobre este producto: 

• Principal productor piscícola del país, con 79 876 t en 2024 (39 % de la 

producción nacional), de las cuales un 56 % corresponde a tilapia 

reddit.com+13efdinitiative.org+13Tridge+13huila.gov.co+1lanacion.com

.co+1. 

• Exportó en 2024 un total de 13 842 t de tilapia por USD 95.57 M, lo que 

representa la mayor parte de los envíos nacionales . 

• Entre enero y mayo de 2024, los filés de tilapia de Huila crecieron en 

exportación de USD 17.5 M a USD 23.9 M (+38 %), con Canadá como 

mercado principal time.news+1ods9.org+1. 

Colombia (total nacional) 

• En 2023, las exportaciones de filete congelado a EE. UU. aumentaron 

9.36 % interanual, alcanzando USD 67.7 M Tridge. 

• En 2022, las exportaciones de filete congelado fueron 225 t por valor de 

USD 1.3 M, con EE. UU. y Canadá como principales destinos 

IndexBox. 

https://www.efdinitiative.org/publications/examining-success-tilapia-industry-huila-emerging-aquaculture-hub-colombian-southwest?utm_source=chatgpt.com
https://www.huila.gov.co/publicaciones/15679/el-huila-se-consolida-como-el-primer-productor-piscicola-del-pais/?utm_source=chatgpt.com
https://www.huila.gov.co/publicaciones/15679/el-huila-se-consolida-como-el-primer-productor-piscicola-del-pais/?utm_source=chatgpt.com
https://time.news/huila-at-the-forefront-of-exports-in-colombia-2024-07-15-074339/?utm_source=chatgpt.com
https://www.tridge.com/insights/frozen-tilapia-fillet-exports-from-colombia-grew-in-the-us-market-during-2023?utm_source=chatgpt.com
https://www.indexbox.io/search/frozen-tilapia-fillets-price-colombia/?utm_source=chatgpt.com
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• En 2023, el sector acuícola colombiano generó 21 393 t en exportaciones 

de tilapia, trucha y camarón, por USD 134.3 M, y produjo más de 

200 000 t de acuicultura; de esto, 58 % fue tilapia, con Huila aportando 

37 % del volumen total was.org. 

 

  

• En 2023, el precio de exportación de tilapia fresca varió entre 

USD 7.70–8.97/kg, y en 2024 fluctuó entre USD 6.26–10.84/kg 

Tridge+1Tridge+1. 

 

🔗 Estándares y sostenibilidad 

• Colombia destaca por aplicar certificaciones de sostenibilidad como 

BAP, ASC, GlobalGAP y sistemas como HACCP, mejorando su 

acceso a mercados internacionales, sobre todo EE. UU. 

seafoodsource.com+2huila.gov.co+2was.org+2. 

ProColombia. (2024). La floricultura colombiana rinde homenaje a las madres y 

empodera a las mujeres como pilar del desarrollo sostenible. ProColombia  

https://www.was.org/articles/Aquaculture_in_Colombia_Current_Affairs_in_2024.aspx?utm_source=chatgpt.com
https://dir.tridge.com/prices/fresh-tilapia/CO?utm_source=chatgpt.com
https://www.huila.gov.co/publicaciones/15679/el-huila-se-consolida-como-el-primer-productor-piscicola-del-pais/?utm_source=chatgpt.com
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Los compradores de mas 100 países que reciben flores colombianas reconocer el 

aporte significativo del sector a la protección medioambiental, a la creación de empleo y al 

desarrollo de zonas rurales. 

Destacando de esta labor y aporte a las mujeres que juegan un papel clave e 

importante en la industria de la floricultura del país. Pues según Asocolflores, este sector 

genera aproximadamente 200 mil empleos de manera directa e indirecta, y 

aproximadamente el 60% de estos empleos directos son ocupados por mujeres, muchas de 

estas siendo cabeza de hogar que con dichos empleos lograr sacar adelante a sus familias. 

Dicho esto, el sector siempre se encuentra listo para atender la alta demanda del Dia 

de las Madres, enseñando que las empresas también pueden aportar de manera positiva al 

desarrollo sostenible, promoviendo igualdad e inclusión. 
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FICHA TECNICA:

 

Ilustración Propia 1 

Ilustración 1 "Ficha Técnica" 
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POSICION ARANCELARIA: 

 Actualmente el proceso de exportación se realiza con la siguiente partida arancelaria:  

Partida Arancelaria: 0304.61.00.00 

ESTUDIO DE MERCADO 

PAIS IMPORTADOR:  

Nuestro pais importador es: Canadá y he aquí informacion respecto a este pais. 

Canadá es un país ubicado en América del Norte al norte de Estados Unidos su capital es 

Ottawa y sus idiomas oficiales son el inglés y el francés tiene una población aproximada de 39 

millones de personas en 2025 y su sistema político es una monarquía parlamentaria federal entre 

sus ciudades principales se encuentran Toronto Vancouver Montreal y Calgary su economía es 

moderna y diversificada destacándose en sectores como petróleo minerales tecnología y pesca 

sus principales socios comerciales son Estados Unidos China México y el Reino Unido forma 

parte de tratados como el T-MEC y el TLC con Colombia su clima varía desde frío en el norte 

hasta templado en el sur y se caracteriza por su alta calidad de vida sistemas públicos de salud y 

educación multiculturalismo y compromiso con la sostenibilidad 

Canadá es el segundo país más grande del mundo, con una superficie aproximada de 9,98 

millones de kilómetros cuadrados. Tiene una población cercana a los 39 millones de habitantes, 

lo que lo convierte en un país con baja densidad poblacional. La mayoría de sus habitantes se 

concentran en el sur del país, cerca de la frontera con Estados Unidos, donde el clima es más 

templado y se ubican las principales ciudades. 
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Canadá tiene una de las economías más grandes y desarrolladas del mundo, caracterizada 

por su estabilidad, alta productividad y diversidad de sectores. Su economía se basa 

principalmente en los servicios, pero también es fuerte en recursos naturales como petróleo, gas, 

minerales, madera y pesca. Es uno de los principales exportadores de materias primas a nivel 

global. Además, cuenta con una industria tecnológica y manufacturera avanzada. El comercio 

exterior es clave para su crecimiento, siendo Estados Unidos su principal socio comercial. En 

2025, el Producto Interno Bruto (PIB) de Canadá se estima en más de 2 billones de dólares 

estadounidenses, con un alto ingreso per cápita y un Índice de Desarrollo Humano (IDH) muy 

elevado, lo que refleja su buena calidad de vida 
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INDUSTRIA DEL PRODUCTO O SERVICIO A EXPORTAR: 

Canadá posee una industria de mariscos sólida y diversificada que se encuentra entre las 

principales del mundo. Gracias a su extensa costa en el océano Atlántico, Pacífico y Ártico, el 

país cuenta con abundantes recursos marinos. La industria incluye la pesca y la acuicultura de 

especies como langosta, cangrejo, camarón, mejillón, vieira, almeja y diversas variedades de 

pescado como salmón, bacalao y tilapia. Las provincias de Nueva Escocia, Terranova y 

Labrador, Columbia Británica y Nuevo Brunswick son líderes en esta actividad. Canadá 

exporta mariscos a más de 130 países, siendo Estados Unidos, China y Japón sus principales 

destinos. La industria también es una fuente clave de empleo en comunidades costeras, 

especialmente en regiones rurales. Además, Canadá ha adoptado estándares internacionales de 

sostenibilidad, trazabilidad y seguridad alimentaria, lo que fortalece su competitividad en 

mercados exigentes. 
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ENTORNO GEOGRAFICO: 

El entorno geográfico de Canadá es vasto, diverso y caracterizado por una gran variedad 

de paisajes naturales. Es el segundo país más grande del mundo, con una superficie de casi 10 

millones de kilómetros cuadrados, y cuenta con costas en tres océanos: el Atlántico al este, el 

Pacífico al oeste y el Ártico al norte. Su territorio incluye enormes regiones de bosques, 

montañas, praderas, lagos, ríos y zonas árticas. Al oeste se encuentran las Montañas Rocosas y 

las costas del Pacífico, mientras que en el centro predominan las llanuras y praderas fértiles. El 

este tiene una mezcla de bosques, ríos y costas atlánticas, y el norte está dominado por el clima 

polar, con tundra y hielo. Canadá tiene más de 2 millones de lagos, incluyendo los Grandes 

Lagos que comparte con Estados Unidos, y posee uno de los sistemas fluviales más grandes del 

mundo. Su entorno natural influye profundamente en su economía, clima, población y cultura. 
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Entorno Económico: 

El entorno económico de Canadá es sólido, diversificado y altamente desarrollado. Se 

considera una de las economías más grandes del mundo, con un sistema basado en el libre 

mercado y una fuerte integración al comercio internacional, especialmente con Estados Unidos, 

su principal socio comercial. Los sectores económicos más relevantes son los servicios (que 

representan alrededor del 70 % del PIB), la industria (incluyendo manufactura y tecnología) y los 

recursos naturales, como la minería, el petróleo, la madera, la agricultura y los productos del mar. 

Canadá también destaca por su sistema financiero estable, una infraestructura moderna y un alto 

grado de innovación. Tiene acuerdos comerciales con decenas de países, incluido el Tratado 

entre México, Estados Unidos y Canadá (T-MEC/CUSMA), y un Tratado de Libre Comercio con 

Colombia. Su entorno económico se ve favorecido por políticas fiscales y monetarias estables, 

alto ingreso per cápita, bajo nivel de corrupción y un marco legal confiable, lo que lo convierte 

en un país atractivo para la inversión y el comercio exterior. 
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ENTORNO POLITICO: 

 

El entorno político de Canadá es estable, democrático y transparente, lo que lo convierte 

en uno de los países con mejor gobernanza del mundo. Es una monarquía parlamentaria 

federal, donde el rey Carlos III es el jefe de Estado (representado por un gobernador general), y 

el primer ministro es el jefe de gobierno, actualmente Justin Trudeau. Canadá cuenta con un 

sistema político multipartidista y una sólida tradición democrática, con elecciones libres, división 

de poderes y respeto por los derechos humanos. El país está dividido en 10 provincias y 3 

territorios, cada uno con autonomía en áreas clave como salud, educación y recursos naturales. 

Además, Canadá participa activamente en organizaciones internacionales como la ONU, 

la OTAN, el G7, la Commonwealth y la OCDE, y mantiene relaciones diplomáticas sólidas con 

la mayoría de países del mundo. Su entorno político también se caracteriza por un alto nivel de 

legalidad, bajo nivel de corrupción y fuerte institucionalidad, lo que genera confianza para la 

inversión y el comercio. 
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TRATADO DE LIBRE COMERCIO 

El Tratado de Libre Comercio entre Colombia y Canadá fue firmado en 2008 y entró en 

vigor el 15 de agosto de 2011. Este acuerdo busca facilitar el comercio y la inversión entre 

ambos países mediante la eliminación de aranceles, la apertura de mercados y la creación de 

reglas claras para las relaciones comerciales. Gracias al tratado, el 98 % de las exportaciones 

colombianas a Canadá ingresan libres de impuestos, incluyendo productos agrícolas e 

industriales. Además del componente comercial, el acuerdo incluye capítulos sobre cooperación 

laboral y ambiental, con el fin de garantizar los derechos de los trabajadores y la protección del 

medio ambiente. El TLC también permite a empresas colombianas participar en licitaciones 

públicas en Canadá y promueve la inversión extranjera directa. Este tratado ha fortalecido el 

intercambio bilateral y ha beneficiado especialmente a sectores como los alimentos, la 

agroindustria, los textiles y los productos del mar, incluyendo la tilapia 
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COMERCIO EXTERIOR EN EAU: 

Canadá tiene una economía altamente dependiente del comercio exterior, con 

exportaciones de más de USD 600.000 millones e importaciones de más de USD 650.000 

millones en 2023. Estados Unidos es su socio más importante, y sus exportaciones se concentran 

en recursos naturales, vehículos y tecnología. Sus múltiples tratados de libre comercio fortalecen 

su posición global y facilitan el intercambio con América Latina, Asia y Europa. 

Exportaciones (2023) 

• Valor total exportado: USD 601.000 millones 

• Principales productos: 

o Petróleo crudo: USD 113.000 millones 

o Vehículos y autopartes: USD 63.000 millones 

o Oro (no monetario): USD 22.000 millones 

o Madera y productos forestales: USD 17.000 millones 

o Mariscos y pescado: USD 6.000 millones 

o Trigo y otros granos: USD 7.200 millones 

 

 Principales destinos de exportación 

• 🇺🇸 Estados Unidos: 

o Recibe el 75 % de las exportaciones 

o Valor: ~USD 450.000 millones 
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• 🇨🇳 China: USD 18.000 millones 

• 🇬🇧 Reino Unido: USD 14.000 millones 

• 🇯🇵 Japón: USD 10.000 millones 

• 🇲🇽 México: USD 9.000 millones 

 

Importaciones (2023) 

• Valor total importado: USD 653.000 millones 

• Principales productos: 

o Maquinaria y equipos eléctricos: USD 87.000 millones 

o Vehículos y autopartes: USD 80.000 millones 

o Electrónica y tecnología: USD 66.000 millones 

o Productos farmacéuticos: USD 24.000 millones 

o Bienes de consumo: USD 90.000 millones (incluye alimentos 

procesados) 

 

 Tratados de libre comercio activos 

• T-MEC/CUSMA: con EE. UU. y México (zona de libre comercio de 

Norteamérica) 

• TLC Canadá–Colombia: desde 2011, acceso preferencial para productos 

agrícolas, marinos e industriales 
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• CPTPP: con países del Pacífico como Japón, Australia, Chile y Perú 

• CETA: acuerdo con la Unión Europea 

 

Infraestructura comercial 

• Puertos clave: Vancouver, Montreal, Halifax 

• Alta inversión en logística, aduanas y transporte multimodal 

 

 

 

 

Ubicación: 

Canadá está ubicado en el norte de América, justo al norte de Estados Unidos, con quien 

comparte la frontera terrestre más larga del mundo. Limita al este con el océano Atlántico, al 

oeste con el océano Pacífico y al norte con el océano Ártico. También tiene fronteras marítimas 

con Groenlandia y con las islas francesas de Saint-Pierre y Miquelon. Es el segundo país más 

grande del mundo por superficie, y su territorio incluye una gran variedad de paisajes como 

tundras, montañas, bosques, praderas y miles de lagos y ríos. Su ubicación estratégica y su 

acceso a tres océanos lo convierten en un actor clave del comercio internacional. 

Competencia cercana: Las competencias más cercanas a Canadá son principalmente 

Estados Unidos y México, con quienes comparte el Tratado entre México, Estados Unidos y 
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Canadá (T-MEC). Estados Unidos es su principal socio comercial, pero también su mayor 

competidor, ya que tiene una economía mucho más grande y domina la región en términos de 

exportaciones e inversión. México, por su parte, ha crecido como una plataforma exportadora 

clave, especialmente en manufactura, y compite con Canadá por el acceso preferencial al 

mercado estadounidense. Además, Chile y Colombia en América Latina también representan 

competencia en sectores como minería, productos del mar y agricultura, especialmente porque 

tienen tratados de libre comercio con Canadá. 

 

Diferencias Climáticas: Canadá presenta una gran diversidad climática debido a su 

tamaño y geografía. En el norte, predomina un clima ártico y subártico, con inviernos 

extremadamente fríos, nieve la mayor parte del año y veranos muy cortos. En el centro y las 

praderas, el clima es continental, con inviernos largos y fríos, y veranos cálidos pero secos. Las 

regiones del este, como Ontario y Quebec, tienen un clima templado húmedo, con estaciones 

bien definidas, inviernos fríos y veranos cálidos y húmedos. En la costa del Pacífico, 

especialmente en Columbia Británica, el clima es más templado oceánico, con inviernos 

suaves, lluviosos y veranos moderadamente cálidos, siendo una de las zonas más agradables del 

país. En cambio, en las provincias del Atlántico, el clima es más variable y ventoso, con mucha 

humedad, frecuentes lluvias y nieves en invierno. 

 

TIPO DE CAMBIO: 

El dólar canadiense (CAD) es la moneda oficial de Canadá y su tipo de cambio fluctúa 

diariamente según el mercado internacional de divisas. Canadá utiliza un sistema de tipo de 
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cambio flexible, lo que significa que el valor del dólar canadiense se determina por la oferta y la 

demanda en los mercados financieros. El tipo de cambio frente al dólar estadounidense (USD), 

que es su principal moneda de referencia, suele oscilar entre 1,30 y 1,40 CAD por USD, aunque 

puede variar según factores económicos como tasas de interés, precios del petróleo, comercio 

exterior y políticas monetarias del Banco de Canadá. Frente al peso colombiano (COP), en 

2025, 1 CAD equivale aproximadamente a 2.800–3.100 COP, aunque también varía. Las 

exportaciones, importaciones, turismo e inversión extranjera son actividades que dependen 

directamente de estas variaciones cambiarias. 
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INFLACION EN EL PAIS DESTINO: 

En junio de 2025, la inflación en Canadá se ubicó en 1,9 % anual, un leve aumento frente 

al 1,7 % registrado en mayo. Este incremento se debió principalmente al alza en los precios de 

vehículos nuevos y usados, muebles, ropa y calzado. A pesar de este repunte, la inflación general 

sigue dentro del rango objetivo del Banco de Canadá, que es entre el 1 % y el 3 %. En términos 

mensuales, el Índice de Precios al Consumidor (IPC) subió un 0,1 %. La inflación subyacente, 

que excluye los precios más volátiles, se mantiene estable con una media del 3,0 % al 3,1 %. 

Esta situación ha reducido las expectativas de una baja en las tasas de interés por parte del Banco 

de Canadá en su próxima reunión 
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¿Cómo afecta la inflación a Canadá? 

La inflación en Canadá impacta directamente el poder adquisitivo de las personas, ya que 

cuando los precios suben de manera sostenida, los ciudadanos necesitan más dinero para comprar 

los mismos bienes y servicios. Esto puede generar presión sobre los hogares, especialmente 

aquellos con ingresos fijos o bajos. Para las empresas, la inflación aumenta los costos de 

producción, transporte y materias primas, lo que puede reducir sus márgenes de ganancia o 

trasladarse al consumidor final en forma de precios más altos. A nivel macroeconómico, una 

inflación elevada obliga al Banco de Canadá a subir las tasas de interés para controlar el alza de 

precios, lo cual encarece los créditos y frena el consumo y la inversión. Sin embargo, una 

inflación moderada y controlada, como la que se observa actualmente, puede ser señal de una 

economía saludable en crecimiento. En el caso canadiense, la inflación también afecta el valor 

del dólar canadiense, las tasas hipotecarias, el ahorro, y puede influir en decisiones políticas y 

fiscales 
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PRODUCCION NACIONAL DE CANADÁ: 

La producción nacional de Canadá se basa principalmente en el sector servicios, que 

representa cerca del 74 % del Producto Interno Bruto (PIB), siendo el motor principal de su 

economía. Este sector incluye actividades como finanzas, seguros, comercio, salud, educación y 

administración pública. El sector de bienes, que incluye manufactura, minería, petróleo, gas y 

construcción, aporta aproximadamente el 26 % restante. En los últimos años, especialmente en 

2023 y 2024, se ha observado un crecimiento en la minería y la extracción de petróleo y gas, 

mientras que la manufactura y la construcción han mostrado caídas 

 

Exportados: 

 

Basado en datos de 2024: 

• Combustibles minerales, aceites y productos de destilación: US 145.7 mil 

millones (25.6 % del total)  

• Vehículos (autos y partes): US 58.0 mil millones (10.2 %) 

• Maquinaria, reactores nucleares y calderas: US 41.0 mil millones (7.2 %)  

• Piedras preciosas, metales y monedas: US 33.2 mil millones (6 %)  

• Equipo eléctrico y electrónico: US 17.4 mil millones (3.1 %) 
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Importados: 

 

                         -Vehículos (autos y partes): US 91.0 mil millones (16.3 %)  

o Maquinaria, reactores y calderas: US 83.5 mil millones (15 %)  

o Equipo eléctrico y electrónico: US 52.4 mil millones (9.5 %)  

o Combustibles minerales y productos del petróleo: US 35.9 mil 

millones (6.9 %)  

o Plásticos: US 19.6 mil millones (3.5 %)  

o También se importan productos farmacéuticos (US 19.5 mmd) y 

joyería/monedas (US 19.1 mmd) 
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DISTRIBUCION FISICA INTERNACIONAL: 

Detalles de logística: 

Canadá cuenta con una infraestructura moderna y eficiente para la distribución física 

internacional, gracias a su extensa red de puertos marítimos, aeropuertos, ferrocarriles y 

carreteras. En el comercio exterior, los puertos juegan un papel fundamental, especialmente el 

de Vancouver, que conecta con Asia-Pacífico; Montreal y Halifax, que manejan carga con 

Europa; y Prince Rupert, uno de los puertos de acceso más rápidos al mercado asiático. 

Además, el país tiene una red ferroviaria muy desarrollada operada por empresas como 

Canadian National (CN) y Canadian Pacific (CP), que conecta los principales centros de 

producción con los puertos. Las carreteras transcontinentales, como la Trans-Canada 

Highway, permiten un tránsito terrestre ágil entre regiones y hacia la frontera con Estados 

Unidos, su principal socio comercial. En el transporte aéreo, los aeropuertos internacionales de 

Toronto, Vancouver y Montréal son claves para el comercio de productos perecederos, 

electrónicos y farmacéuticos. Esta estructura permite a Canadá mover sus exportaciones —como 

petróleo, madera, mariscos y vehículos— de forma rápida y confiable hacia más de 150 países, 

cumpliendo con estándares internacionales de eficiencia, seguridad y trazabilidad logística. 

 

ACCESO AEREO: 

Aeropuertos para el manejo de carga: 

Aeropuerto Alfonso Bonilla Aragón (Salida) 

Aeropuerto Internacional Toronto Pearson (Llegada o Destino) 
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PROCESO DE EXPORTACION. 

LOGÍSTICA DE EXPORTACIÓN: 

A continuación, se mencionará una guía procedimental para realizar un proceso de 

exportación:  

Creación de una empresa: es importante legalizar o constituir una empresa para poder así 

legalizar el proceso de exportación y legitimar dicha actividad tratándose de productos 

colombianos. 

Realizar el respectivo registro de caracterización como exportador: Según los 

lineamientos legales vigentes en Colombia toda persona natural o jurídica que quiera realizar una 

actividad de exportación desde el territorio aduanero nacional debe de estar adscrito y tener un 

registro único tributario para ser identificado y pueda operar bajo el régimen de la DIAN. 

Clasificación arancelaria: Es completamente necesario y obligatorio tener muy bien 

detallado la partida arancelaria del producto ya que es el método de verificación e identificación 

de este en términos internacionales y con esta información también tendremos acceso a la 

información arancelaria o procedimientos especiales si el producto así lo requiere. 

Solicitud de vistos buenos: Según el tipo de producto éste tendrá que ver con la 

protección de la salud humana y animal ya que certifica que el producto sea apto para el 

consumo del ser humano o animal. Este visto bueno es proporcionado por diferentes entidades 

estatales según el producto que así lo requiera. 
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Selección de mercados: es importante analizar y tener claro a donde se va a exportar la 

mercancía para identificar las oportunidades mediante una investigación donde se ha de tener 

claro las condiciones del país destino. 

Términos de negociación internacional: Es necesario celebrar un contrato en el que se 

delimiten las responsabilidades tanto para el vendedor como para el comprador. 

Registro ante la ventanilla única de comercio (VUCE): Esta herramienta es la que 

facilitará y se canalizará todos los trámites de comercio exterior.  

Registro para determinación de origen o certificado de origen: Si el país de destino está 

suscrito a un acuerdo de negociación internacional especial se pedirá un respectivo certificado de 

origen para acceder a las condiciones arancelarias especiales de dicho producto. 

Procedimiento aduanero de exportación de bienes: se trata de toda la presentación 

documentaria requerida por la Dian para poder exportar la mercancía según los lineamientos 

legales. 

Documentos de exportación: estos documentos se deberán retener y tener en cuenta para 

dar validez al proceso y demostrar la realización de la actividad ante las autoridades del territorio 

aduanero en cuestión. 

Reintegro de divisas: según lo que se haya acordado con el cliente este deberá realizar el 

pago de la mercancía y posteriormente convertir ese monto expresado en moneda extranjera a la 

moneda nacional. (PROCOLOMBIA, GUÍA PRÁCTICA PARA CONOCER EL PROCESO DE 

EXPORTACIÓN DE BIENES, 2018) 

 



41 

 

 

CREACION DE LA EMPRESA: 

Esta empresa ha sido creada con el propósito de brindar calidad, precisión y excelencia 

en la exportación de tialpia, nos destacamos por nuestro compromiso con la sostenibilidad, la 

calidad y la satisfacción de nuestros clientes. 

Nos encontramos ubicados en el país de Colombia, un país el cual se puede considerar 

privilegiada por su clima y area geografica, que nos permite obtener privilegios con este tipo de 

Pescado, de excelente calidad, como en este caso nuestro principal producto. 

 

 

¿Cómo funciona nuestra empresa? 

Se podría decir que nuestra empresa cuenta con 3 fases para poder brindar el servicio 

distintivo y de alta calidad, a continuación, la explicación de estas: 

Producción: Se escoge la mejor calidad del pescado para poder ser vendido y dar lo mejor  

 

Empaque y logística: preparamos cada proceso de exportación con suma precisión, 

garantizando así que las Tilapias lleguen frescas y en excelentes condiciones mediante un 

sistema de refrigeración y transporte especializado. 
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Exportación: nos especializamos en llevar la tilapia a diversos mercados internacionales, 

asegurándonos no solo de cumplir con el control de calidad, sino también con los requisitos 

necesarios y solicitados para hacer de este proceso, un rotundo éxito. 
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Documento 1 "RUT" 

Ilustración Propia 2 
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Documento 2 "Camara de Comercio" 



45 

 

TRÁMITES ANTE LAS ENTIDADES DE CONTROL 

VUCE 

Para poder realizar el registro de nuestra empresa ante la entidad de la VUCE, debemos 

seguir los siguientes pasos: 

Ingresar a la página oficial de la VUCE Colombia, e iniciar sesión, en caso de no poseer 

una cuenta, debemos realizar el previo registro como un nuevo usuario. 

 

Acceder a la sección del registro, y seleccionar en la sección de módulos: “Exportadores / 

contingentes de exportación” para posteriormente diligenciar el formulario con la información 

requerida por la entidad como: 

 

- Información básica de nuestra empresa (Razón social, NIT, dirección, contacto, etc.) 

- Nombre del representante legal 

- Productos que deseamos exportar (clasificados según su partida arancelaria) 

- Países de destino (mercado objetivo) 
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Luego debemos adjuntar los documentos requeridos por la entidad, estos deben ser 

escaneados y preferiblemente subidos en un formato PDF, algunos de estos documentos son: 

 

- RUT actualizado 

- Certificado de existencia y representación legal  

- Certificaciones fitosanitarias 

- Certificado del INVIMA 

- Certificado de sostenibilidad 

 

Una vez enviados el formulario y los documentos, solo queda esperar a que la VUCE 

verifique la información. Si todo se encuentra correcto, recibiremos una notificación y nuestra 

empresa se encontrará habilitada para ejercer operaciones de exportación. 

 

BENEFICIOS PARA LOS COMERCIANTES 

Se reducen costos asociados a las demoras.  

Agilidad en la liberación de la mercancía.  

Reglas más claras y predecibles.  

Mejora en la eficiencia de los recursos.  

Información más transparente del Gobierno. 

 



47 

 

REQUISITOS PARA REGISTRARSE ANTE EL VUCE: 

Para nuestra empresa poder registrarse en la página de la VUCE, esta simplemente nos 

exige dos requisitos primordiales a tener en cuenta y estos son: 

Debemos estar inscritos en el Registro Único Tributario – RUT 

Mantener constantemente actualizada la información que se encuentra diligenciada en el 

documento anteriormente mencionado. 

Estos dos requisitos son los exigidos previamente por la VUCE antes de realizar 

cualquier tipo de registro ante dicha entidad. 

 

 

Ilustración Propia 3 "VUCE I" 
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 Ilustración Propia 4 "VUCE II" 
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VERIFICACION DE LAS DESCRIPCIONES MINIMAS: 

 

Ilustración Propia 5 "Medidas" 
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Ilustración Propia 6 "Descripciones" 
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NORMATIVIDAD LEGAL: 

PAÍS DE ORIGEN: (Colombia)  

Requisitos legales para la exportación en Colombia se basan en la búsqueda y 

presentación de ciertos documentos, a continuación, se mencionan cada uno de ellos: 

Para la exportación en Colombia debemos tener: 

➢ Registro como exportador 

➢ Estudio de mercado y localización de la demanda potencial 

➢ Ubicación de la subpartida arancelaria 

➢ Solicitud de determinación de origen – Declaración juramentada 

➢ Documentos para presentar ante la DIAN: 

➢ Factura Comercial 

➢ Lista de empaque (si se requiere) 

➢ Registro sanitario o vistos buenos (si lo requiere el producto) 

➢ Documento de transporte 

➢ Documentos adicionales exigidos para el producto exportador 
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PAÍS DESTINO: (Canadá) 

Documentos requeridos para ingreso de mercancías: 

➢ Documento de transporte 

➢ Factura comercial 

➢ Manifiesto de carga o ingreso o el despacho inmediato 

➢ Listas de embalaje 

➢ Documentos adicionales del producto o mercancía. 

 

 

 

TERMINO DE NEGOCIACION INTERNACIONAL: 

El termino de negociación escogido fue el FCA ¿Por qué? Pues este nos permite cumplir 

de manera efectiva con la entrega de la mercancía, nos ayuda a reducir riesgos y costos 

adicionales, proporcionando de esta manera una claridad e igualdad en la responsabilidad a la 

hora de realizar el proceso de entrega. 
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OBLIGACIONES DEL EXPORTADOR: 

Todas las personas jurídicas deben estar domiciliados legalmente en el país.  

Todas las personas naturales deben estar registradas en el RUT. 

Como exportador se debe presentar una solicitud autorizada. 

Manifestar de forma juramentada que los productos, objeto de exportación cumplan con 

las normas de origen y demás requisitos establecidos en el acuerdo comercial.  

Contar con documentos soporte y el cumplimiento de requisitos legales al presentar la 

declaración aduanera. 

Presentar la declaración Andina de Valor cuando haya lugar a través de una agencia de 

aduanas. 

Se debe conservar los documentos soporte y recibos oficiales de pagos en bancos, ya sea 

en documento físico o digitalizado por un periodo de 5 años a partir de la fecha. 

Tener vigente la declaración juramentada de origen para cada uno de los productos 

contenidos en las declaraciones de origen o declaraciones de factura. (JURISCOL, 2019) 
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RESPONSABILIDADES: 

RESPONSABILIDADES DEL VENDEDOR INCOTERM FCA: 

Las responsabilidades del vendedor en una transacción FCA incluyen: 

o Preparar la mercancía según se haya establecido en el contrato de compraventa, 

embalarla, empaquetarla y marcarla adecuadamente y según el modo de transporte 

elegido. 

o Aportar la documentación pertinente: factura y lista de empaque. También se deberá 

ayudar al comprador en caso de que este solicite algún otro documento que sea 

requerido para poder despachar la mercancía. 

o Notificar al comprador que la mercancía ha sido entregada al transportista en sus 

instalaciones o en otro lugar convenido. 

o Cargar la mercancía en el vehículo de la empresa transportista que ha designado el 

comprador. Si la entrega se produce en otro lugar que no sean sus instalaciones, 

deberá asumir el transporte hasta ese lugar, pero no se incluirá la descarga de la 

mercancía para traspasarla al vehículo. 

o Realizar el despacho de exportación (si se procede) y obtener la documentación 

necesaria para poder realizarlo. 
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RESPONSABILIDADES DEL COMPRADOR INCOTERMS FCA 

Las responsabilidades del comprador en una transacción FCA incluyen: 

➢ Abonar el precio de la mercancía acordado en el contrato de compraventa. 

➢ Recibir la mercancía cargada sobre el vehículo de la empresa transportista en las 

instalaciones del vendedor o en otro lugar que se haya acordado; en este caso, el 

comprador deberá hacerse cargo de la descarga de la mercancía para ubicarla en el 

vehículo de transporte. 

➢ Gestionar y asumir todos los costes de operaciones que forman parte de la cadena 

logística posteriores a la recepción de la mercancía: 

  

-Transporte desde las instalaciones del vendedor (si procede) 

- Descarga 

- Otros transportes iniciales y de operaciones (almacenaje, consolidación) hasta la 

terminal. 

- Costes en terminal de origen 

- Transporte principal 

- Despacho de importación 

- Costes en terminal de destino 

- Transporte Final y descarga. 
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HERRAMIENTAS PRACTICAS EMPLEADAS: 

Con las estrategias anteriormente presentadas, ahora traemos consigo unas cuantas 

herramientas que nos fueron útiles a la hora de desarrollar el presente trabajo, permitiéndonos 

realizar una investigación y análisis de mercado bastante eficientes, que trajeron consigo no solo 

el éxito sino también el estudio y análisis de rentabilidad de este proceso de comercio exterior 

próximo a realizar. 

• World Trade Organization (WTO) 

Mejor conocida como la OMC (organización mundial del comercio), esta pagina web nos 

proporcionó información de vital importancia acerca de las políticas comerciales y los acuerdos 

internacionales vigentes de nuestro país objetivo, en este caso Canadá. Ayudándonos de esta 

manera a observar las actuales barreras comerciales que posee Colombia con Canadá  

• World Bank Open Data 

Proporciona acceso gratuito a las estadísticas económicas globales, información que 

incluye diversos indicadores macroeconómicos, datos acerca de la pobreza, la infraestructura, 

salud y educación. 

Consideramos que esta pagina es de suma importancia y de esta podemos obtener valiosa 

información acerca de nuestro país objetivo, pues esta nos brinda información general sobre el 

estado actual del país que estemos investigando o analizando cosa que, nos permite evaluar que 

tan rentable puede ser nuestra operación de comercio exterior en dicho país y si en verdad nos 

conviene, analizando igual que tantas ganancias o pérdidas tenemos con ello. 
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• SpyFu 

Ahora pasamos directamente con esta herramienta que presenta un enfoque más analítico 

hacia la competencia, permitiéndonos conocer y ver las estrategias que emplean los 

competidores, así como el uso de las palabras claves que estos usan en su día a día para atraer 

tráfico web. 

 

• SEMrush 

Continuando con las herramientas de análisis traemos, por último, pero no por ello menos 

importante SEMrush. Esta nos brinda análisis competitivos enfocados en el marketing digital, 

trayendo consigo herramientas para estudiar y analizar de manera eficaz el tráfico web, anuncios 

y palabras claves que todos nuestros competidores emplean en sus estrategias de marketing. 

 

Generalmente esta herramienta nos ayuda también a realizar análisis profundos de como 

se mueve la competencia en ciertos mercados específicos ya sea en trafico digital o en estrategias 

de marketing, lo que nos permite analizar y diferenciar que tanto suelen cambiar sus estrategias 

empleadas y como nosotros podemos sacar provecho de esto, ya sea tomando como referencia 

las estrategias aplicadas para crear las nuestras. 
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ESTRATEGIAS DE APROVECHAMIENTO: 

Las estrategias de aprovechamiento son herramientas y ayudas que nos sirven para 

realizar de manera efectiva una correcta inteligencia de mercados, a continuación, vamos a 

mencionar cuales de estas estrategias empleamos en el siguiente trabajo: 

 

• Vigilancia continua: 

Se cree que es una estrategia fundamental que abarca no solo lo importante con nuestro 

producto sino con todos en general, el constante monitoreo del mercado y del comercio exterior 

es crucial para estar actualizados de posibles cambios en las políticas gubernamentales, 

fluctuaciones en tasas de cambio, nuevas regulaciones, etc. 

Esta vigilancia se realiza con todas las herramientas digitales que tengamos a nuestra 

disposición y un ejemplo de esto aplicado a nuestro producto 

• Tendencias y anticipación del comportamiento del consumidor: 

Se está en un constante monitoreo de nuestro mercado objetivo y de nuestro principal 

comprador que viene a ser Canadá pues debemos estar preparados para cualquier cambio que se 

pueda producir en el comportamiento de este país. Esta estrategia la empleamos principalmente 

para: 

➢ Presentar innovación antes que lo haga la competencia existente 

➢ Adaptarse a los cambios en la preferencia del consumidor 

➢ Prever la demanda de productos o servicios antes de que esta surja. 
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• Gestión de Riesgos: 

Mediante la inteligencia de mercados también se puede identificar posibles riesgos con 

anticipación y puedan convertirse en algo peor para nuestra operación. Las estrategias que 

podemos implementar para evitar estos riesgos pueden ser: 

➢ Identificar cambios regulatorios o políticas que puedan afectar a nuestra empresa 

➢ Evaluar diversos riesgos económicos o financieros que puedan impactar la 

demanda de nuestro producto 

➢ Analizar la estabilidad tanto en proveedores, compradores y aliados como en la 

cadena de suministro. 

 

• Inteligencia Geoespacial: 

Por último, pero no menos importante resaltamos la inteligencia geoespacial para poder 

analizar y descubrir los puntos calientes o mapas de calor. Este tipo de mapas nos permite 

conocer y analizar la distribución de los consumidores y de los potenciales mercados a los cuales 

tengamos posibilidad de ingresar, algunas de las características más importantes que presenta 

esta estrategia son: 

➢ Ubicación de tiendas físicas o puntos de venta en zonas con una alta demanda 

➢ Ofertas únicas y especificas según la ubicación en la que se encuentren los 

consumidores 

➢ Posibilidad de identificar mercados ya sean nacionales o internacionales con alta 

oportunidad. 
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ETIQUETADO: 

 ETIQUETADO EN COLOMBIA: 

En Colombia, el etiquetado para exportación está regulado por el Ministerio de 

Comercio, Industria y Turismo y la autoridad sanitaria y fitosanitaria, el Instituto Colombiano 

Agropecuario (ICA). A continuación, se presentan los principales requisitos de etiquetado para 

exportar productos desde Colombia:  

Información obligatoria en la etiqueta: La etiqueta debe contener información obligatoria, 

que incluye el nombre del producto, el país de origen, la lista de ingredientes (en orden 

descendente de peso), la cantidad neta del producto, la fecha de vencimiento y las instrucciones 

de almacenamiento. 

Idioma: La etiqueta debe estar en español, aunque se puede agregar información en otros 

idiomas. 

Tamaño de letra y legibilidad: La información en la etiqueta debe ser fácilmente legible, y 

el tamaño de letra debe ser suficientemente grande. 

Advertencias: Si el producto presenta algún riesgo para la salud o la seguridad, debe 

incluirse una advertencia clara en la etiqueta. 

Requisitos específicos para ciertos productos: Para productos como alimentos, bebidas 

alcohólicas, productos farmacéuticos, dispositivos médicos y productos químicos, existen 

requisitos adicionales de etiquetado establecidos por el ICA. 

(Ministerio de comercio, industria y turismo) 
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ETIQUETADO EN CANADÁ: 

Para el etiquetado de nuestra mercancía, necesitamos emplear el tipo de etiquetado 

informativo. 

Con este tipo de etiquetas podemos suministrar la información necesaria y exacta acerca 

de nuestra mercancía como lo es el contacto con nuestra empresa exportadora, la etiqueta de 

origen y en casos especiales la etiqueta que indica cómo se debe manipular dicha mercancía. 

 Como dato adicional, el país de Estados Unidos no requiere algún etiquetado especial 

para el ingreso de nuestra mercancía al país, y la ciudad destino. 

 

 

ENVASE Y EMPAQUE DEL PRODUCTO: 

Las bolsas plásticas están diseñadas específicamente para el envasado al vacío de 

alimentos y proporcionan una barrera hermética contra el oxígeno y la humedad, lo que ayuda a 

preservar la frescura y la calidad de los productos, como los filetes de tilapia congelada. Estas 

bolsas están hechas de materiales plásticos seguros para el contacto con alimentos, como el 

polietileno (PE) o el nylon (PA), y están diseñadas para resistir las bajas temperaturas del 

congelador. Pueden venir en diferentes tamaños para adaptarse a las necesidades específicas de 

empaque. Para la exportación de este producto específicamente cada bolsa contiene 900 Kg. 
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EMBALAJE: 

Es crucial usar un embalaje que garantice la conservación de la calidad del producto 

durante el transporte. Se emplean cajas de cartón corrugado de alta resistencia con revestimiento 

aislante interno para mantener la temperatura adecuada. Además, se utilizan bolsas de plástico 

herméticas dentro de las cajas para evitar la pérdida de humedad y proteger los filetes de posibles 

daños durante el manejo.  Es necesario tener en cuenta la Norma Internacional de Protección 

Fitosanitaria NIMF-15 que exige el Gobierno de Canadá donde regula el uso de estibas de 

madera para reducir el riesgo o dispersión de plagas en este tipo de embalajes para el ingreso al 

país. En este caso se envían 300 filetes de tilapia, cada caja tiene 20 de estas con un total de 15 

cajas y con peso total de 270 kg en 1 pallet. 
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UNITARIZACIÓN DE LA MERCANCÍA: 

Al ser una cantidad que se podría decir normal de tilapias, por lo que utilizaremos un 

pallet 

Para que esta vaya bien apilada y acomodada se ha decidido emplear un contenedor 

refrigerado en el cual en su interior ira la mercancía apilada de manera correcta, pues esta 

necesita mantener una temperatura ideal para evitar posibles riesgos. 

CONTENEDOR: 

El contenedor que vamos a emplear es un contenedor isotérmico RMP, este contenedor 

nos ayudara a mantener en óptimas condiciones nuestro producto, pues ayudara a mantener una 

temperatura fresca para preservar, y así contribuir a su calidad permitiendo que lleguen frescas y 

en excelentes condiciones al país destino. 

Sus medidas son: 

- Largo: 3010mm 

- Ancho: 2235mm 

- Alto: 1140mm 

Medidas aptas y perfectas para poder ubicar y apilar nuestra mercancía dentro de este 

mismo, con las medidas necesarias para transportarlas de manera segura y eficaz. 
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DOCUMENTOS Y VISTOS BUENOS PARA LA EXPORTACIÓN: 

La exportación de tilapia hacia el país de Canadá implica cumplir con una serie de 

requisitos y trámites específicos, estos diseñados para garantizar que las tilapias puedan llegar en 

las mejores condiciones posibles y cumplan con las regulaciones de sanidad. A continuación, 

vamos a detallar la documentación necesaria para llevar a cabo de manera efectiva este proceso: 

Conocimiento de embarque / guía aérea 

Certificado Fitosanitario 

Factura Comercial 

Certificado de origen 

Visto bueno ICA 

Certificación fitosanitaria 

Certificado del INVIMA. etc. 
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CIRCULAR 170 – FORMATO IDENTIFICACION DEL CLIENTE. 

 

Tilapia del valle 

Tilapiasdelvalle@Gmail.com Cra 26 i3 #116-24 3148739349 

Logan Fabián Gallego Troyano 1.111.661.414 Cra 26 i3 #116-24 

 

Comercio al por mayor y exportación de filetes de tilapia congeladas 

Logan Fabián Gallego Troyano Cra 26 i3 #116-24 

 

1.111.661.414 Logangallego10@Gmail.com 

Noah Smith 

Noah Smith 

123-456-789 

123-456-789 

456 Oak Avenue 

456 Oak Avenue 

Ilustración Propia 7 "Circular 170" Documento 3 "Circular 170" 
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MANDATO ADUANERO 

Ilustración Propia 8 "Mandato aduanero I" 
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Ilustración Propia 9 "Mandato Aduanero II" 
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ACUERDO DE SEGURIDAD 

 

Ilustración Propia 10 "Acuerdo de Seguridad" 
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FACTURA COMERCIAL: 

 

Ilustración propia 13 "Factura Comercial" 
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LISTA DE EMPAQUE: 

 

Ilustración propia 2 "Lista de Empaque" 
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CERTIFICADO DE ORIGEN: 

 

Ilustración propia 3 "Certificado de origen" 
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CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL: 

 

Ilustración propia 4 "Contrato de Compraventa Internacional" 
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GUIA AEREA: 

 

Documento 4 "Guía Aérea" 
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SAE (SOLICITUD DE EMBARQUE) 

 

Documento 5 "Sae" 
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DEX (DECLARACION DE EXPORTACION) 

 

Documento 6 "DEX" 
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DILIGENCIAMIENTO DEL DEX (DECLARACION DE 

EXPORTACION) 

 Identificación de la Declaración 

• Casilla 1: Número de la declaración (asignado por el sistema) 

• Casilla 2: Año 

• Casilla 4: Modalidad de exportación (Ej. definitiva, temporal, etc.) 

 Datos del Exportador 

• Casilla 6: NIT del exportador 

• Casilla 7: Razón social del exportador 

• Casilla 8: Dirección del exportador 

• Casilla 9: Ciudad/Municipio 

 Datos del Declarante (si es diferente del exportador o si actúa como agente de aduanas) 

• Casilla 14: Tipo de documento 

• Casilla 15: Número de identificación 

• Casilla 16: Nombre o razón social del declarante 
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 Datos del Consignatario 

• Casilla 18: Nombre o razón social 

• Casilla 19: Dirección 

• Casilla 20: País de destino 

 Información de la mercancía (estas casillas se repiten por cada ítem) 

• Casilla 31: Descripción detallada de la mercancía 

• Casilla 32: Subpartida arancelaria (código arancelario) 

• Casilla 33: Cantidad y unidad de medida 

• Casilla 34: Valor FOB en USD 

• Casilla 35: País de origen de la mercancía 
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Transporte y Aduana 

• Casilla 50: Medio de transporte (marítimo, aéreo, terrestre) 

• Casilla 51: Puerto/aeropuerto de embarque 

• Casilla 52: Aduana de salida 

Valores Totales 

• Casilla 60: Valor total FOB en USD 

• Casilla 61: Valor total del flete 

• Casilla 62: Valor total del seguro 

• Casilla 63: Valor total CIF 

 Firmas y declaraciones 

• Casilla 90: Lugar y fecha de la declaración 

• Casilla 91: Nombre y firma del declarante o representante legal 
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CONCLUSIONES: 

 

La exportación de tilapias desde Colombia hacia Canadá representa una oportunidad 

significativa para destacar la calidad y el sabor de la carne blanca que se produce al tener una 

ventaja geológica, en uno de los mercados más competitivos del mundo en tema de mariscos. 

Este proyecto refleja el compromiso con la excelencia en cada etapa del proceso, desde la 

producción y empaque hasta la logística internacional, garantizando que las tilapias lleguen en 

óptimas condiciones a su destino. Además, se ha priorizado el cumplimiento de estándares 

fitosanitarios y de calidad exigidos por el mercado  

 

Este proyecto no solo impulsa la economía local y fortalece la posición de Colombia 

como Exportadores de Mariscos, sino que también simboliza el esfuerzo por conectar a los 

consumidores del país Canadiense con la calidad y el sabor característico de los mariscos 

colombianos.  
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RECOMENDACIONES 

 

La exportación de tilapia desde Colombia hacia Canadá representa una 

importante oportunidad para posicionar la calidad de la carne blanca colombiana en un 

mercado altamente competitivo como el canadiense.  

 

Gracias a las ventajas geográficas del país, se logra una producción de 

excelente sabor, alta calidad y valor nutricional, lo que fortalece la oferta exportable. 

Este proyecto refleja un claro compromiso con la excelencia en cada etapa del proceso, 

desde la producción hasta la entrega final, incluyendo un estricto cumplimiento de los 

estándares fitosanitarios y de calidad requeridos por las autoridades canadienses. 

 

 A su vez, impulsa el desarrollo económico local, promueve el crecimiento del 

sector acuícola colombiano y refuerza la imagen de Colombia como un proveedor 

confiable de mariscos. Finalmente, esta iniciativa establece una conexión directa entre 

los consumidores canadienses y el sabor característico de los productos del mar 

colombianos, contribuyendo a su reconocimiento y preferencia en el mercado 

internacional 
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