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INTRODUCCION

La industria pesquera colombiana ha experimentado un crecimiento significativo en
los ultimos afios, convirtiéndose en una fuente importante de divisas para la economia
nacional. Dentro de este contexto, Tilapia del Valle, una empresa lider en la produccion y
comercializacion de tilapia en Colombia, busca expandir sus mercados internacionales y

consolidar su posicion en el mercado global.

El objetivo de este trabajo es analizar la viabilidad de la exportacion de filetes de
tilapia congelada desde Colombia a Canada, identificando oportunidades y desafios en el

mercado canadiense y evaluando la competitividad de Tilapia del Valle en este mercado.

Este estudio se enfocard en los aspectos clave de la exportacion, incluyendo la
legislacién aduanera, los requisitos de calidad y seguridad alimentaria, los costos de

produccion y transporte, y la competencia en el mercado canadiense



PROBLEMA DE INVESTIGACION

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:

Colombia cuenta con condiciones climaticas y recursos hidricos favorables para la
acuicultura, especialmente para la produccion de tilapia, lo que ha permitido el crecimiento
sostenido de este sector en los tltimos afios. Sin embargo, a pesar del potencial productivo
y de la calidad del producto, la exportacion de tilapias congeladas hacia mercados de alto

valor, como Canad4, enfrenta diversos desafios que limitan su expansion y competitividad.

En el contexto actual de globalizacion y aumento de la demanda de productos
pesqueros saludables en paises desarrollados, como Canada, surge la necesidad de analizar
en profundidad los factores que dificultan o favorecen la exportacion de tilapia congelada
desde Colombia. Esto incluye examinar las condiciones del mercado canadiense, las
capacidades logisticas y de procesamiento del sector acuicola colombiano, asi como las

politicas de apoyo a la exportacion.



FORMULACION DEL PROBLEMA

(Como puede Colombia utilizar sus ventajas geologicas y climaticas en la
produccion y exportacion de tilapias para poder satisfacer la creciente demanda del

mercado canadiense, garantizando la eficiencia y la calidad?
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JUSTIFICACION METODOLOGICA

Nos complace ofrecer una solucion para la demanda de Tilapia en el
mercado canadiense, Nos comprometemos en ofrecerle a los clientes del pais un
producto de alta calidad para satisfacer el consumo. Hemos desarrollado estrategias
de marketing para poder hacerles saber los beneficios que tendrian al consumir
carne blanca de esta especie, y asi tener €xito en nuestra exportacion del producto,
teniendo en cuenta nuestras ventajas en el pais que tenemos, sobre el pais al que
vamos a exportar. Colombia cuenta con las condiciones climaticas adecuadas para la
acuicultura de muchas especies y entre esas el de la tilapia, por lo que su pais no
cuenta con las condiciones geograficas y del clima, necesario para poder hacer que

esta especie prevalezca
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METODOLOGIA:

TIPO DE ESTUDIO:

Para este proyecto, tome la decision de trabajar con el tipo de investigacion aplicada
y con enfoque mixto, dado a que me facilita abordar tanto los aspectos tedricos como
practicos necesarios para la exportacion de tilapia hacia Canada, incluyendo la evaluacion

de viabilidad econdmica, logistica y adaptacion al mercado.

La investigacion aplicada busca generar conocimientos que puedan ser aplicados en
este caso en la operacion de exportacion, lo cual viene siendo importante para poder disefar

estrategias efectivas que maximicen la rentabilidad y se pueda asegurar un éxito comercial.

Y el enfoque mixto me permitird combinar datos cuantitativos (analisis de costos,
proyecciones de rentabilidad, etc.) con informacion cualitativa (preferencias del
consumidor, tendencias del mercado, logistica, etc.). Logrando asi una vision completa del
proyecto que me ayudara a fundamentar cada decision tomada con datos contundentes y

objetivos.
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FUENTES DE INFORMACION:

Las fuentes de informacion que se van a emplear para este trabajo seran:

Fuentes primarias: Se empleara este tipo de fuentes porque podran propiciarnos
informacion directa y autentica desde su origen, logrando asi un analisis mas preciso y
mejor fundamentado de los hechos, en este caso del proceso de exportacion de tilapia hacia

Canada

Las fuentes primarias, como lo son informes y datos de entidades oficiales, nos
permiten acceder a informacion sin manipulacion e interpretacion de terceros, logrando asi

reforzar alin mas la objetividad de nuestro trabajo.

Fuentes secundarias: También se utilizara fuentes de informacion secundarias,
pues estas nos pueden ofrecer un contexto valioso y una vision mucho més amplia sobre el
tema que se estd investigando. Estas fuentes, como articulos académicos, estudios previos y
analisis de diferentes expertos nos permitiran entender las diversas perspectivas en el

campo de las exportaciones de mariscos.

Ademas, al basarnos en las interpretaciones y conclusiones de otros investigadores,
podemos mejorar nuestro analisis y poder respaldar nuestras afirmaciones con una base

teorica mas solida, fortaleciendo asi la calidad de nuestro andlisis e investigacion.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

Analizar el impacto de las exportaciones de tilapia de Colombia hacia Canada,
identificando los factores importantes que impulsan esta actividad comercial y la relevancia

de esta misma en el mercado internacional.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

o Establecer la factibilidad del proyecto mediante el analisis de las
condiciones y requisitos para la exportacion de tilapia desde Colombia hacia

Canada

o Identificar las normas técnicas y legales de empaque y embalaje necesarias

para cumplir con los estandares internacionales de exportacion

o Disefiar una infraestructura administrativa que respalde de manera rapida y

eficaz el proceso de exportacion que llevara a cabo.

o Evaluar la factibilidad econdmica y financiera para poder garantizar de

manera efectiva la sostenibilidad del proyecto.



o Analizar de manera detallada y cuidadosa los aspectos ambientales y
sociales asociados a la exportacion, con el fin de promover practicas

sostenibles y responsables que ayuden al medio ambiente.

PRODUCTO

DEFINICION:

(Que es la tilapia?

La tilapia es un tipo de pez de agua dulce que pertenece a un
grupo de especies de la familia Cichlidae. Es originaria de Africa,
aunque hoy en dia se cria en muchas partes del mundo debido a su
rapido crecimiento, resistencia y capacidad de adaptarse a distintos
ambientes acuaticos.

e Caracteristicas de la tilapia:

Nombre cientifico comun: Oreochromis spp., Tilapia spp.

Color: Varia segun la especie, pero puede ir del gris al rojizo.

14
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Tamafo: Puede alcanzar entre 20 y 30 cm, aunque algunas llegan
a ser mas grandes.

Alimentacion: Omnivora. Se alimenta de algas, vegetales,
pequeiios insectos y alimentos comerciales.

Reproduccion: Se reproduce facilmente en ambientes
controlados.
Importancia:

Econdémica: Es uno de los peces mas cultivados del mundo y
representa una fuente importante de ingresos en acuicultura.

Alimentaria: Su carne es suave, con bajo contenido graso, rica en
proteinas y facil de cocinar, por lo que es muy consumida en muchos
paises.
Usos comunes:

Consumo humano (frita, al horno, en filetes, etc.)

Cria en estanques, lagos artificiales y sistemas de recirculacion.

(Para que sirve la tilapia?

En el contexto de exportacion, la tilapia sirve como un producto clave para generar

divisas, impulsar la economia rural y fortalecer las cadenas productivas acuicolas. Se

exporta principalmente como filete fresco o congelado hacia mercados como Estados



16

Unidos, Canada y Europa, cumpliendo con altos estandares de calidad y sanidad. Esto

promueve el desarrollo sostenible y mejora las condiciones de vida de miles de productores.
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ANTECEDENTES:

La tilapia es uno de los peces mas cultivados y exportados del mundo, gracias a su
rapido crecimiento, facil reproduccion y alta demanda internacional. Se exporta

principalmente en forma de filete fresco o congelado, y su mercado esta en crecimiento

A continuacion, se compartirdn algunos enlaces con informacion de procesos de

exportacion realizados previamente sobre este producto:

e Principal productor piscicola del pais, con 79 876 t en 2024 (39 % de la
produccion nacional), de las cuales un 56 % corresponde a tilapia

reddit.com+13efdinitiative.org+13Tridge+13huila.gov.co+1lanacion.com

.cotl.
e Exportd en 2024 un total de 13 842 t de tilapia por USD 95.57 M, lo que
representa la mayor parte de los envios nacionales .

e Entre enero y mayo de 2024, los filés de tilapia de Huila crecieron en
exportacion de USD 17.5 M a USD 23.9 M (+38 %), con Canada como

mercado principal time.news+1ods9.org+1.

Colombia (total nacional)

e En 2023, las exportaciones de filete congelado a EE. UU. aumentaron
9.36 % interanual, alcanzando USD 67.7 M Tridge.

e En 2022, las exportaciones de filete congelado fueron 225 t por valor de
USD 1.3 M, con EE. UU. y Canad4 como principales destinos

IndexBox.


https://www.efdinitiative.org/publications/examining-success-tilapia-industry-huila-emerging-aquaculture-hub-colombian-southwest?utm_source=chatgpt.com
https://www.huila.gov.co/publicaciones/15679/el-huila-se-consolida-como-el-primer-productor-piscicola-del-pais/?utm_source=chatgpt.com
https://www.huila.gov.co/publicaciones/15679/el-huila-se-consolida-como-el-primer-productor-piscicola-del-pais/?utm_source=chatgpt.com
https://time.news/huila-at-the-forefront-of-exports-in-colombia-2024-07-15-074339/?utm_source=chatgpt.com
https://www.tridge.com/insights/frozen-tilapia-fillet-exports-from-colombia-grew-in-the-us-market-during-2023?utm_source=chatgpt.com
https://www.indexbox.io/search/frozen-tilapia-fillets-price-colombia/?utm_source=chatgpt.com
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e En 2023, el sector acuicola colombiano gener6 21 393 t en exportaciones
de tilapia, trucha y camarén, por USD 134.3 M, y produjo mas de
200 000 t de acuicultura; de esto, 58 % fue tilapia, con Huila aportando

37 % del volumen total was.org.

e En 2023, el precio de exportacion de tilapia fresca varid entre
USD 7.70-8.97/kg, y en 2024 fluctud entre USD 6.26—10.84/kg

Tridge+1Tridge+1.

@ Estandares y sostenibilidad

e (Colombia destaca por aplicar certificaciones de sostenibilidad como
BAP, ASC, GlobalGAP y sistemas como HACCP, mejorando su
acceso a mercados internacionales, sobre todo EE. UU.

seafoodsource.com+2huila.gov.cot+2was.org+2.

ProColombia. (2024). La floricultura colombiana rinde homenaje a las madres y

empodera a las mujeres como pilar del desarrollo sostenible. ProColombia


https://www.was.org/articles/Aquaculture_in_Colombia_Current_Affairs_in_2024.aspx?utm_source=chatgpt.com
https://dir.tridge.com/prices/fresh-tilapia/CO?utm_source=chatgpt.com
https://www.huila.gov.co/publicaciones/15679/el-huila-se-consolida-como-el-primer-productor-piscicola-del-pais/?utm_source=chatgpt.com
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Los compradores de mas 100 paises que reciben flores colombianas reconocer el
aporte significativo del sector a la proteccion medioambiental, a la creacion de empleo y al

desarrollo de zonas rurales.

Destacando de esta labor y aporte a las mujeres que juegan un papel clave e
importante en la industria de la floricultura del pais. Pues segin Asocolflores, este sector
genera aproximadamente 200 mil empleos de manera directa e indirecta, y
aproximadamente el 60% de estos empleos directos son ocupados por mujeres, muchas de

estas siendo cabeza de hogar que con dichos empleos lograr sacar adelante a sus familias.

Dicho esto, el sector siempre se encuentra listo para atender la alta demanda del Dia
de las Madres, ensefiando que las empresas también pueden aportar de manera positiva al

desarrollo sostenible, promoviendo igualdad e inclusion.



FICHA TECNICA:
Ficha Técnica
Nombre del Filete de Tilapia Clima
Elemento Congelada
Codigo 0304.6100.00 | Factoresde | Entorno Natural
Riesgo
Caracteristicas Técnicas

Ay

W\

Descripcion del Producto

- Filetes da tilapia

- Congelados para preservar frescura v sabor.

- Listos para cocinar y disfrutar.

Ingredientes:

- Filetes de tilapia fresca.

Proceso de Congelacion:

- Congelados 2 una temperatura controlada para presarvar la textura v calidad del

pescado.

- Calarfas: 206 keal

- Protemas: 413 g

- Grazas totales: 132 g

- Hidratos de carbono: 0 g
- Amicares; 0z

-Gal00fz

1lustracion Propia 1

llustracion 1 "Ficha Técnica"

Informacitn Nutricional (por cada 100 g):

20
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POSICION ARANCELARIA:

Actualmente el proceso de exportacion se realiza con la siguiente partida arancelaria:

Partida Arancelaria: 0304.61.00.00

ESTUDIO DE MERCADO

PAIS IMPORTADOR:

Nuestro pais importador es: Canada y he aqui informacion respecto a este pais.

Canad4 es un pais ubicado en América del Norte al norte de Estados Unidos su capital es
Ottawa y sus idiomas oficiales son el inglés y el francés tiene una poblacion aproximada de 39
millones de personas en 2025 y su sistema politico es una monarquia parlamentaria federal entre
sus ciudades principales se encuentran Toronto Vancouver Montreal y Calgary su economia es
moderna y diversificada destacandose en sectores como petroleo minerales tecnologia y pesca
sus principales socios comerciales son Estados Unidos China México y el Reino Unido forma
parte de tratados como el T-MEC y el TLC con Colombia su clima varia desde frio en el norte
hasta templado en el sur y se caracteriza por su alta calidad de vida sistemas publicos de salud y

educacion multiculturalismo y compromiso con la sostenibilidad

Canada es el segundo pais mas grande del mundo, con una superficie aproximada de 9,98
millones de kildmetros cuadrados. Tiene una poblacién cercana a los 39 millones de habitantes,
lo que lo convierte en un pais con baja densidad poblacional. La mayoria de sus habitantes se
concentran en el sur del pais, cerca de la frontera con Estados Unidos, donde el clima es mas

templado y se ubican las principales ciudades.
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Canada tiene una de las economias mas grandes y desarrolladas del mundo, caracterizada
por su estabilidad, alta productividad y diversidad de sectores. Su economia se basa
principalmente en los servicios, pero también es fuerte en recursos naturales como petroleo, gas,
minerales, madera y pesca. Es uno de los principales exportadores de materias primas a nivel
global. Ademas, cuenta con una industria tecnoldgica y manufacturera avanzada. El comercio
exterior es clave para su crecimiento, siendo Estados Unidos su principal socio comercial. En
2025, el Producto Interno Bruto (PIB) de Canada se estima en mas de 2 billones de dolares
estadounidenses, con un alto ingreso per capita y un indice de Desarrollo Humano (IDH) muy

elevado, lo que refleja su buena calidad de vida
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INDUSTRIA DEL PRODUCTO O SERVICIO A EXPORTAR:

Canada posee una industria de mariscos solida y diversificada que se encuentra entre las
principales del mundo. Gracias a su extensa costa en el océano Atlantico, Pacifico y Artico, el
pais cuenta con abundantes recursos marinos. La industria incluye la pesca y la acuicultura de
especies como langosta, cangrejo, camaron, mejillon, vieira, almeja y diversas variedades de
pescado como salmon, bacalao y tilapia. Las provincias de Nueva Escocia, Terranova y
Labrador, Columbia Britanica y Nuevo Brunswick son lideres en esta actividad. Canada
exporta mariscos a mas de 130 paises, siendo Estados Unidos, China y Japon sus principales
destinos. La industria también es una fuente clave de empleo en comunidades costeras,
especialmente en regiones rurales. Ademas, Canada ha adoptado estandares internacionales de
sostenibilidad, trazabilidad y seguridad alimentaria, lo que fortalece su competitividad en

mercados exigentes.
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ENTORNO GEOGRAFICO:

El entorno geografico de Canada es vasto, diverso y caracterizado por una gran variedad
de paisajes naturales. Es el segundo pais mas grande del mundo, con una superficie de casi 10
millones de kilometros cuadrados, y cuenta con costas en tres océanos: el Atlantico al este, el
Pacifico al oeste y el Artico al norte. Su territorio incluye enormes regiones de bosques,
montafas, praderas, lagos, rios y zonas articas. Al oeste se encuentran las Montafias Rocosas y
las costas del Pacifico, mientras que en el centro predominan las llanuras y praderas fértiles. El
este tiene una mezcla de bosques, rios y costas atlanticas, y el norte estd dominado por el clima
polar, con tundra y hielo. Canada tiene mas de 2 millones de lagos, incluyendo los Grandes
Lagos que comparte con Estados Unidos, y posee uno de los sistemas fluviales mas grandes del

mundo. Su entorno natural influye profundamente en su economia, clima, poblacion y cultura.
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Entorno Economico:

El entorno econdémico de Canada es solido, diversificado y altamente desarrollado. Se
considera una de las economias méas grandes del mundo, con un sistema basado en el libre
mercado y una fuerte integracion al comercio internacional, especialmente con Estados Unidos,
su principal socio comercial. Los sectores econdmicos mas relevantes son los servicios (que
representan alrededor del 70 % del PIB), la industria (incluyendo manufactura y tecnologia) y los
recursos naturales, como la mineria, el petroleo, la madera, la agricultura y los productos del mar.
Canadé también destaca por su sistema financiero estable, una infraestructura moderna y un alto
grado de innovacion. Tiene acuerdos comerciales con decenas de paises, incluido el Tratado
entre México, Estados Unidos y Canada (T-MEC/CUSMA), y un Tratado de Libre Comercio con
Colombia. Su entorno econdémico se ve favorecido por politicas fiscales y monetarias estables,
alto ingreso per cépita, bajo nivel de corrupcion y un marco legal confiable, lo que lo convierte

en un pais atractivo para la inversion y el comercio exterior.
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ENTORNO POLITICO:

El entorno politico de Canada es estable, democratico y transparente, lo que lo convierte
en uno de los paises con mejor gobernanza del mundo. Es una monarquia parlamentaria
federal, donde el rey Carlos III es el jefe de Estado (representado por un gobernador general), y
el primer ministro es el jefe de gobierno, actualmente Justin Trudeau. Canada cuenta con un
sistema politico multipartidista y una sélida tradiciéon democratica, con elecciones libres, division
de poderes y respeto por los derechos humanos. El pais esta dividido en 10 provincias y 3

territorios, cada uno con autonomia en areas clave como salud, educacion y recursos naturales.

Ademas, Canada participa activamente en organizaciones internacionales como la ONU,
la OTAN, el G7, la Commonwealth y la OCDE, y mantiene relaciones diplomaticas solidas con
la mayoria de paises del mundo. Su entorno politico también se caracteriza por un alto nivel de
legalidad, bajo nivel de corrupcion y fuerte institucionalidad, lo que genera confianza para la

inversion y el comercio.
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TRATADO DE LIBRE COMERCIO

El Tratado de Libre Comercio entre Colombia y Canada fue firmado en 2008 y entr6 en
vigor el 15 de agosto de 2011. Este acuerdo busca facilitar el comercio y la inversion entre
ambos paises mediante la eliminacion de aranceles, la apertura de mercados y la creacion de
reglas claras para las relaciones comerciales. Gracias al tratado, el 98 % de las exportaciones
colombianas a Canada ingresan libres de impuestos, incluyendo productos agricolas e
industriales. Ademads del componente comercial, el acuerdo incluye capitulos sobre cooperacion
laboral y ambiental, con el fin de garantizar los derechos de los trabajadores y la proteccion del
medio ambiente. El TLC también permite a empresas colombianas participar en licitaciones
publicas en Canada y promueve la inversion extranjera directa. Este tratado ha fortalecido el
intercambio bilateral y ha beneficiado especialmente a sectores como los alimentos, la

agroindustria, los textiles y los productos del mar, incluyendo la tilapia
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COMERCIO EXTERIOR EN EAU:

Canada tiene una economia altamente dependiente del comercio exterior, con

exportaciones de mas de USD 600.000 millones e importaciones de mas de USD 650.000

millones en 2023. Estados Unidos es su socio mas importante, y sus exportaciones se concentran

en recursos naturales, vehiculos y tecnologia. Sus multiples tratados de libre comercio fortalecen

su posicion global y facilitan el intercambio con América Latina, Asia y Europa.

Exportaciones (2023)

e Valor total exportado: USD 601.000 millones

e Principales productos:

o

o

Petroleo crudo: USD 113.000 millones

Vehiculos y autopartes: USD 63.000 millones

Oro (no monetario): USD 22.000 millones

Madera y productos forestales: USD 17.000 millones
Mariscos y pescado: USD 6.000 millones

Trigo y otros granos: USD 7.200 millones

Principales destinos de exportacion

e Us Estados Unidos:

o

o

Recibe el 75 % de las exportaciones

Valor: ~USD 450.000 millones



e N China: USD 18.000 millones

e GB Reino Unido: USD 14.000 millones

e p Japén: USD 10.000 millones

e MX México: USD 9.000 millones

Importaciones (2023)

e Valor total importado: USD 653.000 millones

e Principales productos:

o

o

Magquinaria y equipos eléctricos: USD 87.000 millones
Vehiculos y autopartes: USD 80.000 millones

Electronica y tecnologia: USD 66.000 millones

Productos farmacéuticos: USD 24.000 millones

Bienes de consumo: USD 90.000 millones (incluye alimentos

procesados)

Tratados de libre comercio activos

e T-MEC/CUSMA: con EE. UU. y México (zona de libre comercio de

Norteamérica)

e TLC Canada—Colombia: desde 2011, acceso preferencial para productos

agricolas, marinos e industriales

29
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e CPTPP: con paises del Pacifico como Japon, Australia, Chile y Pera

e CETA: acuerdo con la Union Europea

Infraestructura comercial

e Puertos clave: Vancouver, Montreal, Halifax

e Alta inversion en logistica, aduanas y transporte multimodal

Ubicacion:

Canada estd ubicado en el norte de América, justo al norte de Estados Unidos, con quien
comparte la frontera terrestre mas larga del mundo. Limita al este con el océano Atlantico, al
oeste con el océano Pacifico y al norte con el océano Artico. También tiene fronteras maritimas
con Groenlandia y con las islas francesas de Saint-Pierre y Miquelon. Es el segundo pais mas
grande del mundo por superficie, y su territorio incluye una gran variedad de paisajes como
tundras, montafas, bosques, praderas y miles de lagos y rios. Su ubicacion estratégica y su

acceso a tres océanos lo convierten en un actor clave del comercio internacional.

Competencia cercana: Las competencias mas cercanas a Canada son principalmente

Estados Unidos y México, con quienes comparte el Tratado entre México, Estados Unidos y
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Canada (T-MEC). Estados Unidos es su principal socio comercial, pero también su mayor
competidor, ya que tiene una economia mucho mas grande y domina la region en términos de
exportaciones e inversion. México, por su parte, ha crecido como una plataforma exportadora
clave, especialmente en manufactura, y compite con Canada por el acceso preferencial al
mercado estadounidense. Ademas, Chile y Colombia en América Latina también representan
competencia en sectores como mineria, productos del mar y agricultura, especialmente porque

tienen tratados de libre comercio con Canada.

Diferencias Climaticas: Canada presenta una gran diversidad climéatica debido a su
tamano y geografia. En el norte, predomina un clima artico y subartico, con inviernos
extremadamente frios, nieve la mayor parte del afo y veranos muy cortos. En el centro y las
praderas, el clima es continental, con inviernos largos y frios, y veranos calidos pero secos. Las
regiones del este, como Ontario y Quebec, tienen un clima templado humedo, con estaciones
bien definidas, inviernos frios y veranos calidos y hiimedos. En la costa del Pacifico,
especialmente en Columbia Britanica, el clima es mas templado oceanico, con inviernos
suaves, lluviosos y veranos moderadamente calidos, siendo una de las zonas mas agradables del
pais. En cambio, en las provincias del Atlantico, el clima es mas variable y ventoso, con mucha

humedad, frecuentes lluvias y nieves en invierno.

TIPO DE CAMBIO:

El ddlar canadiense (CAD) es la moneda oficial de Canada y su tipo de cambio fluctiia

diariamente segun el mercado internacional de divisas. Canada utiliza un sistema de tipo de
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cambio flexible, lo que significa que el valor del dolar canadiense se determina por la oferta y la
demanda en los mercados financieros. El tipo de cambio frente al délar estadounidense (USD),
que es su principal moneda de referencia, suele oscilar entre 1,30 y 1,40 CAD por USD, aunque
puede variar segun factores econdmicos como tasas de interés, precios del petroleo, comercio
exterior y politicas monetarias del Banco de Canada. Frente al peso colombiano (COP), en
2025, 1 CAD equivale aproximadamente a 2.800-3.100 COP, aunque también varia. Las
exportaciones, importaciones, turismo € inversion extranjera son actividades que dependen

directamente de estas variaciones cambiarias.
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INFLACION EN EL PAIS DESTINO:

En junio de 2025, la inflacidon en Canada se ubicé en 1,9 % anual, un leve aumento frente
al 1,7 % registrado en mayo. Este incremento se debid principalmente al alza en los precios de
vehiculos nuevos y usados, muebles, ropa y calzado. A pesar de este repunte, la inflacion general
sigue dentro del rango objetivo del Banco de Canada, que es entre el 1 % y el 3 %. En términos
mensuales, el Indice de Precios al Consumidor (IPC) subi6 un 0,1 %. La inflacién subyacente,
que excluye los precios mas volatiles, se mantiene estable con una media del 3,0 % al 3,1 %.
Esta situacion ha reducido las expectativas de una baja en las tasas de interés por parte del Banco

de Canada en su proxima reunion
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(Como afecta la inflacion a Canada?

La inflacién en Canadéd impacta directamente el poder adquisitivo de las personas, ya que
cuando los precios suben de manera sostenida, los ciudadanos necesitan mas dinero para comprar
los mismos bienes y servicios. Esto puede generar presion sobre los hogares, especialmente
aquellos con ingresos fijos o bajos. Para las empresas, la inflacién aumenta los costos de
produccion, transporte y materias primas, lo que puede reducir sus margenes de ganancia o
trasladarse al consumidor final en forma de precios mas altos. A nivel macroeconémico, una
inflacion elevada obliga al Banco de Canada a subir las tasas de interés para controlar el alza de
precios, lo cual encarece los créditos y frena el consumo y la inversion. Sin embargo, una
inflacion moderada y controlada, como la que se observa actualmente, puede ser sefial de una
economia saludable en crecimiento. En el caso canadiense, la inflacion también afecta el valor
del dolar canadiense, las tasas hipotecarias, el ahorro, y puede influir en decisiones politicas y

fiscales
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PRODUCCION NACIONAL DE CANADA:

La produccion nacional de Canada se basa principalmente en el sector servicios, que
representa cerca del 74 % del Producto Interno Bruto (PIB), siendo el motor principal de su
economia. Este sector incluye actividades como finanzas, seguros, comercio, salud, educacion y
administracion publica. El sector de bienes, que incluye manufactura, mineria, petroleo, gas 'y
construccion, aporta aproximadamente el 26 % restante. En los ltimos afios, especialmente en
2023 y 2024, se ha observado un crecimiento en la mineria y la extraccion de petrdleo y gas,

mientras que la manufactura y la construccién han mostrado caidas

Exportados:

Basado en datos de 2024:

e Combustibles minerales, aceites y productos de destilacion: US 145.7 mil
millones (25.6 % del total)

e Vehiculos (autos y partes): US 58.0 mil millones (10.2 %)

e Maquinaria, reactores nucleares y calderas: US 41.0 mil millones (7.2 %)

e Piedras preciosas, metales y monedas: US 33.2 mil millones (6 %)

e Equipo eléctrico y electrénico: US 17.4 mil millones (3.1 %)



Importados:

-Vehiculos (autos y partes): US 91.0 mil millones (16.3 %)

o Maquinaria, reactores y calderas: US 83.5 mil millones (15 %)

o Equipo eléctrico y electronico: US 52.4 mil millones (9.5 %)

o Combustibles minerales y productos del petroleo: US 35.9 mil
millones (6.9 %)

o Plasticos: US 19.6 mil millones (3.5 %)

o También se importan productos farmacéuticos (US 19.5 mmd) y

joyeria/monedas (US 19.1 mmd)

36
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DISTRIBUCION FISICA INTERNACIONAL:
Detalles de logistica:

Canada cuenta con una infraestructura moderna y eficiente para la distribucion fisica
internacional, gracias a su extensa red de puertos maritimos, aeropuertos, ferrocarriles y
carreteras. En el comercio exterior, los puertos juegan un papel fundamental, especialmente el
de Vancouver, que conecta con Asia-Pacifico, Montreal y Halifax, que manejan carga con
Europa; y Prince Rupert, uno de los puertos de acceso mas rapidos al mercado asiatico.
Ademas, el pais tiene una red ferroviaria muy desarrollada operada por empresas como
Canadian National (CN) y Canadian Pacific (CP), que conecta los principales centros de
produccion con los puertos. Las carreteras transcontinentales, como la Trans-Canada
Highway, permiten un transito terrestre agil entre regiones y hacia la frontera con Estados
Unidos, su principal socio comercial. En el transporte aéreo, los aeropuertos internacionales de
Toronto, Vancouver y Montréal son claves para el comercio de productos perecederos,
electronicos y farmacéuticos. Esta estructura permite a Canada mover sus exportaciones —como
petroleo, madera, mariscos y vehiculos— de forma rapida y confiable hacia mas de 150 paises,

cumpliendo con estandares internacionales de eficiencia, seguridad y trazabilidad logistica.

ACCESO AEREO:

Aeropuertos para el manejo de carga:

Aeropuerto Alfonso Bonilla Aragén (Salida)

Aeropuerto Internacional Toronto Pearson (Llegada o Destino)
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PROCESO DE EXPORTACION.

LOGISTICA DE EXPORTACION:

A continuacidn, se mencionara una guia procedimental para realizar un proceso de

exportacion:

Creacion de una empresa: es importante legalizar o constituir una empresa para poder asi
legalizar el proceso de exportacion y legitimar dicha actividad tratdndose de productos

colombianos.

Realizar el respectivo registro de caracterizacion como exportador: Segun los
lineamientos legales vigentes en Colombia toda persona natural o juridica que quiera realizar una
actividad de exportacion desde el territorio aduanero nacional debe de estar adscrito y tener un

registro Unico tributario para ser identificado y pueda operar bajo el régimen de la DIAN.

Clasificacion arancelaria: Es completamente necesario y obligatorio tener muy bien
detallado la partida arancelaria del producto ya que es el método de verificacion e identificacion
de este en términos internacionales y con esta informacion también tendremos acceso a la

informacion arancelaria o procedimientos especiales si el producto asi lo requiere.

Solicitud de vistos buenos: Segun el tipo de producto éste tendrd que ver con la
proteccion de la salud humana y animal ya que certifica que el producto sea apto para el
consumo del ser humano o animal. Este visto bueno es proporcionado por diferentes entidades

estatales segun el producto que asi lo requiera.
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Seleccion de mercados: es importante analizar y tener claro a donde se va a exportar la
mercancia para identificar las oportunidades mediante una investigacion donde se ha de tener

claro las condiciones del pais destino.

Términos de negociacion internacional: Es necesario celebrar un contrato en el que se

delimiten las responsabilidades tanto para el vendedor como para el comprador.

Registro ante la ventanilla unica de comercio (VUCE): Esta herramienta es la que

facilitara y se canalizara todos los tramites de comercio exterior.

Registro para determinacion de origen o certificado de origen: Si el pais de destino esta
suscrito a un acuerdo de negociacion internacional especial se pedird un respectivo certificado de

origen para acceder a las condiciones arancelarias especiales de dicho producto.

Procedimiento aduanero de exportacion de bienes: se trata de toda la presentacion
documentaria requerida por la Dian para poder exportar la mercancia segin los lineamientos

legales.

Documentos de exportacion: estos documentos se deberan retener y tener en cuenta para
dar validez al proceso y demostrar la realizacion de la actividad ante las autoridades del territorio

aduanero en cuestion.

Reintegro de divisas: segin lo que se haya acordado con el cliente este debera realizar el
pago de la mercancia y posteriormente convertir ese monto expresado en moneda extranjera a la
moneda nacional. (PROCOLOMBIA, GUIA PRACTICA PARA CONOCER EL PROCESO DE

EXPORTACION DE BIENES, 2018)
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CREACION DE LA EMPRESA:

Esta empresa ha sido creada con el proposito de brindar calidad, precision y excelencia
en la exportacion de tialpia, nos destacamos por nuestro compromiso con la sostenibilidad, la

calidad y la satisfaccion de nuestros clientes.

Nos encontramos ubicados en el pais de Colombia, un pais el cual se puede considerar
privilegiada por su clima y area geografica, que nos permite obtener privilegios con este tipo de

Pescado, de excelente calidad, como en este caso nuestro principal producto.

(Como funciona nuestra empresa?

Se podria decir que nuestra empresa cuenta con 3 fases para poder brindar el servicio

distintivo y de alta calidad, a continuacion, la explicacion de estas:

Produccion: Se escoge la mejor calidad del pescado para poder ser vendido y dar lo mejor

Empaque y logistica: preparamos cada proceso de exportacion con suma precision,
garantizando asi que las Tilapias lleguen frescas y en excelentes condiciones mediante un

sistema de refrigeracion y transporte especializado.



42

Exportacion: nos especializamos en llevar la tilapia a diversos mercados internacionales,
asegurandonos no solo de cumplir con el control de calidad, sino también con los requisitos

necesarios y solicitados para hacer de este proceso, un rotundo éxito.
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® Cimara de Comercio de la Empresa

CAMARA DE COMERCIO DEL VALLE

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRECENTACION LEGAL O DE INNSCRIPCION DE DOCUMENTOS
Cen fundamento en las matnculas e inscripciones del registro mercantil.
CERTIFICA
NOMERE SIGLA O IDENTIFICACION Y DOMICILIO

NOMBRE O RAZON SOCIAT Tilapia del ValleS.A S
ORGANIZACION JURIDICA. Privada

CATEGORIA: PERSONA JURIDICA PERINCIPAL

NIT: 5005856541

ADMINISTRACION DIAN: Cali
DOMICILIO Cali, Valle del Cauca

MATRICULA - INSCRIPCION
MATRICULA NO: 131245
FECHA DE MATRICULA: MARZO 20 DE 2014
ULTIMO ANO RENOVADO: 2024
FECHA DE RENOVACION DE LA MATRICULA: MARZO 30 DE 2022
ACTIVO TOTAL: 250.000.000
GRUPO NIF: GRUPO II - MICROEMPRESAS
UBICACION Y DATOS GENERALES

DIRECCION DEL DOMICILIO PRINCIPAL Cali. Valle del Cauca
BARRIO: Manuela Beltran

MUNICIPIO/DOMICILIO:  Cali

TELEFONO COMERCIAL 1 (314y)873 9349

TELEFONO COMERCIAL 2 : (315)277 0636

TELEFONO COMERCIAL 3 : No Reporto

CORREO ELECTRONICONo 1 Tilapiadelvalle@gmail.com

DIRRECCION PARA LA NOTIFICACION JUDICIAL: ( (Cra 26i3 N°116- 24
Municipio: Cali

Barrio: Manuela Beltran

Teléfono: (314) 873 9349

CORREO ELECTRONICO:  Ti[apiadelvalle@Gmail com

Documento 2 "Camara de Comercio”
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TRAMITES ANTE LAS ENTIDADES DE CONTROL
VUCE

Para poder realizar el registro de nuestra empresa ante la entidad de la VUCE, debemos

seguir los siguientes pasos:

Ingresar a la pagina oficial de la VUCE Colombia, e iniciar sesion, en caso de no poseer

una cuenta, debemos realizar el previo registro como un nuevo usuario.

Acceder a la seccion del registro, y seleccionar en la seccion de mddulos: “Exportadores /
contingentes de exportacion” para posteriormente diligenciar el formulario con la informacion

requerida por la entidad como:

- Informacion bésica de nuestra empresa (Razon social, NIT, direccion, contacto, etc.)
- Nombre del representante legal
- Productos que deseamos exportar (clasificados segun su partida arancelaria)

- Paises de destino (mercado objetivo)



Luego debemos adjuntar los documentos requeridos por la entidad, estos deben ser

escaneados y preferiblemente subidos en un formato PDF, algunos de estos documentos son:

- RUT actualizado

- Certificado de existencia y representacion legal
- Certificaciones fitosanitarias

- Certificado del INVIMA

- Certificado de sostenibilidad

Una vez enviados el formulario y los documentos, solo queda esperar a que la VUCE
verifique la informacion. Si todo se encuentra correcto, recibiremos una notificacion y nuestra

empresa se encontrara habilitada para ejercer operaciones de exportacion.

BENEFICIOS PARA LOS COMERCIANTES

Se reducen costos asociados a las demoras.

Agilidad en la liberacion de la mercancia.

Reglas mas claras y predecibles.

Mejora en la eficiencia de los recursos.

Informacion mas transparente del Gobierno.

46
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REQUISITOS PARA REGISTRARSE ANTE EL VUCE:

Para nuestra empresa poder registrarse en la pagina de la VUCE, esta simplemente nos

exige dos requisitos primordiales a tener en cuenta y estos son:
Debemos estar inscritos en el Registro Unico Tributario — RUT

Mantener constantemente actualizada la informacion que se encuentra diligenciada en el

documento anteriormente mencionado.

Estos dos requisitos son los exigidos previamente por la VUCE antes de realizar

cualquier tipo de registro ante dicha entidad.

Pt lenn < Miniisterio do
< v| DA |, E?I'Tmm":. industria

Validacicn dal clionio Mugvs corslls & Igpresar

* RUT; i} v * Mombre Completa:
Tishetom: Fax: * Cobular:
F-mail: e F-miail
Direcchin: Cludad:
* Il Usuario: * Tipo Usuarie: Selectione, w
* Identificacion firmante * Lugar de expediciin del Seleehe. . w
[ Representanie legal Sin V) dovuamenlo;
* Contrasefia: * Repetlr Contrasefia:
Nombre representante legal: Identificacion representants
leggal (Sin DV):
Tebefono representants legal: b miail representante legal:
Maulns
Tt ]
Exportaciones contingentes de

exprtaciin =

llustracion Propia 3 "VUCE "
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VERIFICACION DE LAS DESCRIPCIONES MINIMAS:

MEDIDAS

Concepto Importaciones Exportaciones Transito

Gravamen
IVA

Otras tarifas generales 5 :
Medidas de proteccion comercial
Régimen de comercio

Bienes de capital

indice Alfabético Arancelario

Notas de nomenclatura

Correlativas por apertura

Correlativas por cierre

Requisitos Especificos de Origen (REO)
Documentos soporie

Caracteristicas especiales

Gravamenes por acuerdos internacionales Q . -
.
.

Restricciones
Restricciones por Zonas de Regimen Aduanero

Especial 5 - -
Tarifas por Zonas de Régimen Aduanero Especial . . -
Modalidades permitidas . 5 -
Descripciones de mercancias @ @ -
Documentos soporte por zona de RAE ; 5 -
Cupos de Mercancia . 5 -

[lustracion Propia 5 "Medidas"



Descripciones de mercancias

ara exportaciones — 0304610000

Orden Codigo
2

23

25

24

26
1740
28
1538

W s A

Descripcion

Nombre Comercial
Marca comercial
MNombre corta

Especie

Forma de conservacion
Destino

Otras caracteristicas
Cantidad de unidades comerciales

Ilustracion Propia 6 "Descripciones”

Tipo de dato Longitud Decimales Obligatorio  Desde

TEXTO
TEXTO

60
60

NUMERICO 8
NUMERICO 8
NUMERICO 8
NUMERICO 8

TEXTO
TEXTO

By

4000
60

NO
NO
Sl

NO
NG
NG
NO
NO

01-ene-2012
01-gne-2012
01-ene-2012
01-ene-2012
01-ane-2012
01-ene-2012

01-ene-2012
01-ene-2012
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NORMATIVIDAD LEGAL:

PAIS DE ORIGEN: (Colombia)

Requisitos legales para la exportacion en Colombia se basan en la busqueda y

presentacion de ciertos documentos, a continuacion, se mencionan cada uno de ellos:

Para la exportacion en Colombia debemos tener:

vV VvV VY Vv VvV V VYV ¥V VYV V

Registro como exportador

Estudio de mercado y localizacion de la demanda potencial
Ubicacion de la subpartida arancelaria

Solicitud de determinacion de origen — Declaracion juramentada
Documentos para presentar ante la DIAN:

Factura Comercial

Lista de empaque (si se requiere)

Registro sanitario o vistos buenos (si lo requiere el producto)
Documento de transporte

Documentos adicionales exigidos para el producto exportador
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PAIS DESTINO: (Canada)
Documentos requeridos para ingreso de mercancias:

Documento de transporte
Factura comercial
Manifiesto de carga o ingreso o el despacho inmediato

Listas de embalaje

vV V V VvV 'V

Documentos adicionales del producto o mercancia.

TERMINO DE NEGOCIACION INTERNACIONAL:

El termino de negociacion escogido fue el FCA ;Por qué? Pues este nos permite cumplir
de manera efectiva con la entrega de la mercancia, nos ayuda a reducir riesgos y costos
adicionales, proporcionando de esta manera una claridad e igualdad en la responsabilidad a la

hora de realizar el proceso de entrega.



53

OBLIGACIONES DEL EXPORTADOR:

Todas las personas juridicas deben estar domiciliados legalmente en el pais.

Todas las personas naturales deben estar registradas en el RUT.

Como exportador se debe presentar una solicitud autorizada.

Manifestar de forma juramentada que los productos, objeto de exportacion cumplan con

las normas de origen y demas requisitos establecidos en el acuerdo comercial.

Contar con documentos soporte y el cumplimiento de requisitos legales al presentar la

declaracion aduanera.

Presentar la declaracion Andina de Valor cuando haya lugar a través de una agencia de

aduanas.

Se debe conservar los documentos soporte y recibos oficiales de pagos en bancos, ya sea

en documento fisico o digitalizado por un periodo de 5 afios a partir de la fecha.

Tener vigente la declaracion juramentada de origen para cada uno de los productos

contenidos en las declaraciones de origen o declaraciones de factura. (JURISCOL, 2019)
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RESPONSABILIDADES:

RESPONSABILIDADES DEL VENDEDOR INCOTERM FCA:

Las responsabilidades del vendedor en una transaccion FCA incluyen:

o Preparar la mercancia seglin se haya establecido en el contrato de compraventa,
embalarla, empaquetarla y marcarla adecuadamente y segiin el modo de transporte
elegido.

o Aportar la documentacion pertinente: factura y lista de empaque. También se debera
ayudar al comprador en caso de que este solicite algiin otro documento que sea
requerido para poder despachar la mercancia.

o Notificar al comprador que la mercancia ha sido entregada al transportista en sus
instalaciones o en otro lugar convenido.

o Cargar la mercancia en el vehiculo de la empresa transportista que ha designado el
comprador. Si la entrega se produce en otro lugar que no sean sus instalaciones,
debera asumir el transporte hasta ese lugar, pero no se incluiré la descarga de la
mercancia para traspasarla al vehiculo.

o Realizar el despacho de exportacion (si se procede) y obtener la documentacion

necesaria para poder realizarlo.



RESPONSABILIDADES DEL COMPRADOR INCOTERMS FCA

Las responsabilidades del comprador en una transaccion FCA incluyen:

» Abonar el precio de la mercancia acordado en el contrato de compraventa.

» Recibir la mercancia cargada sobre el vehiculo de la empresa transportista en las
instalaciones del vendedor o en otro lugar que se haya acordado; en este caso, el
comprador deberd hacerse cargo de la descarga de la mercancia para ubicarla en el
vehiculo de transporte.

» Gestionar y asumir todos los costes de operaciones que forman parte de la cadena

logistica posteriores a la recepcion de la mercancia:

-Transporte desde las instalaciones del vendedor (si procede)

- Descarga

- Otros transportes iniciales y de operaciones (almacenaje, consolidacion) hasta la
terminal.

- Costes en terminal de origen

- Transporte principal

- Despacho de importacion

- Costes en terminal de destino

- Transporte Final y descarga.
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HERRAMIENTAS PRACTICAS EMPLEADAS:

Con las estrategias anteriormente presentadas, ahora traemos consigo unas cuantas
herramientas que nos fueron utiles a la hora de desarrollar el presente trabajo, permitiéndonos
realizar una investigacion y analisis de mercado bastante eficientes, que trajeron consigo no solo
el éxito sino también el estudio y andlisis de rentabilidad de este proceso de comercio exterior

proximo a realizar.

e  World Trade Organization (WTO)

Mejor conocida como la OMC (organizacion mundial del comercio), esta pagina web nos
proporcion6 informacion de vital importancia acerca de las politicas comerciales y los acuerdos
internacionales vigentes de nuestro pais objetivo, en este caso Canada. Ayudandonos de esta

manera a observar las actuales barreras comerciales que posee Colombia con Canada

e World Bank Open Data

Proporciona acceso gratuito a las estadisticas econdmicas globales, informacion que
incluye diversos indicadores macroecondémicos, datos acerca de la pobreza, la infraestructura,

salud y educacion.

Consideramos que esta pagina es de suma importancia y de esta podemos obtener valiosa
informacion acerca de nuestro pais objetivo, pues esta nos brinda informacidn general sobre el
estado actual del pais que estemos investigando o analizando cosa que, nos permite evaluar que
tan rentable puede ser nuestra operacion de comercio exterior en dicho pais y si en verdad nos

conviene, analizando igual que tantas ganancias o pérdidas tenemos con ello.
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e SpyFu

Ahora pasamos directamente con esta herramienta que presenta un enfoque mas analitico
hacia la competencia, permitiéndonos conocer y ver las estrategias que emplean los
competidores, asi como el uso de las palabras claves que estos usan en su dia a dia para atraer

trafico web.

e SEMrush

Continuando con las herramientas de analisis traemos, por ultimo, pero no por ello menos
importante SEMrush. Esta nos brinda analisis competitivos enfocados en el marketing digital,
trayendo consigo herramientas para estudiar y analizar de manera eficaz el trafico web, anuncios

y palabras claves que todos nuestros competidores emplean en sus estrategias de marketing.

Generalmente esta herramienta nos ayuda también a realizar analisis profundos de como
se mueve la competencia en ciertos mercados especificos ya sea en trafico digital o en estrategias
de marketing, lo que nos permite analizar y diferenciar que tanto suelen cambiar sus estrategias
empleadas y como nosotros podemos sacar provecho de esto, ya sea tomando como referencia

las estrategias aplicadas para crear las nuestras.
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ESTRATEGIAS DE APROVECHAMIENTO:

Las estrategias de aprovechamiento son herramientas y ayudas que nos sirven para
realizar de manera efectiva una correcta inteligencia de mercados, a continuacion, vamos a

mencionar cuales de estas estrategias empleamos en el siguiente trabajo:

e Vigilancia continua:

Se cree que es una estrategia fundamental que abarca no solo lo importante con nuestro
producto sino con todos en general, el constante monitoreo del mercado y del comercio exterior
es crucial para estar actualizados de posibles cambios en las politicas gubernamentales,

fluctuaciones en tasas de cambio, nuevas regulaciones, etc.

Esta vigilancia se realiza con todas las herramientas digitales que tengamos a nuestra

disposicion y un ejemplo de esto aplicado a nuestro producto

e Tendencias y anticipacion del comportamiento del consumidor:

Se esta en un constante monitoreo de nuestro mercado objetivo y de nuestro principal
comprador que viene a ser Canadé pues debemos estar preparados para cualquier cambio que se
pueda producir en el comportamiento de este pais. Esta estrategia la empleamos principalmente

para:

» Presentar innovacion antes que lo haga la competencia existente
» Adaptarse a los cambios en la preferencia del consumidor

» Prever la demanda de productos o servicios antes de que esta surja.
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e Gestion de Riesgos:

Mediante la inteligencia de mercados también se puede identificar posibles riesgos con
anticipacion y puedan convertirse en algo peor para nuestra operacion. Las estrategias que

podemos implementar para evitar estos riesgos pueden ser:

» Identificar cambios regulatorios o politicas que puedan afectar a nuestra empresa

» Evaluar diversos riesgos economicos o financieros que puedan impactar la
demanda de nuestro producto

» Analizar la estabilidad tanto en proveedores, compradores y aliados como en la

cadena de suministro.

e Inteligencia Geoespacial:

Por ultimo, pero no menos importante resaltamos la inteligencia geoespacial para poder
analizar y descubrir los puntos calientes o mapas de calor. Este tipo de mapas nos permite
conocer y analizar la distribucion de los consumidores y de los potenciales mercados a los cuales
tengamos posibilidad de ingresar, algunas de las caracteristicas mas importantes que presenta

esta estrategia son:

» Ubicacion de tiendas fisicas o puntos de venta en zonas con una alta demanda

» Ofertas unicas y especificas segun la ubicacion en la que se encuentren los
consumidores

» Posibilidad de identificar mercados ya sean nacionales o internacionales con alta

oportunidad.
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ETIQUETADO:

ETIQUETADO EN COLOMBIA:

En Colombia, el etiquetado para exportacion esta regulado por el Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo y la autoridad sanitaria y fitosanitaria, el Instituto Colombiano
Agropecuario (ICA). A continuacion, se presentan los principales requisitos de etiquetado para

exportar productos desde Colombia:

Informacién obligatoria en la etiqueta: La etiqueta debe contener informacion obligatoria,
que incluye el nombre del producto, el pais de origen, la lista de ingredientes (en orden
descendente de peso), la cantidad neta del producto, la fecha de vencimiento y las instrucciones

de almacenamiento.

Idioma: La etiqueta debe estar en espaifiol, aunque se puede agregar informacion en otros

idiomas.

Tamafio de letra y legibilidad: La informacion en la etiqueta debe ser facilmente legible, y

el tamafo de letra debe ser suficientemente grande.

Advertencias: Si el producto presenta algin riesgo para la salud o la seguridad, debe

incluirse una advertencia clara en la etiqueta.

Requisitos especificos para ciertos productos: Para productos como alimentos, bebidas
alcoholicas, productos farmacéuticos, dispositivos médicos y productos quimicos, existen

requisitos adicionales de etiquetado establecidos por el ICA.

(Ministerio de comercio, industria y turismo)
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ETIQUETADO EN CANADA:

Para el etiquetado de nuestra mercancia, necesitamos emplear el tipo de etiquetado

informativo.

Con este tipo de etiquetas podemos suministrar la informacion necesaria y exacta acerca
de nuestra mercancia como lo es el contacto con nuestra empresa exportadora, la etiqueta de

origen y en casos especiales la etiqueta que indica como se debe manipular dicha mercancia.

Como dato adicional, el pais de Estados Unidos no requiere algin etiquetado especial

para el ingreso de nuestra mercancia al pais, y la ciudad destino.

ENVASE Y EMPAQUE DEL PRODUCTO:

Las bolsas plasticas estan disefiadas especificamente para el envasado al vacio de
alimentos y proporcionan una barrera hermética contra el oxigeno y la humedad, lo que ayuda a
preservar la frescura y la calidad de los productos, como los filetes de tilapia congelada. Estas
bolsas estdn hechas de materiales plasticos seguros para el contacto con alimentos, como el
polietileno (PE) o el nylon (PA), y estan disefiadas para resistir las bajas temperaturas del
congelador. Pueden venir en diferentes tamafios para adaptarse a las necesidades especificas de

empaque. Para la exportacion de este producto especificamente cada bolsa contiene 900 Kg.
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EMBALAJE:

Es crucial usar un embalaje que garantice la conservacion de la calidad del producto
durante el transporte. Se emplean cajas de carton corrugado de alta resistencia con revestimiento
aislante interno para mantener la temperatura adecuada. Ademas, se utilizan bolsas de plastico
herméticas dentro de las cajas para evitar la pérdida de humedad y proteger los filetes de posibles
dafios durante el manejo. Es necesario tener en cuenta la Norma Internacional de Proteccion
Fitosanitaria NIMF-15 que exige el Gobierno de Canada donde regula el uso de estibas de
madera para reducir el riesgo o dispersion de plagas en este tipo de embalajes para el ingreso al
pais. En este caso se envian 300 filetes de tilapia, cada caja tiene 20 de estas con un total de 15

cajas y con peso total de 270 kg en 1 pallet.
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UNITARIZACION DE LA MERCANCIA:

Al ser una cantidad que se podria decir normal de tilapias, por lo que utilizaremos un

pallet

Para que esta vaya bien apilada y acomodada se ha decidido emplear un contenedor
refrigerado en el cual en su interior ira la mercancia apilada de manera correcta, pues esta

necesita mantener una temperatura ideal para evitar posibles riesgos.

CONTENEDOR:

El contenedor que vamos a emplear es un contenedor isotérmico RMP, este contenedor
nos ayudara a mantener en 0ptimas condiciones nuestro producto, pues ayudara a mantener una
temperatura fresca para preservar, y asi contribuir a su calidad permitiendo que lleguen frescas y

en excelentes condiciones al pais destino.

Sus medidas son:
- Largo: 3010mm
- Ancho: 2235mm

- Alto: 1140mm

Medidas aptas y perfectas para poder ubicar y apilar nuestra mercancia dentro de este

mismo, con las medidas necesarias para transportarlas de manera segura y eficaz.
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DOCUMENTOS Y VISTOS BUENOS PARA LA EXPORTACION:

La exportacion de tilapia hacia el pais de Canada implica cumplir con una serie de
requisitos y tramites especificos, estos disefiados para garantizar que las tilapias puedan llegar en
las mejores condiciones posibles y cumplan con las regulaciones de sanidad. A continuacion,

vamos a detallar la documentacion necesaria para llevar a cabo de manera efectiva este proceso:
Conocimiento de embarque / guia aérea
Certificado Fitosanitario
Factura Comercial
Certificado de origen
Visto bueno ICA
Certificacion fitosanitaria

Certificado del INVIMA. etc.
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CIRCULAR 170 - FORMATO IDENTIFICACION DEL CLIENTE.

1. Mombres v apellidos o Razen sooal

2. Identificacian [CC ¢ NIT]
Tilania del valle E'q 179 A54.0
3. Direccion [sede principal y sucursales si las hay) 4, Ciudad 5. Telefonos 6. Fax 7. Direccion electoronica
Cra26i3 #116-24 Cali 3148739349 M/A Tilapiasdelvalle@Gmail.com
8. Apellidos y nombre de Representantels) Legalles) 9. Identificacion 10. Direccion

T.aoan Fahian Galleon Trovana

1.111.661.414

Cra 26 i3 #116-24

AP | -
Cai=

3 Al H
T OSSO

2P —Capialrenistrads
Comercio al por mayor y exportacion de filetes de tilapia congeladas DRFFBFFER RS EH

13, Origen de los recursos

Los provenientes del desarrollo del objeto social

14. Apellidos y nombre de las personas gue realizan directamente las Igentticscion | 18, Direccicn 17, E-mall

: . o
13, Logan Fabian Gallego Trovano 1.111.661.414 . Cra26i3#116-24 Logangallego10@Gmail.com
18. Apellidos y nombre de las personas o entidades bensficiarias de 13, Tdentificacion | 20. Direccion
n i . A
Noah Smith 123-456-789 456 Oak Avenue
1. Nombrel — = 27 Idenhicacs 23 Direcon
Noah Smith 123-456-789 456 Oak Avenue &

24, Beteranciz Comercial 25, NIT 26, Telétnmn

Ry

R
27, Referenciz Rancaria 28, Cusenta Ko 29, Telsfnnn

Ry

R

_— T .

Grandes Contribuyentzs  Si Mo Retenadores VA ICA Retenciomn

Documento 3 "Circular 170"

Deciaro que ka informackdn aqui suministrada concuerda con |a realidad v asuma plera responsshilidad
por la veracdad de lmlsma Yo, el firmante, portador de la cédula de dudadania indicada en este
formulario afirme gue tanto més actividades comea mi profeskin, ccupacdn u oficle sen Veltas ¥ ks
ejerzo dentro de lics maroos legelies. Me comprometa a achualier, cusndo sea necesarks, los datos agul

Firma del Representante Legal




MANDATO ADUANERO

Ciudad v Fecha:

Sefiores

Direcciones de Gestion, Direcciones Seccionales de Aduanas,
Direcciones Seccionzles delegadas v demas dependencias de la
Direccion da Impusstos v Aduanas Wacionales - DIAN
hlinisterio de Comercio, Indusiria v Turizmos

Autoridades en General

REF: MANDATO ADTTANERD

Sorial AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPRESS
Fazon Socia COLOMEILA LTDA., MIVEL 1

NIT

Domicilio

Principal
Fespetados sefores

Lz partes amiba ideptificadas hemos celebrado un CONTEATO DE MANDATO, er virnad del ooal EL MANDANTE confiers mandato
adnanera 2 la AGENCIA DE ADTUAWASR DHL EXPRESS COLOMEIA LTDA NIVEL 1, para que estz adelants en nombre de aquel tedas
l2s gestiones d= indole aduzneto que se2n pacesarizs en relacion con lzs merceancias de EL MANDANTE.

EL MANDANTE conceds a la AGENCIA DE ADITANAS DHL EXPEESS COLOMBIALTDANIVEL 1 las siguientes facultades:

| Presemtar em pombre ¥ representacion v por coenta de EL MANDANTE declamcions: d= Impartacion, de Expertacion o d2 Tramsito
Aduanere, en todas sus modalidades, induyvendo todes los tramites adoanenos inherentes v copexos que se adalanten ante la DIAN.

1 Declarer s mercapciaz s2zin lps documentos e informaciones aperiades por EL MANDANTE, lo= czales deben reflejar 2 verdad
completa ¥ emactz de k2 transacdon imfernacipnal. La AGENCIA DE ADUTAMAS DHL EXPRERS COLOMBIA LTDA MIVEL 1 no
deberz reconocer fizicamente la mercancia antes de declararle 2 menps que EL MANDANTE le d8 instruccionss previzs de hacerlo v
reEue 2 la AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMEIA LTDA NIVEL 1 las tarifas por estz actividad ¥ Jos Zastos en que se

inrumTa

3 Clasificar arancelariaments la mercapoa, s2eum su leal saber v enfepder, con bease en los documentos e informacares apertzdos por EL
MANDANTE. No obstantz, i EL MANDANTE informa a Iz AGENCIA DE ADTANAS DHL EXPRESS COLOMEIA LTDA NIVEL 1

un2 posicien arancelara, o la mercanca va esia clasificada en los documestes gue EL MANDANTE enirezue a la AGENCIA DE
ADUANAS DHL EXPRESS COLOMEIALTDA NIVEL 1 (registra o licencia de importacion, certificade de origen, etc), la AGENCIA
LCE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMEIA LTDA NIVEL ldebera oblisatorizments clasificar v declarar [z mercandz en 252 posicion
arancelaria, sin responsabilidad alzana por parte de la AGENCIA DE ADTUANAS DHL EXPRESE COLOMEIA LTDANIVEL 1 v bejo

la completa responzzbilidad de EL MANDANTE.

4. Rezlizer l2z siguientes gestiones en nombre ¥ repressntacion v por cuenfa de EL MANDANTE: nofificamse de actios adminitrativos,
inchryende lignidaciones oficiales de correccion, presemar peticiones; hacer reclamos; solicitar ¥ redbir develnciones; soliciar
lignidacionss oficizles de comecdon; zoliciar clazificaciones arancelariaz gemerzles; soliciter imspecciomss aduaneras, trasldos,
imreducriones v salidas de mercandas hada v desde zonas frances; localizar v reloclizar mercanoa en puertos; firmar declraciones de
valor; solicitar embargques, cabotzjes, contimoacionss de wizje; retirar cualguier mercancia de las zopas primaria: aduzneras uma wez
obtenido el lavarte, o mutorizar el retira ¥ entreza 2 tercencs transportadosss, paro sin asumir ningmma responszbilidad por el wapzparts; v,
en gensral, adelantar ipdps lo: temiss confemplades en la legislacion aduanerz que sean reguerides por el mandamte v deban ser
realizades 2 trawes de una AGENCIA DE ADTUANAS DHL EXPRESS COLOMEIALTDA NIVEL 1

1lustracion Propia 8 "Mandato aduanero 1"
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Este mandato tiens alcance nacional v es conferido 2 la AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMBIA LTDA NIVEL 1 comp
persoma jundica, Ia cual podra ejercerlo en cualguier jurisdiccion aduznsra en que este mtorizada, a traves de cualquiera de sus agemtes /o
muziliares aduaneros debidaments inscrites ante l2 DIAN.

Enreciprocided, EL MANDANTE se obligz expreza = immevocablemente a:

a) Pagar todos los tributos aduansros, dersches aduareros, intereses, sobretasas, gavamenss v demas impusstos que 52 Z=neren 0 causen
por la importzdon, dazificadon, transito adenero o declarzcion d= lzs merranoas importades per EL MAWDANTE, va sea que za
lguiden privadamente ee el procese de macionalizacion o em posteriores Liguidaciomes oficizles de correccer, mofificades a EL
MANDANTE o a la AGENCTIA TE ADUANAS DHI EXPRESS COLOMBIA LTDA NIVEL 1. 8% [z clasificarion ararcelariz fue

realizada ewchuzivaments por [z AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMBIA LTDA NIVEL 1, esta responderd par las

sanciomes comsecuencialss, pero EL MANDANTE zegnia oblisade 2 pager la difsrercia de tributos aduansros, derechps aduamerms,
sobremsas, Zravamenes ¥ demas impusstos que reclame Jz DIAN. )

b} Entregar con suficierts antelacion 2 la AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMELA LTDA NIVEL | [z documentacion &

informacion completas, verace:, exactas, legibles, librez de enmendadures, tzchomes o repizados, qua llsnen los reguisitos legales ¥ gue
zezm pecesariaz parz que la AGENCIA DE ADUANAS DHIL. EXPRESS COLOMEIA LTDA NIVEL 1 adelants lzz zestiomes

encomendadas, especialments en lo relacionzde con & valer, dase de mercanciz, descripdon de la mercnciz, serizles, antidad, pesicion
arancelaria v iratamisntes prefersnciales.

C} Pazar las zamciomes, rescates, multzz, =tc, gue = impensae por razopes impurables a EL MANDANTE, imcloyendo ineszactitodss,
grrores, defidienciz:, omiziones o defecto: formale: de lo: documentos & informacionss qus anregns 2 la AGENCIADE ADUANAS DHL
EXPRESS COLOMBIALTDA NIVEL 1. 5i la AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPREES COLOMBIA LTDA NIVEL 1 e: zancionada
par talss daficiencas, EL MANDANTE 3= oblisz a salir en defenza ds la AGENCIA OE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMBIA
LTDANIVEL 1 v 2 azomir el pago corespandisnte.

d) Maniener indemne v rezarcir plenamente a la AGENCIA DE ADTANAS DHI. EXPEESS COLOMEIA LTDA KIVEL 1 en caso de
goe =32 222 sanriomada, = le cobren tributos aduansros o se haza efective up2 polize corstimida per =la, debidp 2 imesularidade: o
imsuficiencizz, omiiones o defectos formales e loz documentos o informacion aportada per EL MARDANTE, incloyenda el certificade

da orizen, 2= come por por cualguier reclmacion, investisacion o reguerimierte relaciomade con el valor de las mercancias. 5ila
AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMEIA LTDA NIVEL 1 es samcipnzda por tales defiriencias, L MANDANTE =e

obliza 2 salir en dafemsa de Ja AGENCIA DE ADUANAS DHL EXPRESS COLOMEIA LTDA NIVEL 1 v a asumir el paso
coTezpondisnte.

El prezente mandato ez operoso. Las condicionss comerdales gue se ken pactado entrs los contratantes figuran en documentos separades
gue hacen parte imesml del presemte mandzto

Ezte mandzeto estard vigents por un términe de un (1) 2f0. A b expiracion de este plaze, = renovan automaticaments por lapsos iguales.
Sin embarge, las partes sstan en libertad de dejarlo sin efecto por mutue 2cuerde o sezun o gus pactan enire allaz

Bajo la zravedad del joramento, l2s persomas mamralsz goe suscoibimos este docomente declaramps que coefamos con las facoltades
suficientes parz obligar a las compatitas que represertamos en los términes de este mandato.

ELMANDANTE EL MANDANTARIO
AGENCIADE ADUANAS DHL EXPRESS COLOAMBIALTDA
NIVEL 1
Wembre Beprasenfants Lezal Fepras entant= Azpnciz de Aduanas DHL Express Colombia:
Wumero de Documents de [dentidad Mumero de Documents de Identidad
Telefoma y Direcciom:

llustracion Propia 9 "Mandato Aduanero 11"
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ACUERDO DE SEGURIDAD

ACUERDO DE SEGURIDAD BASC

Fecha: & abril del 2025

Estimados
MorthWave Aquafics imporiz Inc.

Sirva la presente, para hacer de su conocimiento los requisitos de seguridad gue
usted debe adoptar como nuesiro asociado de negocio, con el objetive de cumplir con
las normas v estindares del Sistema de Geslion en Control v Seguridad BASC que
nuestra empresa ha implementado y de esta forma promover un comercio segura con la

participacién de todos los actores en la cadena logistica.

Es por elly, gue le hacemos extensiva la invitacion a desamollar el Sistema de
Gestion en Control ¥ Seguridad dentro de su empresa, ¥y en caso de no poder
cerificarse, le solicitamos el cumplimiento de los criterios minimaos descrilos en el anexo
adjunto, ya gue sus procesos podrian ser seleccionados para el desamollo de una
auditoria por parle de representanies de nuestra empresa o de la organizacion BASC, a
fin de comprobar &l cumplimiento de 105 estandares de seguridad

Finalmente, agradecemos su sentido de colaboracion y compromiso con respecto
a lo antes expuesto, con el objeto de satisfacer las exigencias de seguridad de ambas
partes y reforzar nuestra relacion cliente-proveedor bajo un marco de calidad y
seguridad en nuestros procesos.

Atentamente,

Logan Fahian Gallege Troyano
Representante legal de Tilapias del Valle 5.4
C.C1.111.661.414

Ilustracion Propia 10 "Acuerdo de Seguridad”
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FACTURA COMERCIAL:

BALED TO
‘Emity St
ADD: Toaranta, Cansda

Email: emily . STih@c i portgiobl com
o1 (416) 555-0123

FACTURA

SELLER

Lgan Gakoego
ADD: Caii, Colombia
VHTF(3NL)ETI 8349

16 ne 2025
DESCRPTION OF GDODS Cuantty Total
TILAPLA COMNGELADA 800 kg 21 c41L78
Costo o Fise $ 7.500.00
Segurs intomasional $ 350000

Subtotal $35EaLTE

Tax [O%) 0

Total $33.641.78
Thank you!

Ilustracion propia 13 "Factura Comercial”
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LISTA DE EMPAQUE:

ILISTA DE EMPAQUE

REFERIDA A LA FACTURA MNo. 123456

Exportador: Tilapia del valle 5.4 RUEX Mo,
Direccion: Cra 26 i3 #118-24
Tel: +57 3148735348
Ciudad: Cali
Pais: Colombia
Fechar 15 Jula 2028 | MIT: 164912569-8
Cantidad pescripeion del Peso neto Peso total
contenido
900 Filetes de tilapias 900 Filetes de Tilapia 500 Kg 960kg
congeladas y selladas congeladas v selladas
al vacio al vacio
Empaquetadas en 24
cajas de carton
MATURALEZA DEL PRODUCTO:
___ Ligquido ¥ Sdlido
___ Fragil ___ Peligroso

Mimero total de cajas:

Peso neto total:  gooKg

Peso bruto total 960Kg

24

llustracion propia 2 "Lista de Empaque”
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CERTIFICADO DE ORIGEN:

Tiapéa del valie 5.4
Cra 1603 ¥116:28
it 162912569 8

samhbre ¥ Somicila del Exportador

Sambre y Damiciio del impartador
Northwave fmport Inc

456 Oak avenue

it 1234567835

e uso oficiel)

Valrdacain tad cartificado de origen [Exclunivg

! Colembia, Logan Galiega, Tilapia del Valle 5.4

Clasifcacion kmncolara e g e oy L £ imed o Cadares de Drgan EFH:LI,I’I
0304.561.00.00 Sstalipa de 1111
500 Filetes die tilapias pescado g5 oo
Congefacas v selfacas al vacdio, empaguetado colombiana; asl
oni 24 taas MISM S0 procesa
es hecha en
Wnidad da medicitn: "Unddad” inrritaria
colombiana
[ e
Daclameidn del asporiodorn

El gue suscriba declada gue Las morcanciss aniss
dnsctitad cumplon oo Lia condicionas adigides par la
mipadicion del presents confiicin,

I Lugary fecha; call, 18/02/7025

Firma: T

Marnbre: Logan Galingo
Emprasa; Tilapla ool Valle 5.0
Cango: Gerente Ganeral
Telddono/Fax: 3148733349

t Corree electrdnioo: TiapadelvalegEmailoom

1lustracion propia 3 "Certificado de origen”
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CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL:

CONTEATO DE COMPRAVENTA INTERNACIQONAL DE FECHA 15_JTULIO 2023 CELEBRADO
ENTEE _ EEPEESENTADA EN ESTE ACTO POE _ EMILY SMITH _, A QUIEN SELE
DENCOMIMARA COMO EL “COMPEADOR™, ¥ POR LA OTFA PARTE TILAPIA DEL VALLE 2.4 8,
EEPEESENTADA EN ESTE ACTO PORE LOGAN GALLEGC , A QUIEN 5E LE DENOMINARA
COMO EL “VEWDEDOER™, ¥ EN CONIUNTO CON EL COMPEADOE. COMO LAS “PARTES”, DE
CONFOEMIDAD CON LAS SIGUIENTES DECLARACTONES ¥ CLAUSULAS:

DECLAFACIOMNES
I Declara el VENDEDOR:

L1. Que es una sociedad mercanti] debidamente constituida v esiztente de conformidad con las leves de
Colombiz, zegiun consta en eseritura publica We. 7360, da fechz 23 yuuo 2021, otorgada ante. _la DIAT,
notario pablice Mo, 1256 Santiago de Cali, mserita en lz Cémara de Comercio de Santiago da _Cali bajo &l
folio mercanti] electronics 654 an fecha 12 TUL 2012

[2. Oue su represantada le hane confenidos los poderes v facultadss necezanas v suficientes para calabrar el
presente Contrato, segun consta eseritura publica Mo, _ 34233 defecha 13 sept 2020, otorgada ante [z
fodal Lie.  Camulo Ballesteres, notano publico Mo, 634 de los dal Estado da_Valle dal cauea
mzertta 2n el Registro Poblico de la Propiedad v de Comercio del Estado de Santiago de Cali bajo el folio
mercantil electronice  en facha | los euales no le han sido Imutades o revocados en forma alguna.

L3, Que su domicilio fiscal es el ubicado en Cali, Valle del canca .

4. Qua zs encuentra debidaments mserito ante el Kegiztro Faderal de Contribuventes bajo 2] mimero
7834

L3. Que su objeto social contempla, entre ofros, .

L&, Que su representante legal es colombiane, nacido en fecha 5 de enero 1987 en _Cali |, con Ragistro
Federal de Contnbuyentesz .

L7. Qua es s deseo celebrar el presents Contrate, sujeto 2 loz términos v condiciones de este.
II. Declara o]l COMPEADOER, 2 traves de su representante lagal:

I1.1. Qe e= una sociedad mercantil debidaments constituida v existents de conformidad con las leves ds
_Camara da comercio Cali _ sepim lz cartificarion de constitucion con numers de registro

I1.Z. Qe su representada ls tiens confenidos los poderes v facultades nacezanas v suficientes para calsbrar 2l
presente Contrato, segun consta en el Bancoe de la Fepublica, los cuales no le han sido lmitados o revocados
en forma alzona.

I1.3. Qe su dorueilio fiscal 2= ol ubicado en _ Cali .
I1.4. Qe 2= su dazeo celebrar el presente Confrato, sujeto a los térmmos v condizione: de este.
En virtud de lo anterior, las Partes estan de acuerdo en obligarze da conformidad con las sigmentes:

Hlustracion propia 4 "Contrato de Compraventa Internacional”
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GUIA AEREA:

Ebipper's Hame and Addness

Tiapa del Valle 5.4
I, 1540125585
Cra D6 3 #116-24
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Documento 4 "Guia Aérea”
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SAE (SOLICITUD DE EMBARQUE)

74

Solicitud de Autarizacion de Embargue
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Colombia, un compromiso que no podemos evadir.
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Documento 5 "Sae"
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DEX (DECLARACION DE EXPORTACION)
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Declaraciin de Exporteciin
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DILIGENCIAMIENTO DEL DEX (DECLARACION DE

EXPORTACION)

Identificacion de la Declaracion

Casilla 1: Numero de la declaracion (asignado por el sistema)

Casilla 2: Afo

Casilla 4: Modalidad de exportacion (Ej. definitiva, temporal, etc.)

Datos del Exportador

Casilla 6: NIT del exportador

Casilla 7: Razon social del exportador

Casilla 8: Direccion del exportador

Casilla 9: Ciudad/Municipio

Datos del Declarante (si es diferente del exportador o si actia como agente de aduanas)

e Casilla 14: Tipo de documento

e Casilla 15: Numero de identificacion

e Casilla 16: Nombre o razon social del declarante



Datos del Consignatario

Casilla 18: Nombre o razon social

Casilla 19: Direccidon

Casilla 20: Pais de destino

Informacion de la mercancia (estas casillas se repiten por cada item)

Casilla 31: Descripcion detallada de la mercancia

Casilla 32: Subpartida arancelaria (co6digo arancelario)

Casilla 33: Cantidad y unidad de medida

Casilla 34: Valor FOB en USD

Casilla 35: Pais de origen de la mercancia
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Transporte y Aduana

Casilla 50: Medio de transporte (maritimo, aéreo, terrestre)

Casilla 51: Puerto/aeropuerto de embarque

Casilla 52: Aduana de salida

Valores Totales

Casilla 60: Valor total FOB en USD

Casilla 61: Valor total del flete

Casilla 62: Valor total del seguro

Casilla 63: Valor total CIF

Firmas y declaraciones

Casilla 90: Lugar y fecha de la declaracion

Casilla 91: Nombre y firma del declarante o representante legal
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CONCLUSIONES:

La exportacion de tilapias desde Colombia hacia Canada representa una oportunidad
significativa para destacar la calidad y el sabor de la carne blanca que se produce al tener una
ventaja geologica, en uno de los mercados mas competitivos del mundo en tema de mariscos.
Este proyecto refleja el compromiso con la excelencia en cada etapa del proceso, desde la
produccion y empaque hasta la logistica internacional, garantizando que las tilapias lleguen en
optimas condiciones a su destino. Ademas, se ha priorizado el cumplimiento de estandares

fitosanitarios y de calidad exigidos por el mercado

Este proyecto no solo impulsa la economia local y fortalece la posicion de Colombia
como Exportadores de Mariscos, sino que también simboliza el esfuerzo por conectar a los
consumidores del pais Canadiense con la calidad y el sabor caracteristico de los mariscos

colombianos.
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RECOMENDACIONES

La exportacion de tilapia desde Colombia hacia Canada representa una
importante oportunidad para posicionar la calidad de la carne blanca colombiana en un

mercado altamente competitivo como el canadiense.

Gracias a las ventajas geograficas del pais, se logra una produccion de
excelente sabor, alta calidad y valor nutricional, lo que fortalece la oferta exportable.
Este proyecto refleja un claro compromiso con la excelencia en cada etapa del proceso,
desde la produccién hasta la entrega final, incluyendo un estricto cumplimiento de los

estandares fitosanitarios y de calidad requeridos por las autoridades canadienses.

A su vez, impulsa el desarrollo econdémico local, promueve el crecimiento del
sector acuicola colombiano y refuerza la imagen de Colombia como un proveedor
confiable de mariscos. Finalmente, esta iniciativa establece una conexién directa entre
los consumidores canadienses y el sabor caracteristico de los productos del mar
colombianos, contribuyendo a su reconocimiento y preferencia en el mercado

internacional
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