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0. INTRODUCCION

Para nadie es un secreto que el comercio de bebidas alcohdlicas no es un
proyecto que venga de hace unos afos, su estudio, experimentacién y logro ha llevado

afos para el mundo en general.

En este caso se documentara la exportacion de una de las bebidas mas
exceéntricas y esperadas en el mercado estadounidense, el ron Varela, su nombre creado
a partir de uno de los artistas mas conocidos de su lugar de creacion, Jairo Varela.
cantautor y poeta de la tierra calefia, lugar en donde se produce esta bebida espirituosa

de gran sabor y exquisitez.

Un ron fermentado a base de banano y caramelo, lo cual impulsa su sabor suave
y sus tonalidades buscando un publico con un paladar quizas mas “sensible” o con
gustos mas suaves, un ron mas suave en alcohol, mas dulce y comercial para las

nuevas generaciones.

Este proceso contempla todas las etapas necesarias para llevar a cabo una
exportacion exitosa, incluyendo los requisitos legales y sanitarios en ambos paises, la
gestion documental, los procedimientos aduaneros, el embalaje, transporte internacional,
y la distribucion en el pais de destino. Asimismo, se consideran los estandares de
calidad, etiquetado y certificaciones requeridas por las autoridades estadounidenses,
tales como la TTB (Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau) y la FDA (Food and

Drug Administration).

El propésito de este documento es servir como una guia técnica y operativa que

facilite la expansién internacional del ron colombiano, contribuyendo al desarrollo del



sector exportador nacional y al fortalecimiento de la imagen del pais como productor de

licores artesanales de excelencia.



1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:

En los ultimos afos, el mercado estadounidense ha mostrado una creciente
demanda por bebidas alcohdlicas con perfiles mas suaves, tanto en contenido de alcohol
como en sabor, impulsada por tendencias de consumo responsable, preferencias por
experiencias sensoriales mas ligeras y la busqueda de productos diferenciados de origen
internacional. En este contexto, Colombia, como pais productor de ron con tradicion y
calidad, enfrenta el reto de adaptar su oferta a estas nuevas exigencias, particularmente
con un ron fermentado de menor graduacion alcohdlica y sabor mas suave, que difiere

del ron tradicionalmente comercializado en mercados internacionales.

Sin embargo, la introduccion de un ron colombiano con estas caracteristicas en el
mercado de Estados Unidos presenta diversos desafios relacionados con el
posicionamiento del producto, la percepcion del consumidor estadounidense sobre el ron
suave, la competencia con otras bebidas de baja graduacién (como hard seltzers o
licores infusionados), y el cumplimiento de normativas especificas que definen las

categorias de ron segun su contenido alcohdlico.



2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢ Qué tan impactante puede llegar a ser al mercado estadounidense al incluir un

licor con notas dulces y suaves?



3. JUSTIFICACION METODOLOGICA

Pensando en las necesidades del consumidor y el publico con menos tendencia a
alcohol fuerte, se cre6 el Ron Varela, el taste del producto en Estados Unidos por parte
de uno de los socios del proyecto y las encuestas realizadas diversamente para

encontrar un punto intermedio entre los gustos y las necesidades del usuario.

3.1. METODOLOGIA:

3.1.1. TIPO DE ESTUDIO:

La base se toma a partir de las estadisticas comerciales de Estados Unidos, su
produccion de licores es lo que nos hace considerar el impacto y comercializacion de un

producto mas suave y tropical.

3.2. FUENTES DE INFORMACION:

Basandonos en experiencias nativas de la poblacién estadounidense y su
experiencia con el ron, se decidio tomar la iniciativa de agrandar el mercado de
productos mas ligeros para paladares mas inexpertos, no con el fin de separar una linea
de consumidores sino de darles una nueva opcion, tal vez para planes mas relajados
que no intervengan con la necesidad del consumidor de llegar hasta esa vasta linea que

llamamos “embriagamiento” si no como una linea de proporcion mas calmada y estable.



4, OBJETIVOS

41. OBJETIVO GENERAL:

Expandir el mercado del ron colombiano mediante la introduccién de un producto
mas calido, suave y experimental, disefiado para satisfacer las preferencias sensoriales
y estilos de consumo de las nuevas generaciones en Estados Unidos, fortaleciendo asi
la presencia de la marca en mercados internacionales y diferenciandose dentro del

segmento de bebidas alcohdlicas de baja graduacion.

4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:
> llegar a un consumidor en especifico.
> Generar un gusto a su consumo
> Considerar un aumento significativo del mercado
> Establecer didacticas de marketing y distribucion para la marca.

> Evaluar las posibles fallas o estrategias para el producto



5. PRODUCTO

5.1.1. RON VARELA DE CALDAS

° Un producto creado para el consumo de mayores de
edad con culturas generadas desde su pais de vivencia hacia las

bebidas espirituosas.

5.1.2. ANTECEDENTES:

La industria del ron en Colombia ha evolucionado significativamente en las ultimas
décadas, consolidando un grupo de marcas reconocidas tanto a nivel nacional como
internacional. Empresas como Casa Santana, Ron Caldas y Ron Quimbaya han
destacado por su dominio en técnicas de produccion tradicionales, particularmente en la
elaboracion de rones afiejados en barrica, los cuales suelen presentar una graduacion
alcohdlica entre el 40 % y el 45 %. Estas casas licoreras han contribuido a posicionar el
ron colombiano como un producto de alta calidad, asociado con riqueza sensorial,

herencia cultural y procesos artesanales.

Sin embargo, el desarrollo de rones con perfiles mas suaves, como el ron blanco
o variantes fermentadas con menor contenido alcohdlico, aun representa un terreno poco
explorado en el pais. A nivel internacional, se ha observado una creciente tendencia
hacia bebidas alcohdlicas mas ligeras y experimentales, impulsada en gran medida por
las preferencias de nuevas generaciones de consumidores que buscan opciones mas

accesibles, frescas y versatiles en sabor.

Aunque algunas marcas internacionales han comenzado a innovar con rones

bajos en alcohol o fusionados con otros ingredientes aromaticos, en Colombia este



enfoque aun es emergente. Esto sugiere la necesidad de diversificar la oferta nacional
mediante propuestas que respondan no solo a estandares tradicionales, sino también a
nuevas dinamicas del mercado global, especialmente en destinos con alto potencial
como Estados Unidos. El desarrollo y exportacién de un ron fermentado colombiano con
menor graduacion y perfil sensorial mas suave podria representar una propuesta

innovadora y competitiva dentro de este contexto.



5.2. FICHA TECNICA:

llustracion 1
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5.3. POSICION ARANCELARIA:

Actualmente el proceso de exportacion se realiza con la siguiente partida

arancelaria:

Partida Arancelaria: 2208.90.49.00



6. ESTUDIO DE MERCADO

6.1. PAIS IMPORTADOR:

Estados Unidos, es una republica federal constitucional ubicada en
América del Norte. Es uno de los paises mas grandes y diversos del mundo, tanto

en términos geograficos como culturales.

Con una superficie de aproximadamente 9.8 millones de kildbmetros
cuadrados, Estados Unidos es el tercer pais mas grande del mundo por area total.
Su vasta extension abarca una increible diversidad de paisajes, desde las costas
atlanticas y pacificas hasta las Grandes Llanuras en el centro, las Montanas
Rocosas al oeste y los desiertos del suroeste. El pais también incluye Alaska, al

noroeste de Canada, y Hawai, un archipiélago en el Océano Pacifico.

Es el tercer pais mas poblado del mundo, con una poblacion que supera
los 330 millones de habitantes. Esta poblacion es extremadamente diversa,
compuesta por personas de casi todas las naciones del mundo, lo que lo convierte

en un crisol de culturas, idiomas y tradiciones.

6.1.1. INDUSTRIA DEL PRODUCTO O SERVICIO A EXPORTAR:

Estados Unidos es protagonista de una gran variedad de productos
importados entre estos el ron, su consumo de alcohol por afo esta evaluado de
79 al 80% en sus habitantes, actualmente es uno de los paises con mas

importaciones de bebidas alcohdlicas.



6.1.2. ENTORNO GEOGRAFICO:

llustracion 2
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De los factores mas importantes de Estados Unidos encontramos su alianza y
punto fuerte, la economia, la gran mayoria de las empresas estadounidenses son
empresas privadas que emplean de manera “liberal” compitiendo entre si para ganar

paso en el mercado.

Su PIB se ve representado al 80%. Esto incluye finanzas, tecnologia, atencion

médica, comercio minorista, educacion y turismo.

6.1.3. ENTORNO POLITICO:

El gobierno estadounidense posee tratados de libre y comercio con Colombia lo

que hace que las importaciones sean de mas facil acceso, ademas de reconocimiento y

poder arancelario.



Ademas de aranceles, el TLC establece reglas claras sobre inversién, propiedad
intelectual, servicios y compras publicas, lo que proporciona estabilidad y seguridad
juridica para los exportadores colombianos y los inversores estadounidenses en

Colombia.

6.1.4. COMERCIO EXTERIOR EN EEU:

Si bien en el afio 2025 las propuestas arancelarias se han visto afectadas por los
debates internos entre gobiernos, se espera que para el 2026 aumente

significativamente el comercio entre Colombia y Estados Unidos.

Se estima que se analicen las posibilidades de firma de nuevos acuerdos
acogiendo nuevos productos, con propuestas como esta y oportunidades nuevas para el

sector alcohdlico.

6.1.4.1. Exportaciones:

Como socio aliado principal se muestra Canada quien se ha posicionado como el
socio mayoritario en exportaciones para Estados Unidos, su cercania geografica ha

demostrado su facilidad y versatilidad para el intercambio y produccién de insumos.

seguido de este nos encontramos a México el cual debido a su cercania
geografica ha logrado de igual forma que Estados Unidos exporte a México una amplia
gama de productos, incluyendo maquinaria, vehiculos, equipos electronicos y

componentes industriales.



6.1.4.2. Importaciones:

China: A pesar de las tensiones comerciales y la imposicion de aranceles en los
ultimos anos, China sigue siendo, por un margen considerable, la principal fuente de
importaciones para Estados Unidos. Suministra una vasta gama de productos, desde
productos electrénicos y maquinaria hasta textiles, juguetes y bienes de consumo en

general.

En segundo lugar, tenemos a México, que en los ultimos afios ha experimentado
un crecimiento significativo y, en ocasiones, ha superado a China como el principal socio
comercial. Las importaciones desde México estan fuertemente impulsadas por la
integracion de cadenas de suministro en la industria automotriz, electréonica y maquinaria

electronica.

6.1.4.3. Ubicacion:

Aeropuerto Internacional de Miami (MIA).

llustracion 3




Este aeropuerto es uno de los mas importantes del mundo para el transporte de
carga, sirviendo como un centro logistico clave para el comercio internacional,

especialmente con América Latina y el Caribe.

6.1.5. TIPO DE CAMBIO:

Para esta exportacion, debido a su lugar de importacion y valor comercial se

manejara el dolar (USD).

6.1.6. INFLACION EN MIAMI ESTADOS UNIDOS

Se espera que al ser un lugar comercial tanto en cultura y turismo el producto
impacte de manera positiva, debido a sus ingredientes y su lugar de fabricacién, de la
misma manera en la que se ve el café, la perspectiva es crear una imagen positiva del

ron.

6.1.7. PRODUCCION NACIONAL DE MIAMI ESTADOS UNIDOS

Dada la presencia del Puerto de Miami y el Aeropuerto Internacional de Miami
(MIA), la ciudad es una puerta de entrada y salida clave para el comercio de bienes. Esto
impulsa una fuerte industria de logistica, transporte, almacenamiento y servicios

relacionados con el comercio exterior y su turismo.

6.1.8. DISTRIBUCION FISICA INTERNACIONAL:

Para la siguiente exportacion se utilizara el método multimodal, la mercancia
partira desde la fabrica ubicada en Cali (Colombia), via terrestre hasta el aeropuerto de

la capital Aeropuerto el Dorado en Bogota.



6.1.8.1. ACCESO TERRESTRE DE CALI A BOGOTA

llustracion 4

6.1.8.2. ACCESO AEREO:

llustracion 5

Aeropuertos:

° AEROPUERTO EL DORADO

° AEROPUERTO DE MIAMI



7. PROCESO DE EXPORTACION.

7.1. LOGISTICA DE EXPORTACION DEL RON VARELA

A continuacion, se mencionara una guia procedimental para realizar un proceso

de exportacion:

° Creacién de una empresa: es importante legalizar o constituir una
empresa para poder asi legalizar el proceso de exportacion y legitimar dicha
actividad tratandose de productos colombianos.

° Realizar el respectivo registro de caracterizacién como exportador:
Segun los lineamientos legales vigentes en Colombia toda persona natural o
juridica que quiera realizar una actividad de exportacion desde el territorio
aduanero nacional debe de estar adscrito y tener un registro unico tributario para
ser identificado y pueda operar bajo el régimen de la DIAN.

° Clasificacion arancelaria: Es completamente necesario y obligatorio
tener muy bien detallado la partida arancelaria del producto ya que es el método
de verificacion e identificacion de este en términos internacionales y con esta
informacion también tendremos acceso a la informacion arancelaria o
procedimientos especiales si el producto asi lo requiere.

° Solicitud de vistos buenos: Segun el tipo de producto éste tendra
que ver con la proteccion de la salud humana y animal ya que certifica que el
producto sea apto para el consumo del ser humano o animal. Este visto bueno es
proporcionado por diferentes entidades estatales segun el producto que asi lo

requiera.



° Seleccion de mercados: es importante analizar y tener claro a donde
se va a exportar la mercancia para identificar las oportunidades mediante una
investigacion donde se ha de tener claro las condiciones del pais destino.

° Términos de negociacion internacional: Es necesario celebrar un
contrato en el que se delimiten las responsabilidades tanto para el vendedor como
para el comprador.

° Registro ante la ventanilla unica de comercio (VUCE): Esta
herramienta es la que facilitara y se canalizara todos los tramites de comercio
exterior.

° Registro para determinacién de origen o certificado de origen: Si el
pais de destino esta suscrito a un acuerdo de negociacion internacional especial
se pedira un respectivo certificado de origen para acceder a las condiciones
arancelarias especiales de dicho producto.

° Procedimiento aduanero de exportacion de bienes: se trata de toda
la presentacion documentaria requerida por la Dian para poder exportar la
mercancia segun los lineamientos legales.

° Documentos de exportacidon: estos documentos se deberan retener y
tener en cuenta para dar validez al proceso y demostrar la realizacion de la
actividad ante las autoridades del territorio aduanero en cuestion.

° Reintegro de divisas: segun lo que se haya acordado con el cliente
este debera realizar el pago de la mercancia y posteriormente convertir ese monto
expresado en moneda extranjera a la moneda nacional. (PROCOLOMBIA, GUIA
PRACTICA PARA CONOCER EL PROCESO DE EXPORTACION DE BIENES,

2018)



7.1.1. CREACION DE LA EMPRESA:

Varela SAS fue fundada en 2019, impulsada por la visiéon innovadora de su socia
mayoritaria, Karol Valentina Orbegozo Galvez. La iniciativa surgi6é con el objetivo de
desarrollar un producto mas versatil y accesible que respondiera a las necesidades del
mercado colombiano, que demandaba bebidas alcohdlicas con perfiles diferenciados,
especialmente mas suaves y dulces, que pudieran atraer a nuevos segmentos de

consumidores.

De esta inquietud nacié Ron Varela, un ron fermentado que busca ofrecer
sabores mas dulces y un nivel de alcohol mas ligero y agradable al paladar,
posicionandose como una opcién innovadora frente a los rones tradicionales. Tras
alcanzar un punto clave en la formulacién y perfil del producto, Karol Valentina inicié las

negociaciones para el levantamiento y formalizacién de la empresa.

Fue entonces cuando se integraron otros socios contribuyentes que aportaron
capital, experiencia y redes de contacto, consolidando asi la estructura empresarial y
dando origen oficialmente a Varela SAS. Desde entonces, la empresa ha trabajado en
consolidar su marca y ampliar su presencia en el mercado, manteniendo su compromiso

con la innovacion y la calidad en la produccion de ron.

Mision

Crear y ofrecer ron colombiano de alta calidad, con un perfil mas suave, dulce y
versatil, que satisfaga las preferencias de consumidores modernos y emergentes,
aportando innovacion al mercado nacional e internacional, siempre con compromiso en

la autenticidad, la sostenibilidad y el bienestar de nuestra comunidad.



Visiéon

Ser reconocidos como la empresa lider en la innovacion de rones suaves y

experimentales en Colombia y América Latina, expandiendo nuestra presencia en

mercados internacionales como Estados Unidos, y estableciendo a Ron Varela como

sindnimo de calidad, autenticidad y experiencias sensoriales unicas.

Valores

° Innovacién: Fomentamos la creatividad y la busqueda constante de

nuevas formas de deleitar a nuestros consumidores.

° Calidad: Comprometidos con la excelencia en cada etapa de

produccion y en el sabor de nuestro ron.

° Autenticidad: Respetamos y valoramos la herencia cultural del ron

colombiano, incorporandola en cada botella.

° Sostenibilidad: Priorizamos practicas responsables que protejan el

medio ambiente y beneficien a nuestra comunidad.

o Cercania: Mantenemos una relacion cercana y transparente con

nuestros clientes, socios y colaboradores.
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7.1.2. TRAMITES ANTE LAS ENTIDADES DE CONTROL

7.1.2.1. VUCE

El VUCE es la plataforma oficial del gobierno colombiano para facilitar y simplificar
los tramites de comercio exterior, incluyendo el registro de empresas como exportadoras.

Para registrar a Varela SAS como exportadora, se deben seguir los siguientes pasos:

Registro en la Camara de Comercio

° Asegurate de que la empresa esté formalmente constituida y
registrada ante la Camara de Comercio correspondiente (ya que es requisito

para el registro en VUCE).

° Debes tener el certificado de existencia y representacion legal

actualizado.

Ingreso y creacion de usuario en la plataforma VUCE

° Ingresa a la pagina oficial de la VUCE: https://www.vuce.gov.co/

° Crea una cuenta o accede si ya tienes usuario registrado. La cuenta

puede estar a nombre de la empresa o del representante legal.

° Completa los datos basicos y realiza la validacion requerida para el

acceso.



Registro como exportador

° Dentro de la plataforma, busca el médulo o seccion de Registro de
Exportadores.
° Llena el formulario con la informacion de la empresa:
o Razon social
o Numero de identificacion tributaria (NIT)
o Datos de contacto
o Descripcion del producto (en este caso, Ron Varela)

o

Documentos de constitucion y representacion legal

° Adjunta los documentos solicitados, como el certificado de existencia

y representacion legal, el RUT (Registro Unico Tributario), entre otros.
Solicitud de autorizacion de exportacion

° Una vez registrado como exportador, puedes solicitar la autorizacion

para exportar el producto.



° Algunos productos requieren registros o certificaciones adicionales,
por ejemplo, registros sanitarios o certificaciones fitosanitarias (esto aplica si fuera

necesario para bebidas alcohdlicas).

Seguimiento y aprobacion

° El equipo de la VUCE revisara la solicitud y documentos.

° Una vez aprobada, la empresa quedara registrada oficialmente
como exportadora y podra acceder a los demas servicios y tramites de comercio

exterior, como permisos, declaraciones aduaneras y certificaciones.

Capacitacion y uso continuo

° Se recomienda capacitar al equipo encargado en el uso de la
plataforma VUCE, para agilizar futuros tramites como la presentacion de la

Declaracién de Exportacion, emision de documentos y seguimiento logistico.
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COLOMBIA | s Miricror v
&5, Ministerio de
(. POTENCIADELA | § *i*’) Comercio, Industria v [ ] CEU
VIDA 7 yTurismo

Ventanilla Unica de C

Cerrar Sesion

EXPORTACIONES

Par favor digite su usuario y contrasefia
Para poder ingresar al sistema, usted
debe estar registrado previamente

)

Actia en nombre de un fercero? D
I

Aceptar Cancelar

Bienvenido al servicio de exportaciones de la Ventanilla Unica de Comercio Exterior.

Este servicio permite solicitar y consultar tramites de exportacion asociados a una subpartida arancelaria. Estos tramites
le permitiran a usted solicitar anfe las entidades aprobadoras las autorizaciones previas y las inscripciones requeridas
para la exportacion desde Colombia y las requeridas por el pais de destino

Ver Informacién de Registro

7.1.2.2. BENEFICIOS PARA LOS COMERCIANTES

° Se reducen costos asociados a las demoras.
° Agilidad en la liberacién de la mercancia.

° Reglas mas claras y predecibles.

° Mejora en la eficiencia de los recursos.

° Informacién mas transparente del Gobierno.

7.1.2.3. REQUISITOS PARA REGISTRARSE ANTE EL

VUCE:

1. Poseer nombre de usuario y clave.

2. Contar con un certificado digital (certicamara).



3. Una vez se obtenga el certificado digital, enviar un correo electronico a esta

direccioén reqistro@mincit.gov.co; informando:

RUT

NIT

Digito de verificacion

Nombre de la empresa

Nombre del representante legal

Direccion de correo electronico para notificaciéon

Numero de teléfono

L N N N N Y NN

Direccion y ciudad de residencia

Los datos deben coincidir con la informacién registrada en el Certificado Digital y
si llegan a actualizar datos es importante reportarlos ante esta direccion de correo:

registro@mincit.gov.co.

7.1.3. VERIFICACION DE LAS DESCRIPCIONES MINIMAS:

Detallar como se debe nombrar la mercancia o servicio, de forma correcta en el

proceso de exportacion.


mailto:REGISTRO@MINCIT.GOV.CO
mailto:REGISTRO@MINCIT.GOV.CO
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7.2. NORMATIVIDAD LEGAL.:

7.2.1. PAIS DE ORIGEN: COLOMBIA

1. Registro de la empresa como exportadora

° Registro mercantil vigente en la Camara de Comercio.

° Estar inscrito en el RUT (Registro Unico Tributario) con la actividad

economica correspondiente a produccién y exportacién de bebidas alcohdlicas.

° Registro como exportador en la plataforma VUCE (Ventanilla Unica

de Comercio Exterior).
2. Registro sanitario INVIMA

° Aunque el ron tiene un alto contenido de alcohol, se considera un
alimento procesado y debe contar con un registro sanitario del INVIMA (Instituto

Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos).

° Se debe tramitar el registro o notificacion sanitaria segun el tipo de

bebida (fermentada, destilada, etc.).
3. Certificacion de origen

° Gestionar el Certificado de Origen ante la DIAN o a través de la

Camara de Comercio, que respalde que el ron es producido en Colombia, lo cual



puede dar acceso a beneficios arancelarios en destino (segun el TLC con

EE.UU.).

4. Registro ante la DIAN

° Inscribirse como usuario aduanero exportador en la Direccion de

Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN).

° Presentar la Declaracion de Exportacion por medio del sistema

electronico de la DIAN.

5. Documentacion obligatoria para la exportacién

Factura comercial.

° Lista de empaque (Packing List).

° Certificado sanitario (si lo requiere el pais destino).
° Certificado de origen.
° Declaracién de exportacion.

° Documentos de transporte (BL, AWB, etc.).



° Licencias o permisos si son exigidos por el pais de destino (como la

TTB en EE. UU).

7.2.2. PAIS DESTINO: ESTADOS UNIDOS

1. Registre ante la TTB (Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau)

° Toda bebida alcohdlica importada a EE. UU. debe ser registrada

ante la TTB, que regula el ingreso, etiquetado y comercializacién de alcohol.

° El importador (en EE. UU.) debe estar registrado en la TTB y tener

un permiso valido de importacion.

2. Etiquetado conforme a normativas estadounidenses

° El ron debe cumplir con las normas de etiquetado de la TTB:
o Contenido neto en onzas o mililitros
o Porcentaje de alcohol por volumen (ABV)
o Advertencias legales obligatorias
o Pais de origen

o Nombre del productor y del importador



3. Registro en la FDA (Food and Drug Administration)

° El establecimiento exportador (Varela SAS) debe estar registrado
ante la FDA si el producto se considera bajo su jurisdiccion (esto puede aplicar
para bebidas fermentadas que no sean destiladas o que contengan ingredientes

adicionales).

° También se requiere el aviso previo de exportacion a la FDA antes

del envio.

4. Uso de un importador/distribuidor en EE.UU.

° Para vender en EE.UU., es obligatorio contar con un importador o
distribuidor con licencia que reciba el producto legalmente y se encargue del

proceso de nacionalizacion y distribucion local.

7.3. TERMINO DE NEGOCIACION INTERNACIONAL.:

En este caso, el término de negociacion utilizado sera CIF (Costo, Seguro y
Flete), ya que, al igual que nosotros, nuestro comprador requiere que la mercancia esté
asegurada durante el transporte. Garantizar que el producto llegue de manera segura a
su destino final es una prioridad dentro de nuestro compromiso como exportadores y

forma parte fundamental de la propuesta de valor de Varela SAS.



7.3.1. OBLIGACIONES DEL EXPORTADOR:

—

. Todas las personas juridicas deben estar domiciliados legalmente en el
pais.

2. Todas las personas naturales deben estar registradas en el RUT.

3. Como exportador se debe presentar una solicitud autorizada.

4. Manifestar de forma juramentada que los productos, objeto de exportaciéon
cumplan con las normas de origen y demas requisitos establecidos en el acuerdo
comercial.

5. Contar con documentos soporte y el cumplimiento de requisitos legales al
presentar la declaracion aduanera.

6. Presentar la declaracion Andina de Valor cuando haya lugar a través de
una agencia de aduanas.

7. Se debe conservar los documentos soporte y recibos oficiales de pagos en
bancos, ya sea en documento fisico o digitalizado por un periodo de 5 afios a partir
de la fecha.

8. Tener vigente la declaracién juramentada de origen para cada uno de los
productos contenidos en las declaraciones de origen o declaraciones de factura.

(JURISCOL, 2019)

7.3.2. RESPONSABILIDADES:

7.3.2.1. RESPONSABILIDADES DEL VENDEDOR

INCOTERM CIF

Las responsabilidades del vendedor en una transacciéon CIF incluyen:



v Preparar los bienes: El vendedor debe preparar y empaquetar los
bienes de acuerdo con las especificaciones del contrato y asegurarse de que
estén listos para su transporte en la fecha acordada.

v Entrega de los bienes: El vendedor debe entregar los bienes a bordo
del barco en el puerto de embarque designado.

v Tramites aduaneros de exportacion: El vendedor es responsable de
realizar y pagar los tramites aduaneros de exportacion.

v Transporte y costos: El vendedor debe pagar los costos de
transporte hasta el puerto de destino.

v Seguro: El vendedor debe contratar y pagar un seguro de transporte

para los bienes durante el transporte hasta el puerto de destino.

7.3.2.2. RESPONSABILIDADES DEL COMPRADOR
INCOTERMS CIF
v Las responsabilidades del comprador en una transaccion CIF

incluyen:

v Tramites aduaneros: El comprador debe realizar y pagar los tramites
aduaneros de importacién, asi como cualquier otro tramite relacionado con la
transaccion.

v Recepcion de los bienes: El comprador debe recibir los bienes en el
puerto de destino y pagar los costos asociados a la descarga y al transporte

desde el puerto hasta su destino final. (NORMATIVA, 2019)



7.3.3. CONTRATACION DEL TRANSPORTE Y SEGURO

INTERNACIONAL:

Para este caso se va a utilizar un agente de carga el cual se encargara de:

Cotiza el flete aéreo
Solicita tarifas a aerolineas y entrega una cotizacién con costos, tiempos y
condiciones.
Coordina el transporte interno
Organiza el traslado desde la bodega de la empresa hasta el aeropuerto
(si se requiere).
Verifica documentos
Revisa que todo esté en regla: factura, lista de empaque, registro INVIMA,
declaracién de exportacion y guia aérea (AWB).
Reserva el espacio con la aerolinea
Bloquea espacio en el vuelo y emite la guia aérea con los datos del envio.
Entrega la carga en el aeropuerto
Asegura que la carga cumpla requisitos de embalaje, etiquetado y pasa
controles de seguridad y aduana.
Gestiona el seguro (si aplica)
Tramita el seguro si el término de venta es CIF o el cliente lo solicita.
Hace seguimiento del envio
Monitorea el vuelo y mantiene informado al exportador e importador hasta

la llegada.



7.4. COSTOS DE EXPORTACION:
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X ""“'gT'M AEREO TERRESTRE
CONCEPTO COSTOS EXPORTACION TIEMRO Costo PR TIEMPO Comto oo | TIEWFD
(DiAS) | Unitario {DiAS) | Wnitaric {Dias) |
Ayl OR DXW 0,00 574.37 57437 0,00 0.00 - 0,00
Costos Directos CUANTO
1 EMPAQUE 0.00 51.00 308000 | 000 0,000 S 0,00
z JES 0.00 2,400 62201 | 000 0,000 - 0,00
3 UNTARZACION 0.00 208 00 20390 | 000 0,000 - 0.00
4 MANIPULEQ LOCAL EXPORTADOR 0.00 0.000 - 0.00 0.000 - 0.00
= 5 DOCUMENTACION 0.00 498 330 4p833 | 000 0,000 - 0,00
o 6 TRANSPORTE (HASTA PUNTO DE EMBARQUE) 0.00 3356.060 3.350,00 | 0.0 0.000 - 0,00
a 7 ALMACENAMIENTO INTERMEDIO 0.00 0,000 - 0.00 0,000 - 0,00
= 3 WMANIPUELC PREEMBARQUE 0.00 0,000 - 0.00 0,000 - 0,00
o 9 MANIPULEC EMBARQUE 0.00 100,000 10000 | 000 0,000 - 0,00
g 10 SEGURO 0.00 - 0.00 0,000 - 0,00
= 11__BANCARIQ 0.00 0,000 - 0.00 0,000 - 0,00
w 12__AGENTES 0.00 1880.220 1.08022 | 000 0,000 = 0,00
@ Costos Indirectos
& 12 ADMINISTRATIVOS - Costo Indirecta - 0,000 - 0,000 -
14 CAPITALINVENTARID = 0,000 = - 0,000 -
COSTO DE LA DFI PAIS EXPORTADOR 225 76 10.836,51 0,00 =
B VALOR : FCA.No Incluye Embargue - - 0.00 -
C  vALOR DAF 0,00 =
D VALOR :FAS Mo Incluye Embsrgue - 223 88 10.726,51
E vaor: Fos - 37 200.00 10.826,51
- 1__TRANSPORTE INTERNACIONAL 0.00 - 0.00 0.00 - 0.00
s F_VALOR CFR 0.00 : 3931911 10.336,51
=} G VALOR CPT 0,00 22676 1083651 | 0,00 0,00 = 0,00
2 1 SEGURO INTERMACIOMAL 0.00 0,000 S 0.00 0,000 S 0,00
E H valoRCIF 0,00 10.826 51
w | vaLORCIP 0,00 10.836,51 | 0,00 0,00 - 0,00
E 1 MANIPUELO DE DESEMBARQUE 0.00 0,000 - 0.00 0,000 - 0,00
é Costos indirectos
= 2 CAPTALANVENTARIQ 0.00 0,000 = 0.00 0,000 - 0,00
g COSTO DE LA DFI EN TRANSITO INTERNACIONAL 225 76 10.836,51 0,00 =
E J  VALOR DES Mo Incluye Desembaroue 0,00 22576 10.826,51
K yuoeoeg 0,00 295 78 10.836,51
1__TRANSPORTE LUGAR CONVENIDO COMPRADOR 0.00 0.000 - 0.00 0.000 - 0.00
2 AIMACENAMIENTO 0.00 0,000 0.00 0.000 - 0,00
4 3 SEGURO 0.00 0,000 - 0.00 0,000 - 0,00
8 | vALOR DDU. - 22576 10.836,51 0,00 0,00 - 0,00
= 1 DOGUMENTACION 0.00 0,000 - 0.00 0,000 - 0,00
DOC 2 ADUANEROS (IMPUESTOS) 0.00 0,00 0.00 0,00 - 0,00
a 3 AGENTES 0.00 0,000 0.00 0,000 = 0,00
= 4 BANCARID 0.00 0,000 0.00 0,000 - 0,00
0 Costos indirectos
g § CAPTALINVENTARID 0.00 0,000 5 0.00 0,000 S 0,00
COSTO DE LA DFI PAIS IMPORTADOR 22576 10.836,51 0,00 -
J  VALOR DDP TOTAL = 235 76 10.836,51 = 0,00 =

En la tabla, se determinan todas las variables que determinaran el precio del

producto después de evidenciar los costos y gastos que inciden en el proceso de

exportacion. El costo Unitario de cada unidad de botellas de ron en pesos es de $75,000

pesos y el precio en ddlares seria de $18,60.

7.5. ETIQUETADO:

7.5.1. ETIQUETADO EN COLOMBIA:

En Colombia, el etiquetado para exportacion esta regulado por el Ministerio de

Comercio, Industria y Turismo y la autoridad sanitaria y fitosanitaria, el Instituto



Colombiano Agropecuario (ICA). A continuacion, se presentan los principales requisitos

de etiquetado para exportar productos desde Colombia:

1. Informacidén obligatoria en la etiqueta: La etiqueta debe contener
informacion obligatoria, que incluye el nombre del producto, el pais de origen, la
lista de ingredientes (en orden descendente de peso), la cantidad neta del
producto, la fecha de vencimiento y las instrucciones de almacenamiento.

2. Idioma: La etiqueta debe estar en espariol, aunque se puede
agregar informacion en otros idiomas.

3. Tamafo de letra y legibilidad: La informacion en la etiqueta debe ser
facilmente legible, y el tamafio de letra debe ser suficientemente grande.

4. Advertencias: Si el producto presenta algun riesgo para la salud o la
seguridad, debe incluirse una advertencia clara en la etiqueta.

5. Requisitos especificos para ciertos productos: Para productos como
alimentos, bebidas alcohdlicas, productos farmacéuticos, dispositivos médicos y
productos quimicos, existen requisitos adicionales de etiquetado establecidos por

el ICA (Ministerio de comercio, industria y turismo)

7.5.2. ETIQUETADO EN PAIS DE DESTINO DE EXPORTACION:
Requisitos exigidos por la autoridad TTB:

° Nombre del producto y tipo (Ron Varela — Ron Fermentado)



° Porcentaje de alcohol (35 %)

° Contenido neto (1 LITRO)

° Pais de origen (Product of Colombia)
° Nombre y direccion del importador en EE. UU.
° Advertencia obligatoria del gobierno de EE. UU. sobre consumo de

alcohol

° Cddigo de barras (UPC)

° La etiqueta debe ser aprobada previamente por el TTB

7.6. ENVASE Y EMPAQUE DEL PRODUCTO:

Botellas a base de vidrio de 1 litro con corcho asegurado y etiqueta de proteccion.

1.7. EMBALAJE:

en este caso usaremos:

° Botellas de vidrio resistente selladas con corcho y sello
° Caja de carton corrugado con aproximadamente 6 a 12
botellas

° Pallet de madera tratado, flejado y envuelto en plastico



7.8. UNITARIZACION DE LA MERCANCIA:

Indicar los elementos de unitarizacion a utilizar y la forma como seran aplicados al

producto a exportar.

7.9. OBTENCION DE VISTOS BUENOS PARA EXPORTACION:

Para la exportacion de ron fermentado de Colombia a Estados Unidos se

requieren los siguientes vistos buenos.

Hlustracion 11

Entidad Documento o visto bueno :Obligatorio? Plataforma
INVIMA Registro Sanitario [ ] Pagina de INVIMA
DIAN Registro Exportador y DEX B4 S5 VUCE / MUISCA
Policia Revision antinarcaticos B Si Presencial

MinCIT Certificado de Crigen Opcional VUCE

ICA Certificado Fitosanitario (si aplica) Solo si aplica VUCE

llustracion 12

El importador en EE. UU. debe contar con:
e Registro ante el TTB (Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau).
e Aprobacion de etiqueta (COLA).

¢ Licencia estatal para importar bebidas alcohdlicas (segun el estado).



7.10. CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL

VARELA S.A.S., sociedad legalmente constituida bajo las leyes de la Republica
de Colombia, con domicilio en Cali, Colombia, representada legalmente por Karol

Valentina Orbegozo Galvez, en calidad de representante legal.

Distributions state, empresa constituida bajo las leyes de Estados Unidos, con

domicilio en av malibu, representada por Jonathan Dario Duran.

CLAUSULAS

Primera — Objeto del contrato
El VENDEDOR se obliga a vender y EL COMPRADOR a comprar una partida de ron
fermentado suave, marca Ron Varela, de acuerdo con las especificaciones descritas en

el Anexo 1.

Segunda — Cantidad y descripcion del producto

° Producto: Ron fermentado de 1 litro

° Grado alcoholico: 35%

Cantidad: 1000

Empaque: Botellas de vidrio en cajas de cartén de 6 unidades cada

una



° Lugar de origen: Cali, Colombia

Tercera — Precio y forma de pago

° Precio por unidad: 18,68 USD

° Total: 20.000

° Modalidad de pago: Transferencia bancaria internacional a la cuenta

del VENDEDOR.

Moneda: Ddlares estadounidenses (USD)

Plazo de pago: 50% anticipado, 50% contra entrega de documentos

° Cuarta — Término de entrega CIF
° La entrega se realizara bajo el término CIF — Miami, EE. UU., de
acuerdo con los Incoterms 2020. EI VENDEDOR asumira los costos y riesgos

hasta el puerto/aeropuerto de destino.

Quinta — Documentos requeridos
Sexta — Inspeccion y aceptacién del producto
EL COMPRADOR podra inspeccionar la mercancia en destino. Cualquier reclamo por

dafos o inconformidades debera hacerse por escrito en un plazo no mayor a 5 dias



habiles tras la recepcidn.

Séptima — Legislacion aplicable y resolucion de controversias
Este contrato se rige por la Convencién de las Naciones Unidas sobre Contratos de
Compraventa Internacional de Mercaderias (CISG).
Cualquier disputa sera resuelta mediante arbitraje internacional administrado por la

Camara de Comercio Internacional (CCl), sede: [Ciudad].

Octava — Fuerza mayor
Ninguna de las partes sera responsable por retrasos o incumplimientos ocasionados por
causas de fuerza mayor, tales como desastres naturales, conflictos bélicos, epidemias,

entre otros.

Novena — Vigencia del contrato
Este contrato entra en vigor a partir de la fecha de su firma y tendra validez hasta el

cumplimiento total de las obligaciones acordadas.

En constancia de lo anterior, se firma en dos ejemplares del mismo tenor:

En Colombia, a los 15 dias del mes de 05 del ano 2025.

Por EL VENDEDOR Por EL COMPRADOR




Karol Valentina Orbegozo
Jonathan Dario Duran

Galvez
Representante legal — Representante legal
Varela S.A.S.
711. POLIZA DE SEGURO
Tomador/Asegurado:
VARELA S.A.S.

Nit: 83573484-9

Direccion: Cali, Valle del Cauca, Colombia

Aseguradora:
Seguros bolivar
Direccion: Cali - Colombia

Pdliza No: 313

Objeto del Seguro

Esta pdliza cubre los dafios y/o pérdidas materiales que sufra la mercancia
consistente en ron fermentado embotellado en presentaciones de 1 litro, marca Ron
Varela, durante su transporte aéreo desde Bogota, Colombia hasta Miami, Estados
Unidos, incluyendo el transporte terrestre previo desde Cali hasta el aeropuerto de
salida, mientras la mercancia se encuentra en transito, carga, descarga y

almacenamiento temporal.

Especificaciones de la mercancia asegurada



Producto: Ron fermentado

Cantidad: 2.000 botellas de 1 litro

Embalaje: Cajas de carton corrugado con separadores, pallet

tratado

Valor asegurado: USD 20000

Moneda: Délares estadounidenses (USD)

Valor declarado CIF

Coberturas

Esta pdliza cubre bajo condiciones tipo ICC (A) - Institute Cargo Clauses (A), es

decir:

Danos por incendio o explosion
Robo o extravio de la carga
Danos durante carga, descarga o manipulacion
Desastres naturales (tormentas, inundaciones, etc.)

Averia general o pérdida total durante el transito



Colisién o caida del avion

Daros por accidentes durante transporte terrestre interno en Colombia

Exclusiones

Esta pdliza no cubre:

¥ Pérdidas causadas por embalaje inadecuado
X Incumplimiento contractual o negligencia del asegurado
&K Confiscacién por autoridades aduaneras o policiales
&K Dafos causados por guerras, terrorismo o disturbios civiles

&K Fugas o evaporacion normal de liquidos alcohdlicos

Limite geografico

Esta pdliza se limita al trayecto completo desde la bodega del exportador en
Cali hasta la entrega final en el puerto aéreo de destino en Miami (EE. UU.), bajo la

modalidad puerta a aeropuerto (door to airport).
Vigencia

° Inicio de cobertura: Fecha de

recogida de la mercancia en la planta de produccion.

° Fin de cobertura: Fecha de

entrega en el aeropuerto de destino en EE. UU.



° Duraciéon maxima del seguro:

30 dias desde inicio del transporte.

Deducible

Deducible de USD $200 por siniestro, aplicable Unicamente a dafios menores.

Notificacion de siniestros

En caso de dafo o pérdida, el asegurado debera notificar a la aseguradora dentro
de las primeras 72 horas posteriores al evento, acompafnando los documentos

requeridos (guia aérea, facturas, lista de empaque, acta de inspeccion, etc.).

Firma y aceptacion

En Cali, Colombia, alos ___ dias del mes de de 2025.
Por la aseguradora Por el tomador/asegurado
Nombre y firma Karol Valentina Orbegozo

Galvez
Representante legal Representante Legal —

VARELA S.A.S.



7.12. REGISTRO SANITARIO INVIMA

Nombre del producto:

Ron Artesanal de Banano y Caramelo

2. Nombre comercial (si aplica):

Ron Bananar® — Ron artesanal saborizado

3. Nombre del fabricante:
Varela SAS
NIT:
Direcciéon: CLL 4N 45.22
Teléfono: [Tu teléfono]

Correo electréonico: Varela@gmail.com

4. Pais de origen:

Colombia

5. Tipo de producto:
Bebida alcohdlica fermentada saborizada

(Ron artesanal sabor banano y caramelo)

6. Presentacion comercial:

Botella de vidrio color ambar, 750 ml — Tapa rosca de seguridad

7. Composicion cualitativa y cuantitativa (por cada 100 ml):


mailto:Varela@gmail.com

° Alcohol etilico de origen agricola: 35 ml (35% vol)

° Agua purificada: 60 ml

° Extracto natural de banano: 3 ml

° Caramelo natural: 2 ml

° Azucar de cafia: 5 g

° Colorantes naturales (caramelo clase 1): 0.2 ml (opcional)

° Conservantes naturales (si aplica): sorbato de potasio (<0.1%)

8. Vida util estimada:
24 meses en condiciones normales de almacenamiento (15-30 °C, sin exposicién

directa al sol)

9. Condiciones de almacenamiento:

Conservar en lugar fresco, seco y alejado de la luz solar directa.

10. Fabricante autorizado:

[Fabrica o planta autorizada, direccion, registro INVIMA si ya se tiene]



11. Proceso de elaboracion:
Fermentacion de mosto de banano con levaduras seleccionadas, destilacion fraccionada
en alambique de cobre, maceracion con extractos de banano y caramelo, estabilizacidon y

filtrado. Envasado en condiciones sanitarias controladas.

12. Etiquetado propuesto:

Adjuntar imagen o disefio de etiqueta con:

Nombre del producto

° Contenido alcohdlico

° Registro sanitario (espacio)

° Lote y fecha de vencimiento

° Advertencias legales sobre consumo de alcohol

° Informacién del fabricante.



7.13. FACTURA COMERCIAL

llustracion 13

Exportador:

Warela S5.A5

WIT: 83573484-8

Direccion: Calle 4NT, CALI, Colombia
Teléfono: 314 521 0804

Corren: \Varela@gmail.com

Fecha de emision: 25 de julio de 2025

Lugar de carga: Bogata, Colomibia

Puerto de salida: AEREQOPUERTD DE BOGOTA
Puerto de destino: Puerto de Miami, EE. ULU.
Medio de transporte: AEREQ

Importador:

Distri

Direccion: 456 Sunset Blvd, Miami, FL, 33101, EE. UU.
Telafona: +1 (305) 555-1234

Correo: import@tropicalspirits.com

Incoterm: CFR BOGOTA

| item | Descripeidn del producto

FACTURA COMERCIAL NO. 324675354

| Cantidad {botellas) | Precio unitario ('S0 | Total (USD) |

FOB TOTAL: USD 337.200
Flete: 2018,11
Total factura: USD 538218.11

7.14.

llustracion 14

Exportador:

arela SAS

NIT: 83573484-2

Direccion: Calle 4NT, CALI, Colombia
Telefono: 314 591 0504

Correo: Varela@gmail.com

Fecha de emision: 25 de julic de 2025

Lugar de carga: Bogota, Colombia

Puerto de salida: AEREQPUERTOD DE BOGOTA
Puerto de desting: Puerto de Miami, EE. UL
Medio de transporte: AERED

Incoterm: CFR BOGOTA

“tem  Descripcién del Producte  Canfidad

1

Ron artesanal sabor banano y caramelo - L m

|
|1 | Ron artesanal fermentado sabor banano y caramelo, 750 ml, 35% Alc. Vol. | 2000 botellas | \§13,60 | \37.200 |

LISTA DE EMPAQUE

Impartadar:

Distri

Direccion: 456 Sunset Bhvd, Miami, FL, 32101, EE. UL.
Telefono: +1 (305) 555-1234

Corren: import@tropicalspirits.com

LISTA DE EMPAQUE NO. 35678

Tipo de Empaque  Peso Meto (kg)  PesoBruto (kg)  Dimensiones cm)  Volumen [m?)
2000 batellas 100 cajas de carton {12 botellas clu) 8O0 kg 1,050 kg 120 x 100 % 150 (pallet)

1.80m*



7.15. GUIA AEREA

llustraciéon 15

Shipper's Mame and Address Shigper's Account Numbsar Mot Megotiable
Air Waybill
IDISTRIT Air Wayb

NIT: 19234850
TELEFONO: 0456278
DESSED: AV MALIBU

Copies 1, 2 and 3 of this Air Waybill are originals and have the same validity.

Consignes's Narne and Address Consignee’s Account Number

WARELA SAS

MIT: 872642657
TELEFONO: 3145810804
DRESSED: CLL 4N # 22-34

Itis agreed thal the goods declared herein are accepled in apparent good order and condition
{except as noted) for carriage SUBJECT TO THE CONDITIONS OF CONTRACT ON THE
REVERSE HEREOF. ALL GOODS MAY BE CARRIED BY ANY OTHER MEANS INCLUDING
ROAD OR ANY OTHER CARRIER UNLESS SPECIFIC CONTRARY INSTRUCTIONS ARE
GIVEN HEREOM BY THE SHIFFER, AND SHIPPER AGREES THAT THE SHIPMENT MAY
BE CARRIED VIA INTERMEDIATE STOPPING PLACES WHICH THE CARRIER DEEMS
APPROPRIATE. THE SHIFFER'S ATTENTION |5 DRAWN TO THE NOTICE CONCERNING
CARRIER'S LIMITATION OF LIABILITY, Shipper may increase such limitalon of liability by
declaring a higher value for carriage and paying a supplemental charge if required.

Issuing Camier's Agent Name and City
TRANSLOGISTICS SAS

NIT 87525633
TELEFOMNO: 3245345629

Agent's IATA Code Account Mo,

Accountng Infarmation

TRM: 4013,42

Airpor af Departure (Addr. of First Cammier) and Reguested Routing
AEREQPUERTO EL DORADO

Reference Numbar * Optional Shipping Information

To By First Carrier _Routing and Destination 1o by o by | Cumency (S5 Wi 1 one Declared Value for Carrlage | Declared Value for Customs
COL MIA meo Joow | Feo ROl
X X
llustracion 16
Airport of Destnation ™\__Requested FlightDate Amourt af Insurance INSURANCE - If carrier offers insurance, and such insurance s requested

AIROPORT OF MIAMI

in accordance wilh the conditions thereof, indicate amount o be insured in
res in box marked “Amount of Insurance”.

Handling Infermation

0,05 KG, VALOR UMITARIO 18,60 USD. VALOR TOTAL: 37,200 USD

BOTELLAS DE RON FERMENTADO SABOR A BANANO Y CARAMELO, BOTELLAS DE VIDRIO DE UN LITRO CON UN PESO NETO

SCI
gi‘:a.cfs Gross 5| |Rate Class Chargeable Rate/ Total Nature and Quantity of Goods
ROP Welght b Um":dilr Weight Charge {inel, Dimensions or Volume)

0.
2000 7500 KG ALTO: 35 DIAMETRO: 7- 8 CM
7500 KG CAJAS DE 25 A 30 CM

AMCHO- 40 A 45CM

2FILASDE A 4 BOTELLAS

TOTAL: 2000 BOTELLAS [ B BOTELLAS X
CAJA: 250

CAMNTIDAD DE PALLETS 2




7.16. DECLARACION DE EXPORTACION

llustracion 17

REPUBLICA DE COLOMBIA,
@ i i nnuUIsSscC—
48 D I AN Declaracion de Exportacion ———

Espacio reservado para |a DIAN . 1. Afiey

|
4, Nurmero de formulario

5558389249648294

. | 5. Nimero de |dentificacién Tributaria (NIT} & 0% 11. Apallidos y nombres o razén social
2 84-9 _ VARELA SAS
5 13, Direceitn 15. Tekéfono 12. Cod. |16, Cod. |17, Céd, Ciudad/
& CLL 4N 4522 3145910804 il Gl ki
- 24, Normere di identiicacian ibularia (NIT) 25, DV[ 26, Apellidas y nombres o razan sodial del declarante aulorizade 22;.:;1[:%@ 28, Codigo ussic
£ |11|0§5f|51']8f|5 | L= KAROL VALENTINA ORBEGOZO GALVEZ !
= 28, Murners documents de identificacion 30, Apellidos y nombres de quien suscribe el documenio
i l‘I‘I?SIESGJ"I’IJSb‘J L KAROL VALENTINA ORBEGOZO GALVEZ
3. Clase de 32, Mombre o razdn social imponador o consignatario
eportader DISTRIT
33. Dieccion pais de desting 34, Cad. Pais| 3 Eﬁaﬂ del pais de desl 36. Autorizacidn de embargue i ia
AV MALIBU DREST 44 - 30 EST SOUR "95'29 iE rmlm, 112034567329374 Fgfgf%&fé?f
llustracion 18
38, Tpo declaracidn 39.Cod |40, Cad, lugar 41, Cod, dplo. 42, Duclaracion exportacion anberior 43 Afio Mes  Dia
ANTICIPADA de sakia procedanca | o
| | No
44, Adhesivo declaracicn de importacion anterior 45.Af0  Mes  [Dia |46 Cid Modalidad| 47. Cod. Ofic. Regional 48, Codigo 42 Valor otal en moneda de | 50. Cadigo modo
importacian Mincomencio Industria moneda de ngeciaion de transporte:
MNo l | | ¥ Turismo | nagudaciénl
51, Caxdige 52 Peso brulo kgs 53. Codign | 54, Codigo 55, Canlidad de pagos 56, Fecha primer pago anficpade| 67. Cadigo | 58 Consolidacian B0, Codige
bander 7500 Ké FHREe rormag% mbargue | go caneidad du’_El_ datas
! P " | | | | | mberaues
Ernbialaj idad. 63 Marcas y nimearos.
o1 coage: CS I‘*Z,gﬁ"@ VARELA
84, Certificado de ongen l:l 66, Sistemas Mos, Programas: a7 a8 69
- R ) [ il 7] 7 [ ] Reposwien
T4 Visto bueno entidad 75. No. T7. Visto bueno entidad 78. No. 80. Cod. B1. Cod. B2, Cad.
Exportacién Admdn. da Laocalizacin
Th. | I 79. | | | en fransito embargue mercancia
fem 3 Subpartide arancelarid 089 | 55, No. Factura FCo,0id a7 Cantidad 88, Peeso nelo kgs. E9, Valor FOB USD | 90, Vador agregado Nl USD | 99.CLP “'Wﬂ
22089'4900 |095 (324675354 |U 2000 7000 37,200
93. Descripeidn de las mercancias (NO inicie 1 descripeicn de s mercanclas a exportar con o sefatado en el arancel de 2duanas en |3 subpartda arancelana - Inchuya marcas, senakes y olios). 5i el campo
s insuliciente, ulilice hojas anexas a |a declaracidn de exportacion,
2000 BOTELLAS X 1LT C/U DE RON FERMENTADO SABOR A BANANO Y CARAMELO

£ E 94. Cantidad de 95. Hojas anexas nimeros 96, Total peso neto kgs. 97, Tolal valor FOB USD Total valor agregado Mal. USDH 99, Cantidad
g g sqbuamdas declaradas 7000 37200 hojas anexas
e
100, Valor flates USD 101, Valor, s?mm ushD 102. Walor otros gastos USD 103, Valor total de la exportaciin USD 104, Valor a reintagrar USD
20191 13,7 7 39399,84
105, Procede 106. Afle. Mes  Dia ‘Certificacién de embarque = gortacien definitiva 118. Fecha
&l embarque 7
|:| ] 10 No. Manifiesto de carga ARG Mes  Dia | I
107. Auto y acta Firma
' I — KAROL ORBEGOZO

No. 12, Cod. 113 No, Bullos | 114. Pesa (kgs.)

amon. 1108561186
Firma y sello del inspector 119. Nownbre

15, jdentificacon del

midio g6 ranspors. 120.c0

[116. Observaciones

108. Nombre
108. C.C.

Firma declarante autorizado

Original: Direccion Seccional UAE - DIAN 2 0 0 6 4 1 0



ACUERDO DE PROMOCION COMERCIAL

COLOMBIA - ESTADOS UNIDOS

ESTADOS UNIDOS - COLOMBIA TRADE

PROMOTION AGREEMENT

CERTIFICADO DE ORIGEN / CERTIFICATE

OF ORIGIN

1.Razén social, direccion, teléfono y
correo electronico del exportador:
Exporter’s legal name, address,

telephone and e-mail

VARELA SAS
CARRERA 4N # 32-70
TELEFONO: 314 591 0804

Varela@gmail.com

2. Periodo cubierto / Blanket period:

Desde 2025/05/28 / From: 2025/05/28

Hasta 30/05/2030 / To (2030/05/30)

3. Razédn social, direccion, teléfono y
correo electrénico del productor:
Producer’s legal name, address,

telephone and e-mail

VARELA S.A.S

CALL 4N 27-77

4. Razon social, direccidn, teléfono y
correo electronico importador:
Importer’s legal name
address,telephone and e-mail

DISTRIT




TELEFONO: 314 591 0804

Varela@gmail.com

Al Warqa - Al Warga 4 - Dubai — Estados

Unidos

Shop No. 9 Ground Floor Al Warga Mall

0456711

distrit@luxurycare.ae

6. 7. 9. 10.
5. Descripcion del (las) Clasificaci [Criterio 8.V[Factura No. |Pais de
mercancias(s) / Description of godos [6n Preferencial| alor Fecha/ Origen /
Arancelari Contenido Inv |Country of
a/ Preference | Regional /| oice. No. |Origin
HS (Criterion Regional | Date
Tariff Value COL
Classificat Content
ion
BOTELLAS DE RON 1
FERMENTADO 220894 LT O @)

1LT X BOTELLA, SABOR A
BANANO Y CARAMELO,
REFERENCIA: 2025050145,

CAPACIDAD: 1 LITRO,




CONSUMO: PARA MAYORES

DE EDAD

11.Certificacion de Origen / Certification of Origin
Declaro bajo la gravedad de juramento que / | certify that:

- Lainformacion contenida en este certificado es verdadera y exacta, y me hago
responsable de comprobar lo aqui declarado. Estoy consciente que soy responsable por
cualquier declaracion falsa u omisién hecha en o relacionada con el presente certificado. /
The information on this certificate is true and accurate and | assume the responsibility for
providing such representations. | understand that | am liable for any false statements or
material omissions made on or in connection with this certificate.

- Me comprometo a conservar y presentar, en caso de ser requerido, los documentos
necesarios que respalden el contenido del presente certificado, asi como a notificar por
escrito a todas las personas a quienes se lo entregue, de cualquier cambio que pudiera
afectar la exactitud o validez del mismo. / | agree to maintain and present upon request,
documentation necessary to support this certificate, and to inform, in writing, all persons to
whom the certificate was given of any changes that could affect the accuracy or validity of this
certificate.

- Las mercancias son originarias del territorio de las partes y cumplen con los




requisitos de origen que les son aplicables conforme al Acuerdo de Promocion Comercial
Colombia - Estados Unidos. / The goods originated in the territory of the parties, and comply
with the origin requirements specified for those goods in the Colombia - United States Trade
Promotion Agreement.

- Las mercancias no han sido objeto de procesamiento ulterior o de cualquier otra
operacion fuera de los territorios de las Partes, salvo en los casos establecidos en el Articulo
4.13./ The goods undergoes no further production or other operation outside the territories of

the Parties unless specifically exempted in Article 4.13.

Esta certificacion se compone de hojas, incluyendo todos sus anexos. / This

certificate consist pages, including attachments.

Firma autorizada / Authorized signature: Nombre de la empresa / Company’s

name:

varela S.A.S

Nombre / Name: Cargo /Title:

KAROL VALENTINA ORBEGOZO JEFE DE COMERCIO EXTERIOR




8. CONCLUSIONES:

La exportacion de ron colombiano hacia Estados Unidos representa una
oportunidad estratégica para el fortalecimiento del sector licorero nacional y la
diversificacion de la oferta exportable del pais. A través de este estudio se evidencio que,
si bien existen desafios significativos como la competencia internacional, las barreras
arancelarias y los estrictos requisitos regulatorios del mercado estadounidense, también
hay un creciente interés por productos artesanales, con identidad de origen y calidad
diferenciada, caracteristicas que posicionan al ron colombiano como un producto con

alto potencial.

Asimismo, se identificd que el fortalecimiento de la cadena de valor, la inversién
en certificaciones de calidad, y la implementaciéon de estrategias de marketing orientadas
a destacar la herencia cultural del ron colombiano, son factores clave para mejorar la
competitividad en el mercado estadounidense. Finalmente, el éxito de este proceso
exportador no solo puede traducirse en beneficios econémicos, sino también en el
reconocimiento internacional del ron como un producto insignia de Colombia, capaz de
aportar al desarrollo sostenible de regiones productoras y a la proyeccion de la imagen

del pais en el exterior.



9. RECOMENDACIONES
Teniendo en cuenta el gran impacto que este producto podria llegar a tener en el
mercado es que se decidio realizar la investigacion, darle voz y potencia a los
comerciantes en ascenso y permitirles ver de la manera correcta al mercado de
exportaciones, muchas veces por miedo o desconocimiento sobre el tema se
desaprovechan oportunidades valiosas para expandir el mercado colombiano, con un
producto que no solo puede ser valioso para el comercio si no para su cultura y la

creacioén de alianzas entre Colombia y el mundo.

Si de por si ya conocen el pais por productos maravillosos como el café, las flores
y petroleo, porque no abrirse paso en la industria alcoholera con un producto nuevo y

capaz de llamar la atencion por el publico correcto.

Nuestra invitacidn es a realizar las investigaciones pertinentes para llevar a cabo
una la exportacion y comercializacion con este producto y expandirnos mas alla de las
fronteras estadounidenses, dandole voz, voto y capacidad a los comerciantes de nuestro

pais.
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