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OBJETIVO GENERAL:

O brindar un excelente servicio para mantenerse en los primeros

puestos de empresas distribuidoras a nivel nacional

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

O garantizar la mejor solucion de distribucién y ejecucion comercial en

Colombia

O en Altipal, entendemos cada salto, como la necesidad de construir

una

compafiia abierta al cambio, flexible y en continuo aprendizaje.

O generar valor agregado a nuestros clientes, con marcas lideres y

reconocidas, desarrollando negocios, logrando la excelencia en el servicio y logrando

el mejor route to market



S
INFORMACION DEL CLIENTE >

PERFIL DEL CLIENTE
ESTE TIPO DE PRODUCTO ESTA
DISENADO PARA PERSONAS MASYORES
DE 18 ANOS CON LAS SIGUIENTES EJECUTIVOS DEL AREA DE COMPRA EN
CARACTERISTICAS. CADENA REGIONALES DE
SUPERMERCADOS

ESTRATO SOCIAL: 4,5,6
INGRESOS ALTOS MAYOR A 2 S.M.
PERSONAS ELEGANTES

PUNTOS DE DOLOR

SEGMENTACION

EN ALGUNOS PUNTOS DE VENTA, EL
1. CADENA DE SUPERMERCADOS LICOR SE ENCUETRA EN EXCIVICIONES Y
5 SUPERMRCADOS INDEPENDIENTES VITRINAS BAJO LLAVE, LAS CUALES, NO
PERMITEN EL CONTACTO DIRECTO DEL
PRODUCTO CON EL CLIENTE

RUTA DEL CLIENTE “'\,::' ."
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DESCUBRE VALORA RECIBE COMPRA RECOMIENDA

CUENTA CON

POR LA PUBLICIDAD PATROCINAR EVENTOS ATRAVEZ DE LOS ATRAVEZ DE
QUI SE COLOCA DE LA SOCIALES Y CANALES DIGITALES SE CANALES D S PRODUCTOS DE LA
EMPRESE COMO: CULTURALES OFRECEN VENTA FISICA POR MEJOR CALIDAD Y
VALLAS DESCUENTOS MEDIO DE CLIENTES RECONOCIMIENTO EN
PUBLICITARIAS, ETC ESPECIALES ALIADOS > EL MERCADO DE
FUNCIAONA LAS 24 SUPERMERC JE LICORES
HORAS DEL DIAY CADENA.

ENTREGA EN 12 HORAS MINIMERCARDOS. ETC
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Las vallas publicitarias tienen
como objetivo llamar la
atencion de :

consumidores potenciales que
estaran expuestos a mensajes
disefiados estratégicamente -
para-lograr generar la -
recordacion de marca. .




CATEGORIA LICOR |
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SUB CATEGORIAS

whisky,BirLanes (S8 )

franklin zuiiga castro

presupuesto de ventas

taller

usted ha sido nombrado gerente regional para la empresa titan group. le corresponde a

usted como profesional en ventas, realizar un analisis de la organizacion de los ultimos tres
anos.

soluciones esperadas por la junta directiva.

11 andlisis de las ventas de los ultimos 3 afos

1.2 asignacion de presupuesto



1.3 asignacion de presupuesto por regional

14 asignacion de presupuesto por mes, para el afio correspondiente.

1.5 asignacion de presupuesto trimestral 1.6
acciones tacticas para cada trimestre.

2 asignacion de presupuesto por criterio de personal de ventas.

O supongamos que la g.n.v. estima crecer para el afio 2014 de la
siguiente forma

O un 5.0% por incremento de precios

O un 2.5% en relacion a su promedio de venta real de los ultimos 3 afios.

O un 5.0% dado por un crecimiento organico “inversiones”

O preguntas

O ;cudl es el crecimiento esperado total parael afio 2014?

O ;cual esel crecimiento delos afios 2012,2013?

O ¢ cual esel cumplimiento promedio de los ultimos 3 afios?

O (cudl es el presupuesto estimado para el 20147

O (cuanto estima klorox crecer para el 2014 con relacion al

2013y 2012 si



tiene el siguiente historico de ventas? tabla # 1.1.




ppto por mes y trimestre de acuerdo a participacion media.




presupuesto por regional

presupuesto zona para el regional occidente que tiene 3 zonas
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por favor genere como profesional en mercadeo y ventas las acciones estratégicas y

tacticas para cada trimestre.
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ARQUETIPO DE PERSONALIDAD DE MARCA

gobernante:

O esta marca y define su actitud: este arquetipo de marca se enfoca en los

segmentos de tipo premium. su publico posee un estatus socio econémico alto.

O su principal objetivo es crear una comunidad de publico exclusiva unida

por el éxito profesional, el prestigio y una posicion social de privilegio.
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O existe para ellas un gran temor, que es perder su posicionamiento en el
mercado, siendo desplazadas por otra marca competidora.

O en cuanto a un posible mensaje enfocado a su esencia de marca, este seria

algo asi como “el poder no lo es todo, es lo tnico”.

O en definitiva, son marcas que proyectan responsabilidad, liderazgo, poder,

éxito, solidez, prestigio y exclusividad.

O su estrategia de comunicacion pretende enfocarse en crear una percepcion

de garantia de calidad.

O tratan de comunicar aspectos emociones relacionados con lo aspiracional,

sin olvidar un perfecto desarrollo de lo funcional.

O sobre los colores méas habituales en este arquetipo de marca, podemos citar

el gris, el negro, el azul marino, el dorado, el granate y el verde oscuro, principalmente.
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IDENTIDAD DE MARCA

O buchanan’s Deluxe lo identifican por su sello rojo el cual genera una muy

buena recordacién de marca

O es un whisky exclusivo por su alto precio, las personas adquieren confianza

al comprarlo

O buchanan’s Deluxe es una de las marcas méas famosa de whisky escocés en

el mundo. en cada botella hay méas de 100 afios de experiencia, que dan como resultado una

mezcla Unica con notas refinadas y gentiles.




NEGNOGRAFIA DE BUCHANAN’S DELUXE

HUGU VIDEOS DE 43
283 AMIGOS|  VIVE EN BOGOTA PROFESIONAL
CASTILLO NOTICIAS ANOS
MARTIN IMAGENES DE 38
560 AMIGAS VIVE EN BOGOTA PROFESIONAL
RAMIREZ COCTELES ANOS
DALIDA IMAGENES DE 1,932 VIVE EN 42
TECNOLOGA
CASIANI MODA AMIGOS BARRANQUILLA ANOS
MAGNOLIA 1,088 39
SEFIES VIVE EN CALI PROFESIONAL
AVARR AMIGOS ANOS
MICHELLE 35
SELFIES 197 AMIGOS| VIVE NE CALI TECNOLOGA
GIRALDO ANOS
JUAN VIVE NE SANTA 28
SELFIES 350 AMIGOS| PROFESIONAL
CARDENAZ MARTA ANOS
HONNEY 1307 48
TENDENCIA VIVE EN BOGOTA TECNOLOGA
AGUASANT AMIGOS ANOS
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ANGIE FOTOS DE 30

101 AMIGOS IBAGUE BACHILLER
VILLALBA BARES ANOS
MAGUIE LE GUSTA 2003 31
CALI PSICOLOGA
JIMENES VIAJAR AMIGOS ANOS

CONCLUSION:

» Nuestros consumidores la mayoria tiene un nivel de estudio superior al bachiller.

» Son personas de 30 afios en adelante, esto quiere decir que compran el producto cuando
tienen una estabilidad econdmica.

» Se evidencia el gusto para compartir en familia y amigos.

> El nivel socio econdmico esta focalizado en estratos 3,4,5 en adelante
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COLOR: VERDE OSCURO

FUENTE DEL TEMA:
TIMES NEW ROMAN

FUENTE DE LETRA:
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El Color De La Grandeza

El verde que nos distingue esta inspirado en las vibrantes
laderas de Escocia, también conocidas como Highlands, signo
de la pureza y nobleza de nuestro whisky.




POST

VIDEO

https://acortar.link/abgllv
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