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Introduccion

El comercio internacional ha evolucionado significativamente en los ultimos afios,
abriendo oportunidades para que productos innovadores y de alta calidad accedan a mercados
globales cada vez méas exigentes. En este contexto, las bebidas energizantes han surgido como un
segmento de rapido crecimiento, especialmente en paises como Alemania, donde los
consumidores valoran la funcionalidad, la sostenibilidad y el uso de ingredientes naturales. Este
mercado presenta una oportunidad interesante para los productores colombianos, quienes
cuentan con una biodiversidad excepcional y experiencia en el desarrollo de productos

innovadores y sostenibles.

A pesar de este panorama favorable, la exportacion de bebidas energizantes desde
Colombia hacia Alemania enfrenta multiples desafios. Las estrictas regulaciones sanitarias y de
calidad de la Union Europea, junto con la alta competitividad del mercado aleman, plantean
barreras significativas para los productores colombianos. Adicionalmente, las preferencias
especificas de los consumidores alemanes, orientadas hacia productos naturales y sostenibles,
exigen estrategias innovadoras para cumplir con sus expectativas y destacar frente a marcas

consolidadas.

En este trabajo se aborda la problemaética desde una perspectiva integral, buscando
responder a la pregunta: ;Qué estrategias deben adoptar los productores colombianos de bebidas
energéticas para superar las barreras regulatorias, logisticas y competitivas, y posicionarse con
éxito en el mercado de Leiwen, Alemania, aprovechando la demanda por productos naturales y

funcionales? Para ello, se evaluaran las oportunidades derivadas de la biodiversidad y



sostenibilidad de los ingredientes colombianos, asi como las exigencias y caracteristicas del

mercado aleman.

A través de un enfoque metodol6gico mixto, se analizaran las tendencias de consumo, las
regulaciones vigentes y las fortalezas competitivas de los exportadores colombianos. Este estudio
busca no solo determinar la viabilidad de la exportacion de bebidas energéticas colombianas,
sino también proponer estrategias concretas para posicionarlas en el mercado aleman,
aprovechando el creciente interés por productos innovadores, funcionales y sostenibles. A traves
de un enfoque metodoldgico mixto, que incluiré el analisis de tendencias de consumo, las
regulaciones vigentes, casos de éxito y las fortalezas competitivas de los exportadores
colombianos, este estudio busca no solo determinar la viabilidad de la exportacion de bebidas
energéticas colombianas, sino también proponer estrategias concretas para posicionarlas de
manera efectiva en el mercado aleman. De esta forma, se pretende contribuir al fortalecimiento

del comercio exterior colombiano y al desarrollo de productos con identidad, valor agregado e

impacto positivo en el mercado internacional.



2. Problema de Investigacion

¢ Qué estrategias deben adoptar los productores colombianos de bebidas energéticas
para superar las barreras regulatorias, logisticas y competitivas, y posicionarse con éxito en el
mercado de la ciudad de Leiwen, Alemania aprovechando la demanda por productos naturales y

funcionales?

2.1 Planteamiento del Problema:

El mercado global de bebidas energéticas ha experimentado un crecimiento sostenido,
impulsado por una creciente demanda de productos que promuevan la energia y el bienestar en el
estilo de vida de los consumidores. Este fendmeno es particularmente relevante en Alemania,
donde la poblacion joven y activa, junto con una industria laboral exigente, ha favorecido el alto
consumo de bebidas energéticas. Ademas, existe una fuerte disposicion en el mercado aleméan
hacia productos funcionales y naturales, lo que representa una oportunidad significativa para los
productores colombianos, quienes estan desarrollando bebidas energéticas innovadoras basadas

en ingredientes naturales y de valor agregado.

Sin embargo, la exportacion de bebidas energéticas desde Colombia hacia Alemania
enfrenta una serie de desafios, entre los que se incluyen barreras comerciales, regulaciones
sanitarias y estandares de calidad establecidos por la Union Europea, asi como la alta

competitividad del mercado alemén. Estos obstaculos dificultan el acceso de los productos



colombianos a este mercado, especialmente en un entorno en el que los consumidores tienen

preferencias muy especificas por ingredientes naturales y sostenibles.

La falta de estudios previos sobre la viabilidad de la exportacion de bebidas energéticas
colombianas hacia mercados europeos, como el aleméan, y la ausencia de metodologias claras
para abordar los desafios regulatorios y logisticos, pone a los productores colombianos en una
posicion incierta. Es necesario investigar y definir las estrategias adecuadas para posicionar las
bebidas energéticas colombianas en el mercado aleméan, aprovechando la tendencia hacia
productos naturales y sostenibles, y garantizar el cumplimiento de los requisitos legales y de

calidad exigidos.



3. Formulacion del Problema

La exportacion de bebidas energizantes de origen colombiano hacia Alemania enfrenta el
reto de determinar si las caracteristicas naturales, sostenibles e innovadoras de los productos
colombianos pueden cumplir con las exigentes regulaciones y expectativas del mercado aleman.
Este mercado, altamente competitivo, valora productos con ingredientes naturales, sostenibles y
funcionales, por lo que se requiere evaluar en qué medida las fortalezas de los exportadores
colombianos —como la biodiversidad Unica de ingredientes, la experiencia en produccién
sostenible y la capacidad de innovacion en el desarrollo de bebidas funcionales— pueden
representar una ventaja diferenciadora en relacion con las marcas locales e internacionales

consolidadas.

¢ Es factible la exportacién de bebidas energizantes desde Cali, Colombia, hacia Leiwen,
Alemania, considerando las oportunidades derivadas de la biodiversidad y sostenibilidad de los
ingredientes colombianos, asi como los desafios regulatorios, de calidad y competitivos del

mercado aleman?
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4. Justificacion Metodoldgica

Para evaluar la viabilidad de la exportacion de bebidas energéticas colombianas
elaboradas con productos 100% naturales al mercado aleman, se utilizara un enfoque
metodoldgico mixto que combina analisis cualitativos y cuantitativos. Esta combinacion
permitira obtener una vision integral de las oportunidades y desafios en el mercado aleman,
teniendo en cuenta tanto los factores internos de los exportadores colombianos como las

exigencias y preferencias del mercado de destino.

La metodologia cualitativa se centrard en la revision de literatura y analisis de
documentos, regulaciones y estudios de mercado alemanes relacionados con el consumo de
productos naturales y bebidas energéticas. Ademas, se realizaran entrevistas a expertos en
comercio internacional, regulaciones europeas y desarrollo de productos naturales. Esto permitira
identificar los requisitos legales, las expectativas de los consumidores alemanes y las tendencias

de sostenibilidad que podrian afectar la aceptacion de las bebidas colombianas en Alemania.

Por otro lado, la metodologia cuantitativa se utilizara para analizar datos de mercado
sobre consumo de bebidas energéticas en Alemania, importaciones, precios y participacion de
productos naturales. Se realizara un andlisis estadistico para evaluar la demanda potencial y la
competitividad de las bebidas energéticas colombianas en este mercado. Esta parte cuantitativa
incluird la identificacion de indicadores clave como el crecimiento proyectado del mercado, las

tasas de importacion y la segmentacion del consumidor aleman.
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La combinacion de estos metodos permitird generar un analisis detallado sobre la
viabilidad de la exportacion, proporcionando informacién valiosa sobre las fortalezas
competitivas de los exportadores colombianos, tales como la biodiversidad de ingredientes

naturales y la capacidad de innovacion en formulaciones energizantes sostenibles.

4.1. Metodologia:

La metodologia a utilizar en el presente proyecto seré la metodologia mixta. La
investigacién con métodos mixtos es un paradigma de investigacion que implica la recopilacion
de datos cualitativos y cuantitativos sobre el mismo objeto de investigacion. Los investigadores
que emplean métodos mixtos sintetizan los resultados cualitativos con los cuantitativos para

lograr una mejor comprension.

La investigacién con métodos mixtos obedece a la necesidad de comprender conceptos o
fendmenos a un nivel profundo. Un estudio cuantitativo o cualitativo aislado puede aportar
grandes conocimientos. Aun asi, un solo método puede no ser capaz de captar todos los
conocimientos necesarios para comprender plenamente un tema o cuestion. Quienes llevan a
cabo investigaciones con métodos mixtos reconocen la importancia de realizar investigaciones
cualitativas y cuantitativas para obtener resultados mas completos. Sin embargo, no se trata
simplemente de recopilar mas datos porque si. El disefio de métodos mixtos tiene el propésito de
elaborar cuidadosamente las preguntas de investigacion y emplear los métodos de investigacion

adecuados para rellenar las lagunas de conocimiento que rodean a una investigacion concreta.

Para determinar qué métodos y datos pueden abordar necesidades de investigacion

concretas, veamos las capacidades y diferencias entre la recopilacién de datos cualitativos y
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cuantitativos. La investigacion cualitativa y la cuantitativa son paradigmas de investigacion
establecidos precisamente porque ofrecen perspectivas relevantes con el disefio de investigacion,

la recogida de datos y el analisis adecuado.

Uno de los principales objetivos de la investigacion cualitativa es generar una descripcion
de un fenémeno social. Cuando algo es dificil de cuantificar, es necesario descomponerlo en
elementos méas constitutivos que sean, por si mismos, mas faciles de percibir. La metodologia de
investigacion cuantitativa toma las teorias generadas a partir de los resultados cualitativos para
recopilar datos cuantitativos que puedan utilizarse para medir un concepto o fenémeno a escala.

(Montgomery, n.d.)

4.1.1. Tipo de Estudio:

El enfoque descriptivo en la investigacidn tiene como objetivo detallar y caracterizar
fendmeno, situacidn o grupo en su contexto y entorno, sin intervenir ni manipular variables. A
diferencia del enfoque exploratorio, que se centra mas en la obtencién de informacién preliminar
o la identificacién de patrones, el enfoque descriptivo se centra en documentar las caracteristicas,

comportamientos o condiciones de un fendmeno tal como se presenta en la realidad.

El principal prop6sito de la investigacion descriptiva es describir de manera detallada y
precisa las caracteristicas de una poblacion, fenémeno o problema de investigacion. Se busca

responder preguntas del tipo: ;Qué es? ;Como es? ;Cuales son sus caracteristicas?

Este tipo de método de investigacion, como su propio nombre indica, busca describir el

estado y comportamiento de las variables que tiene como objeto de estudio.

Caracteristicas del método descriptivo
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e M¢étodo cuantitativo y concluyente.

e Analisis estadistico

e Identifica tendencias entre la poblacion.

e Método preliminar que precede a otro tipo de investigaciones mas profundas.

Usos del método descriptivo

e Define caracteristicas de la muestra, por ejemplo, es muy util para que las empresas
puedan descubrir hasta qué punto estan satisfechos sus clientes con un producto; eso si, siempre

a partir de valores numéricos.

e Observar tendencias en los datos, ver como estos evolucionan a lo largo del tiempo.

e Comparar los datos obtenidos por diferentes grupos de participantes, por ejemplo, ver
cdémo funciona x producto entre dos grupos pertenecientes a dos generaciones distintas o entre

dos grupos de diferente sexo. (Aspasia, 2024)

4.2. Fuentes de Informacion:

La informacidn sera tomada de los sitios web, ya que estos nos permitiran tener una
contextualizacién global de nuestra investigacion, adicional a esto, es un sistema que cuenta con
actualizaciones constantes, nos permite un acceso inmediato y amplio y adicional a ello podemos
identificar diversas fuentes o puntos de vista que hacen que nuestro conocimiento se expanda
mas. Por sus maltiples fuentes de acceso, podemos recolectar videos, fotos, estadisticas,
informes textos alusivos a nuestra investigacion y un sin fin de herramientas que nos permiten ir

mas a fondo.
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5. Objetivos

5.1. Objetivo General:

Evaluar la viabilidad de la exportacion de bebidas energéticas colombianas elaboradas
con productos 100% naturales al mercado aleman, especificamente a la ciudad de Leiwen -
Alemania, identificando oportunidades y desafios, asi como las estrategias adecuadas para su

posicionamiento.

5.2. Objetivos Especificos:

e Analizar las preferencias y tendencias de consumo de los consumidores alemanes en

relacion con las bebidas energéticas naturales y sostenibles.

e Identificar y evaluar las regulaciones y estandares de calidad que las bebidas

energéticas colombianas deben cumplir para acceder al mercado aleman.

e Examinar las fortalezas competitivas de los exportadores colombianos en el contexto
de la produccién de bebidas energéticas, enfocandose en la biodiversidad de ingredientes y la

capacidad de innovacion.

e Proponer estrategias de marketing y distribucion que permitan a los productores

colombianos posicionar sus bebidas energéticas de manera efectiva en el mercado aleman.

e Realizar un analisis comparativo de casos exitosos de exportacion de bebidas

energéticas en mercados similares para extraer lecciones aplicables a la situacion de Colombia.
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6. Producto

6.1. Definicion:

Power & Life, es una bebida energizante natural disefiada especificamente para
deportistas que buscan un impulso de energia seguro, efectivo y sostenible. Su combinacion de
ginseng, creatina y otros ingredientes naturales ofrece una mejora en el rendimiento fisico y la
resistencia sin causar efectos secundarios a largo plazo. Gracias a su formula adaptada a las
necesidades del cuerpo durante el ejercicio, se convierte en una opcion ideal para quienes desean

optimizar su rendimiento y recuperacién de manera saludable.

Esta bebida energizante esta disefiada para aquellos deportistas que buscan mejorar su
rendimiento fisico y mental de manera segura, con ingredientes naturales que no solo
proporcionan un impulso energético inmediato, sino que también ayudan en la recuperacion y

optimizacion de los resultados a largo plazo sin efectos adversos.

Power & Life con su combinacidn de creatina y ginseng permite mejorar el rendimiento
en entrenamientos de resistencia y fuerza. La creatina apoya la regeneracion rapida de energia, lo
que permite a los deportistas sacar su maximo rendimiento durante entrenamientos intensos. El
ginseng, por su parte, incrementa la resistencia, reduciendo la fatiga y ayudando al deportista a

mantener un alto rendimiento durante periodos prolongados.

6.1.1. ¢Indicar que es y para qué Sirve el Producto a Exportar?
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Al momento de realizar alguna actividad fisica, hay pocos productos los cuales son
viables a la hora de consumir y en algunos casos pueden resultar bastantes costosos. A
continuacion, haremos presentacion de nuestra idea de negocio, nace como una necesidad de
brindar al deportista una ayuda suplementaria al momento de estar entrenando, brindando
beneficios energizantes sin salirse del esquema natural que no afecten a nuestro cuerpo en un
tiempo a corto y largo plazo, buscamos una solucién para aliviar la fatiga muscular y el

cansancio en el momento de entrenar y post entreno.

Ademas de los beneficios funcionales que ofrece, esta bebida proporciona un perfil
sensorial agradable gracias a su sabor dulce y refrescante. Este equilibrio de propiedades
organolépticas no solo facilita la adherencia al consumo regular, sino que también optimiza la
experiencia sensorial, convirtiéndola en una opcion placentera y atractiva. Ingredientes naturales
como frutas, edulcorantes como la miel o la stevia, y hierbas frescas, no solo contribuyen al
sabor, sino que también potencian las propiedades nutricionales y bioactivas de la bebida. De
este modo, el consumo se convierte en una experiencia integral que apoya el bienestar fisico y

satisface los sentidos.

Power &; Life nace con el proposito de proporcionar energia a la comunidad, sin
distincion de edad, teniendo en cuenta la salud y el bienestar de cada individuo. Esta bebida esta
formulada a base de ginseng, un ingrediente reconocido por sus propiedades beneficiosas para la
salud del consumidor. Para comprender los efectos de esta bebida, es necesario considerar el
impacto de los estimulantes en el organismo. Estos compuestos activan el sistema nervioso
simpatico, el cual juega un papel fundamental en la regulacion de los estados de alerta y la

preparacion para enfrentar situaciones que requieren atencion y accion rapida.
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Al activarse el sistema simpatico, se produce una serie de respuestas fisioldgicas, tales
como el aumento de la presidn sanguinea, la frecuencia cardiaca, el flujo sanguineo hacia el
cerebro y los musculos, la dilatacion de las pupilas y el incremento del apetito. Estos efectos

contribuyen a que la persona se sienta mas alerta y lista para la accion.

Entre los estimulantes m&s comunes se encuentra la cafeina, presente en productos como
el café, el té y la cola. Aungue no suele causar efectos adversos si se consume con moderacion,

la cafeina puede generar cierta dependencia en caso de abuso.

6.1.2. Antecedentes:

“Elaboracion y Exportacion de Bebida Energizante con Base de Maca y Aguaymanto a

los Estados Unidos de América, Estado de New Jersey”

Actualmente el consumo de bebidas energizantes en el mundo ha aumentado,
dependiendo de factores como estilo de vida, moda, sabores, entre otros. Generalmente los
energizantes que vemos en el mercado, contienen taurina y cafeina, que de ser consumido en
exceso puede causar complicaciones en la salud. Es asi como surge este plan de negocios para el
lanzamiento de un energizante libre de estos ingredientes. NATURAL ENERGY S.A.C. es una
empresa peruana, que se dedica a la produccién y comercializacion de bebidas energizantes con
base de frutos peruanos como la maca y el aguaymanto. Nuestra mision esta enfocada en brindar
un producto que cumpla los estandares de calidad, alto valor nutricional, energia, buen sabor. El
principal objetivo es atender los requerimientos del target al que nos enfocamos, a través de un
bréker en el estado de New Jersey en Estados Unidos, logrando identificar y disefiar estrategias

Optimas para lograr penetrar al mercado objetivo. El producto a exportar es una bebida
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energizante que llevara el nombre de “BURST”, preparada con base de maca y aguaymanto en
presentacion de envase de aluminio de 250 ml, con destino a los Estados Unidos de Ameérica,
New Jersey, condado de Parsippany. Se ha seleccionado este mercado como una oportunidad de
negocio, ya que actualmente se sigue un estilo de vida activo y acelerado, y el consumo de
bebidas energizantes cada vez aumenta mas. El estudio de mercado realizado a traves de fuentes
primarias y secundarias, ha determinado que el consumidor objetivo de la empresa esta
conformado por el segmento de hombres y mujeres de 16 afios a 35 afios, que forman parte de
familias Latinas ubicados en el estado de New Jersey en Estados Unidos de América estarian
interesados en probar bebidas energizantes a base de productos naturales. La estrategia genérica
de la empresa tendrd como objetivo promover las bebidas elaboradas con frutos de nuestro pais,
haciendo notar sus beneficios y distinguidos sabores y a la vez diferenciarlo con las bebidas ya
existentes posicionadas en el mercado, ya que esta bebida esta libre de taurina y cafeina. El
consumo mensual estimado para el primer afio sera de 18,776 latas de 250 ml. Para iniciar sus
operaciones NATURAL ENERGY S.A.C. Requerira una inversion inicial de S/. 217,492 de los
cudles el 34.5 % seran aportados por los accionistas de la empresa y el 65.5% restante sera
financiado. Segun las proyecciones financieras; se espera que al finalizar el quinto afio de
operacion, las utilidades después de impuestos ascienden a S/. 569,540.78 contandose con una
TIR de 108.96 % y un VAN de S/.494, 584; se espera recuperar la inversion inicial en el primer
afio del proyecto. Finalmente, el presente plan de negocios demuestra que es factible aprovechar
las oportunidades del entorno y las ventajas comparativas de los productos elaborados con
ingredientes altamente nutritivos, para tener un modelo de negocio sostenible orientado a
satisfacer la demanda del consumidor que tiene preferencia por el consumo de energizantes y que

esta cambiando sus habitos de vida prefiriendo productos saludables. (Smith et al., 2016).
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“Exportacion de Bebida Energizante Natural a Base de Huanarpo Macho a la Ciudad de

2

San José, Costa Rica’

El presente proyecto de negocio muestra de manera cualitativa y cuantitativa el proceso
de obtencion de materia prima la produccién (tercerizada), y la compraventa internacional de
nuestro final “Bebida energizante natural a base de Huanarpo Macho” que lleva el nombre de
ENCIENDETE energy drink. En la primera parte del trabajo se realizara el analisis cualitativo de
nuestro plan de negocios iniciando con las caracteristicas del mercado al que nos dirigimos, y el
porqué de la eleccion de este destino. Ademas, ahondaremos sobre los principales competidores
para nuestro producto y aquellos productos que podrian presentarse como productos sustitutos,
esto analizando la oferta internacional en destino como a nivel mundial. También realizaremos
una descripcion ampliada de nuestra materia prima el Huanarpo que forma parte de nuestro
producto final “Bebida energizante natural a base de Huanarpo Macho” y que posee enormes
beneficios, los cuales queremos explotar para venta a nivel internacional y su posterior
comercializacion a nivel mundial. En la segunda parte del plan de negocios ingresamos al plan
de marketing de nuestro proyecto que emplearemos para que nuestro producto sea conocido,
reconocido y consumido en el pais de destino, del mismo modo presentaremos las estrategias de
venta y determinacion del precio de venta en el mercado internacional asi mismo el envi6 de
muestras representativas a los proveedores en destino, asi como al encargado de realizar el focus
group en la ciudad de San Jose de Costa Rica. En la tercera parte hablamos de la constitucion de
la empresa de quienes la componen y de coOmo esta empresa se organizo de tal manera que puso
en marcha este plan de negocios, también mencionamos los activos adquiridos, los gastos de

ventas y administrativos que se realizaron antes de que la empresa pueda realizar sus
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operaciones, del viaje que se realizo para la obtencion de la materia prima a las ciudades de
Huanuco y Tingo Maria. En el cuarto capitulo de nuestro plan de negocios desarrollaremos el
plan logistico es decir la distribucién fisica internacional (DFI), cabe recalcar que el core
business del negocio es la exportacion de bebida energizante natural a base de Huanarpo macho
con destino a San José de Costa Rica. En el quinto capitulo realizaremos la comprobacion de
manera cuantitativa de la viabilidad del negocio para eso analizaremos econémica y
financieramente el proyecto iniciando con los presupuestos proyectados a 5 afios, analizaremos
las tasas de expectativa como son el WACC y el COK, veremos los estados financieros de
nuestro plan de negocios, y sus flujos de caja, analizaremos el VANe, VANT, el TIRe, el TIRf, el
periodo de retorno del capital (Payback) y sus implicancias en nuestro negocio. Y por ultimo
daremos a conocer nuestras conclusiones y recomendaciones acerca de la investigacion

realizada, su viabilidad y rentabilidad. (Rodriguez &; Prada, 2017)

6.2. Ficha Técnica:



POWER & LIFES.A. S
NIT: 1115358111

CODIGO ARANCELARIO: 2202 1000 00

DESCRIPCION ARANCELARIA. BERIDAL NO
ALCOMOLICAS QUE CONTIENEN LOS
INGREDVENTES (FRUTAS, GINSENG, CREATINA)

ORIGEN: CALL COLOMEIA

DESCRIPCION

BEBIDA ENENGZANTE NATURAL, FORMULADA
CON EXTRACTOS DE GINSENG Y GUARANA
PARA MEXORAR LA CONCENTRACION ¥
REDUCIN LA FATIGA. APORTA NUTRIENTES Y UN
SABOR REFRESCANTE GRACIAS A FAUTAS,
OFRECIENDQ UN IMPULSO DE ENERGIA
SALUDABLE SIN QUIMICCTS NI EFECTOS

SECUNDARIOS ARTIFICIALES IDEAL PARA
QUIENES BUSCAN UNA OPCION NATURAL ¥
SOSTENIBLE

UNIDAD DE PESO: LITROS

INGREDIENTES PRINCIPALES. GINSENG,
GUARANA, CREATINA, QTROS ELEMENTOS
NATURALES

117242024

Ilustracion 1
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POWER & LIFES.A. §
NIT: 1115358111

TECHNISCHES BLATT

TARIFACODE: 2202.10.00.00

TARIFBESCHREIBUNG: ALKOHOLFREIE
GETRANKE MIT ZUTATEN (FRUCHTE, GINSENG,
KREATIN)

HERKUNFT: CALI, COLOMBIA

BESCHREIBUNG

NATURLICHES ENERGIEGETRANK, FORMULIERT
MIT GINSENG- UND GUARANA-EXTRAKTEN, UM
DIE KONZENTRATION ZU VERBESSERN UND
MUDIGKEIT ZU REDUZIEREN. Biotet Nahrstoffe
und einen erfrischenden Gaschmack dank
Fruchten und Liefert einen gesunden

Energiaschub ohne Chomikalien odar kunstliche
Nebanwirkungen, IDEAL FUR ALLE, DIE EINE

| NATURLICHE UND NACHHALTIGE OPTION
Datos Nutricionales SUCHEN.,

lia--i--— i b tolbie

e ————tt GEWICHTSEINHEIT: LITER

Goomduter 0o HAUPTZUTATEN: GINSENG, GUARANA,
s b, S KREATIN, ANDERE NATURLICHE ELEMENTE

——— 11724/2024

Ilustracion 2

6.3. Posicion Arancelaria:

Actualmente el proceso de exportacion se realiza con la siguiente partida arancelaria:

Partida Arancelaria: 2202.10.00.00



Nivel
Nomenclatura

ARIAN

Descripcion

Unidad fisica

DATOS GENERALES
Cadigo Cadigo Cadigo
Nomenclatura Complem. Suplem. Desde Hasta
2202.10.00.00 01-ene-2007
Bebidas, liquidos alcohdlicos y

vinagre

Agua, incluidas el agua mineral y la

gaseada, con adicién de azucar u otro

edulcorante o aromatizada. y demas

bebidas no alcohdlicas, exceptolos  01-ene-2007
jugos de frutas u otros frutos o de

hortalizas de la partida 20.09.

- Agua, incluidas el agua mineral y la

gaseada, con adicion de azucar u otro

edulcorante o aromatizada

| - Litro 01-ene-2007

llustracion 3 (DIAN, 2025)

Leg
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7. Estudio de Mercado

Analisis del Mercado Objetivo (Alemania)

Tamafo y Crecimiento del Mercado: Segun un informe de Mordor Intelligence, el

mercado de bebidas energéticas en Alemania se estimo en aproximadamente 1.73 mil millones

de euros en 2021 y se espera que crezca a una tasa compuesta anual (CAGR) del 6.9% hasta

2026
Europe Energy Drink Market A
Market Size Afio Base Para Estimacion
CAGR 3.80%
Periodo de Datos
Pronosticados
Periodo de Datos Histéricos
CAGR
Concentracidn del Mercado
2024
Source : Mordor Intelligence

lustracion 4 (Sci-Tech Today, 2025)

2019 -2029
2023
2024 -2029

2019-2022
3.80%

Bajo

Principales actores
\{? PEPSICO mw

T e g
“@ | RedBull ﬂ

pos

*Nota aclaratoria: los principales jugadores no se ardenaron de un modo en especial

Tendencias de Consumo: Se ha observado un aumento en la demanda de productos

saludables y naturales, lo que representa una oportunidad para las bebidas energéticas que utiliza

ingredientes 100% naturales

Analisis de Competencia
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Principales Competidores: Identificar y analizar las marcas mas relevantes en el mercado
aleméan, como Red Bull, Monster, y marcas locales que se centran en productos naturales.

Evaluar su posicionamiento, marketing y segmentos de mercado.

Diferenciacion: Evaluar coémo los
i ; productos colombianos pueden diferenciarse
en el mercado, enfatizando su autenticidad,
sostenibilidad y el uso de ingredientes

wi  naturales.

llustracion 5 (Statista, 2025)

Regulaciones y Normativas

Requisitos de Importacién: Investigar las regulaciones de importacion de alimentos y
bebidas en Alemania. Las bebidas energéticas deben cumplir con las normas de seguridad

alimentaria de la UE, asi como las regulaciones especificas sobre etiquetado y composicion

Etiquetado y Marketing: Asegurarse de que el etiquetado de los productos cumpla con las

normativas de la UE, que pueden incluir requisitos sobre informacion nutricional y alegaciones

de salud.
Andlisis del Consumidor

Perfil del Consumidor: Definir el perfil del consumidor aleméan de bebidas energéticas,
incluyendo edad, estilo de vida y preferencias de compra. Los jovenes adultos y profesionales
son un grupo demogréfico clave en este mercado. Encuestas y Grupos Focales: Considerar

realizar encuestas y grupos focales para obtener informacion directa sobre las preferencias de los
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consumidores y su disposicidn a probar nuevas marcas, especialmente aquellas con ingredientes

naturales.

Estrategias de Marketing y Distribucion

Canales de Distribucion: Identificar los canales de distribucion més efectivos en

Alemania, como supermercados, tiendas de conveniencia y plataformas de comercio electronico.

Estrategia de Marketing: Desarrollar una estrategia de marketing que comunique
efectivamente los beneficios de las bebidas energéticas colombianas, utilizando plataformas

digitales y estrategias de publicidad que resaltan su naturaleza sostenible y saludable.

7.1. Pais Importador:

Al realizar una investigacion sobre el consumo de las bebidas energizantes a nivel global,
escogimos a Alemania como pais importador ya que este cuenta con una economia robusta y
diversificada, lo que garantiza una demanda constante y un entorno favorable para el comercio.
Su estabilidad econdmica es atractiva para cualquier pais o empresa que desee exportar

productos o servicios.

El nivel de ingresos de la poblacion alemana es elevado, lo que significa que los
consumidores y empresas estan dispuestos a invertir en productos de calidad, tanto nacionales

como importados.

Alemania es uno de los mayores centros de comercio en Europa, con infraestructuras
avanzadas (puertos, aeropuertos, redes ferroviarias) que facilitan la importacién y distribucién de

bienes a nivel continental.
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Alemania importa una amplia gama de
productos, desde tecnologia y materias primas
hasta alimentos y bienes de consumo, lo cual

ofrece oportunidades a distintos sectores

industriales y exportadores.

Ilustracion 6 (AA, 2025)

Al comerciar con Alemania, también se
facilita el acceso al mercado de la Union Europea, ya que el pais es una puerta de entrada

estratégica para distribuir productos en otros paises del continente.

Leiwen es un pequefio municipio ubicado en la region de Renania-Palatinado, al oeste de

Alemania, especificamente en el distrito de Trier-Saarburg.

Leiwen esta situado en una zona pintoresca en las colinas del Valle del Mosela, un area
famosa por sus vifiedos. El rio Mosela pasa cerca de este pueblo, lo que le otorga un paisaje
natural muy atractivo. La localidad se encuentra a unos 10 kildmetros al este de la ciudad de
Trier, una de las ciudades més antiguas de Alemania, y a unos 50 kilometros al sur de la ciudad

de Luxemburgo.

Leiwen tiene una rica historia que se remonta a
tiempos antiguos. Durante siglos, la region ha estado
habitada por diferentes civilizaciones, incluidos los romanos,
quienes dejaron huellas notables en la zona, como ruinas y
caminos. A lo largo de los afios, Leiwen fue testigo de

o Leiwen

diversos cambios politicos y sociales, pasando por diferentes

fases bajo el control de distintos principados y paises.

llustracion 7
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En tiempos medievales, Leiwen era parte del principado arzobispal de Trier. Con la
expansion del vifiedo en la region, el pueblo prospero, y la viticultura sigue siendo una de las

principales actividades econdmicas.

Leiwen es un municipio pequefio con una poblacion que ronda los 2,000 habitantes. La
mayoria de sus residentes son alemanes, y la lengua principal es el aleman. Como muchas otras
pequefas localidades rurales de Alemania, la poblacién es relativamente estable, aunque algunos

jévenes se mudan a las ciudades cercanas en busca de oportunidades laborales.

La economia de Leiwen estd basada principalmente en la agricultura, especialmente la
viticultura. La region del Mosela es famosa por su produccion de vino, y muchos de los vifiedos
de la zona producen vinos de alta calidad, particularmente Riesling, que es un vino blanco
famoso en la region. Ademas de la viticultura, la agricultura en general y la produccion local de

alimentos son importantes para la economia.

El turismo también juega un papel
creciente en la economia de Leiwen, ya que
muchos visitantes se sienten atraidos por la
belleza natural, los vifiedos y el acceso cercano

a la ciudad historica de Trier.

Leiwen, como muchas localidades en

Renania-Palatinado, tiene una fuerte tradicion llustracion 8 (Mosel Inside , 2025)

cultural ligada a la viticultura.
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Existen varios festivales locales dedicados al vino, donde los habitantes celebran la
cosecha y la produccion de vino con masica, danzas y degustaciones. La &;Weinfest; (fiesta del

vino) es uno de los eventos méas importantes del afio.

El patrimonio arquitectonico de Leiwen es también interesante, con algunas edificaciones
tradicionales, como la iglesia local y casas de entramado de madera que reflejan la arquitectura
tipica de la region. Leiwen es un municipio pequefio, por lo que sus instalaciones educativas son
limitadas, con una escuela primaria local. Para educacion secundaria y universitaria, los

residentes generalmente se trasladan a Trier, que tiene mas opciones educativas.

Los servicios basicos, como tiendas de comestibles, centros médicos y otras instalaciones
de apoyo, estan disponibles dentro del pueblo, aunque para servicios mas especializados, los

habitantes suelen viajar a ciudades cercanas.

Leiwen esta bien conectado a través de carreteras locales y esta cerca de la autopista A1,
lo que facilita el acceso a otras partes de Alemania y Europa. El transporte publico es limitado,

por lo que muchos residentes dependen de los coches para moverse.

La estacion de tren méas cercana esta en la ciudad de Trier, a la que se puede acceder
facilmente por carretera. Ademas, el area es conocida por sus rutas de senderismo y ciclismo, lo

que la convierte en un destino popular para los amantes de la naturaleza.

El entorno natural de Leiwen es una de sus principales atracciones. El paisaje de colinas
cubiertas de vifiedos y el rio Mosela proporcionan vistas impresionantes y oportunidades para
actividades al aire libre como el senderismo y el ciclismo. La region es conocida por su

biodiversidad y es un lugar excelente para disfrutar de la tranquilidad y la belleza natural.
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El clima en Leiwen es templado, con inviernos frios y veranos suaves. La region de
Renania-Palatinado, debido a su ubicacion a lo largo del Mosela, disfruta de un microclima que
favorece la produccion de vino, con temperaturas moderadas y una cantidad razonable de

precipitaciones durante todo el afio. (Leiwen, 2022).

El comportamiento del mercado aleman en los Gltimos afios

En los Gltimos afios, Alemania ha mostrado una combinacion de desafios econémicos y
resiliencia financiera. A pesar de la contraccion del PIB en 2023, con una caida estimada del
0,5% tras haber crecido un 1,8% en 2022, el mercado bursatil ha tenido un desempefio
destacado. El indice DAX 40, que agrupa a las principales empresas que cotizan en la Bolsa de
Frankfurt, ha registrado varios maximos historicos y ha crecido cerca de un 14% en lo que va del

afio, superando incluso a otros mercados europeos y al estadounidense.

Uno de los factores que ha afectado la economia alemana ha sido la desaceleracion de su
produccidn industrial, un sector clave en su modelo econémico. Sin embargo, el PIB per cépita
alcanzé los 50.820 euros en 2024, reflejando un incremento de 1.300 euros en comparacion con

el afio anterior, lo que indica una recuperacion progresiva en ciertos indicadores.

Para contrarrestar los efectos de la desaceleracion econdmica, el gobierno aleméan ha
optado por abandonar su tradicional politica de austeridad fiscal y ha anunciado un ambicioso
plan de inversiones en defensa, infraestructuras y medio ambiente. Estas medidas buscan
fortalecer la economia, fomentar el crecimiento y garantizar la competitividad del pais en el

escenario internacional.
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En conclusién, aunque Alemania ha enfrentado obstaculos en su crecimiento econémico,
el comportamiento positivo de su mercado bursatil y las nuevas estrategias de inversion

gubernamental pueden impulsar una recuperacion sostenible en los proximos afios.

7.1.1. Industria del Producto o Servicio a Exportar:

La industria de las bebidas energizantes en Alemania ha mostrado un crecimiento
dinamico y sigue siendo una de las categorias de bebidas no alcohdlicas mas activas. En 2023, la
categoria se enfrentd a varios desafios, incluidos el aumento de precios debido a la inflacion y la
creciente competencia de alternativas mas saludables, lo que llevo a los consumidores a

considerar opciones como café o bebidas energéticas de menor contenido de azucar.

El mercado se caracteriza por una preferencia notable entre los consumidores jovenes,
quienes son los principales compradores de estas bebidas. A pesar de la creciente preocupacion
por la salud y la regulacion de productos, como el posible establecimiento de impuestos sobre el
azucar, la demanda de bebidas energizantes sigue siendo fuerte, aunque estd comenzando a
enfrentar una mayor competencia por parte de marcas de distribucion privada que ofrecen

opciones a precios mas bajos.

Las principales marcas, como Red Bull, todavia dominan el mercado, pero la atencion a
la sostenibilidad y los ingredientes mas naturales esta impulsando la innovacion dentro de la
categoria. La tendencia hacia productos que no solo ofrecen energia, sino que también se alinean

con preocupaciones de salud, sugiere un cambio hacia formulaciones mas saludables.
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7.1.2. Entorno Geografico:

Alemania, situada en Europa occidental, tiene una superficie de 357.590 Km2. Alemania,
con una poblacién de 83.445.000 personas, es un pais muy poblado y tiene una densidad de
poblacion de 233 habitantes por Km2. Es la tercera economia del mundo por volumen de PIB. Su
deuda publica en 2023 fue de 2.631.777 millones de euros, con una deuda del 62,9% del PIB. Su
deuda per capita es de 31.539 € euros por habitante. La Gltima tasa de variacion anual del IPC
publicada en Alemania es de octubre de 2024 y fue del 2%. El PIB per cépita es un muy buen
indicador del nivel de vida y en el caso de Alemania, en 2023, fue de 49.520 € euros, por lo que
se encuentra en una buena posicién, ya que ocupa el puesto 19 del ranking, lo que supone que su
poblacidn tiene un buen nivel de vida en relacion a los 196 paises del ranking de PIB per capita.

En cuanto al indice de Desarrollo Humano o “

. . ) Pais Subcontinente = Continente Mundo
IDH, que elabora las Naciones Unidas para medir el

progreso de un pais y que en definitiva nos muestra el
nivel de vida de sus habitantes, indica que los
alemanes se encuentran entre los que mejor calidad de

vida tienen.

« Capital: Beriin
Alemania se encuentra en el 22° puesto de los « Poblacion: 83,445.000
« Superficie: 357,590 km2

190 que conforman el ranking Doing Business, que IO LIN08

« Religion: Mayoritariamente Cristianismo
lasifi | , in 1a facilidad ; « Pertenece a: CoE, Zona Euro, EEE, G20, G7
ClasITiCa 10s palses segun la Tacllidad que ofrecen para G8, FMI. OTAN. OCDE. ONU. OSCE, UE

hacer negocios. Ilustracion 9



En cuanto al indice de Percepcion de la Corrupcion del sector pablico en Alemania ha
sido de 79 puntos, asi pues, se encuentra entre los paises con menos corrupcion del mundo, al

menos asi lo creen los alemanes.

A continuacion, se relaciona informacion con respecto a los comportamientos de la

economia Alemana.

Cuentas Nacionales - Gobierno

PIB Trim Per Capita [+] [l Trim 2024 |12.927 k

PIB anual [+] 2023 4.185.550 M€
PIB Per Capita [+] 2023 49.520 €

PIB Trimestral [+] [l Trim 2024|1.079.077 M€
Deuda total (M.€) [+] 2023 2.631.777
Deuda (%PIB) [+] 2023 62,90%
Deuda Per Capita [+] 2023 31.539 €
Déficit (M.€) [+] 2023 -107.522
Déficit (%PI1B) [+] 2023 -2,60%

G. Publico (M.£€) [+] 2023 2.024.970,00
Gasto Educacion (M.€) [+] 2022 179.658,60
Gasto Educacion (%Gto Pub) [+] 2022 9,19%

Gasto Salud (M.€) [+] 2023 417.845.000.000,00
G. Salud (%G. Publico Total) [+] 2021 19,95%
Gasto Defensa (M.€) [+] 2022 54.960,70



https://datosmacro.expansion.com/pib/alemania
https://datosmacro.expansion.com/pib/alemania
https://datosmacro.expansion.com/pib/alemania
https://datosmacro.expansion.com/pib/alemania
https://datosmacro.expansion.com/deuda/alemania
https://datosmacro.expansion.com/deuda/alemania
https://datosmacro.expansion.com/deuda/alemania
https://datosmacro.expansion.com/deficit/alemania
https://datosmacro.expansion.com/deficit/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/educacion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/educacion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/salud/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/salud/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/defensa/alemania

Gasto Defensa (%Gto Pub) [+] 2022 2,75%
Gasto publico (%PIB) [+] 2023 48,40%
Gasto publico Per Capita [+] 2023 24.267 €
Gasto Educacién Per Capita [+] 2022 2.144 €
G. Pudblico Salud Per Capita [+] 2023 4953 €
Gasto Defensa Per Capita [+] 2022 656 €
Rating Moody's [+] 10/2/2023 |Aaa
Rating S&P [+] 17/8/1983 |AAA
Rating Fitch [+] 17/1/2020 |AAA
indice de Corrupcion [+] 2022 79
Ranking de Competitividad [+] 2019 7°
indice de Fragilidad [+] 2018 25,8
Ranking de Trans. [+] 2022 126°
Ranking de la Innovacion [+] 2018 9o
Mercado Laboral

Tasa de desempleo [+] sept-24 3,50%
Tasa de desempleo [+] [l Trim 2024 |3,40%
Parados [+] [ Trim 2024 |1.494 k
SMI [+] 2024 2.054,0 €
Salario Medio [+] 2023 60.867 €
Ranking de Capital Humano [+] 2017 6°
Mercados - Cotizaciones

Tipo de cambio del dolar [+] 14/11/2024 10,9494
Bono 10 afios [+] 14/11/2024 |2,35%
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https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/defensa/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/educacion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/salud/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/gasto/defensa/alemania
https://datosmacro.expansion.com/ratings/alemania
https://datosmacro.expansion.com/ratings/alemania
https://datosmacro.expansion.com/ratings/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-percepcion-corrupcion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-competitividad-global/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-mundial-fragilidad/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-derecho-informacion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-mundial-innovacion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/paro/alemania
https://datosmacro.expansion.com/paro-epa/alemania
https://datosmacro.expansion.com/paro-epa/alemania
https://datosmacro.expansion.com/smi/alemania
https://datosmacro.expansion.com/mercado-laboral/salario-medio/alemania
https://datosmacro.expansion.com/mercado-laboral/capital-humano/alemania
https://datosmacro.expansion.com/divisas/zona-euro
https://datosmacro.expansion.com/bono/alemania

Bolsa (Var. este Afio %) [+] 14/11/2024 114,87%
Precios

IPC General [+] oct-24 2,00%
IPCA [+ oct-24 2,40%

IPRI Interanual [+] may-24 -2,30%
Mercado de dinero

Tipos de interés [+] 23/10/2024 |3,40%
Negocios

Doing Business [+] 2020 22°

IPI Interanual [+] abr-24 -3,70%
Vehiculos pasajeros Afo [+] dic-22 2.651.357
Vehiculos Aio/1000 hab. [+] dic-22 35,13
Produccion anual de vehiculos [+] 2022 3.677.820
Vehiculos / 1000 habitantes [+] 2021 633,46
Impuestos

Presion fiscal (%PIB) [+] 2023 40,10%
IVA General [+] 1/1/2007 19,00%
Tipo maximo [+] 2022 47,50%
Comercio

Llegadas anuales [+] 2019 39.563.217
Exportaciones [+] 2023 1.589.311,1 M€
Exportaciones %PIB [+] 2023 37,97%
Importaciones [+] 2023 1.365.718,9 M€
Importaciones % PIB [+] 2023 32,63%
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https://datosmacro.expansion.com/tipo-interes/zona-euro
https://datosmacro.expansion.com/negocios/doing-business/alemania
https://datosmacro.expansion.com/negocios/produccion-industrial/alemania
https://datosmacro.expansion.com/negocios/matriculaciones-vehiculos/alemania
https://datosmacro.expansion.com/negocios/matriculaciones-vehiculos/alemania
https://datosmacro.expansion.com/negocios/produccion-vehiculos/alemania
https://datosmacro.expansion.com/negocios/vehiculos-en-uso/alemania
https://datosmacro.expansion.com/impuestos/presion-fiscal/alemania
https://datosmacro.expansion.com/impuestos/iva/alemania
https://datosmacro.expansion.com/impuestos/impuesto-renta-trabajadores/alemania
https://datosmacro.expansion.com/comercio/turismo-internacional/alemania
https://datosmacro.expansion.com/comercio/exportaciones/alemania
https://datosmacro.expansion.com/comercio/exportaciones/alemania
https://datosmacro.expansion.com/comercio/importaciones/alemania
https://datosmacro.expansion.com/comercio/importaciones/alemania

Balanza comercial [+] 2023 223.592,2 M€
Balanza comercial % PIB [+] 2023 5,34%
Comercio Minorista Interanual [+] dic-23 -6,50%
Socio-Demografia

Ranking global de envejecimiento [+] 2015 40
Densidad [+] 2023 233
Ranking Paz Global [+] 2023 15°

Tasa bruta de divorcios [+] 2021 1,70%0
Remesas recibidas (M.$) [+] 2017 16.833,30
% Inmigrantes [+] 2020 18,96%

% Emigrantes [+] 2020 4,64%
Tasa Natalidad [+] 2023 8,30%o
Remesas enviadas (M.$) [+] 2017 24.670,90
Tasa mortalidad [+] 2023 12,30%o
indice de Fecund. [+] 2022 1,46

Tasa bruta de nupcialidad [+] 2022 4,70%0

% Riesgo Pobreza [+] 2023 14,40%
Poblacion [+] 2023 83.445.000
Inmigrantes [+] 2020 15.762.457
Emigrantes [+ 2020 3.855.268
IDH [+] 2021 0,942
Ranking de la Brecha de Género [+] 2023 6°
Esperanza de vida [+] 2023 81,2
Suicidios [+] 2021 9.290
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https://datosmacro.expansion.com/demografia/migracion/inmigracion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/migracion/emigracion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/natalidad/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/migracion/remesas/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/mortalidad/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/natalidad/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/matrimonios/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/riesgo-pobreza/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/poblacion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/migracion/inmigracion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/migracion/emigracion/alemania
https://datosmacro.expansion.com/idh/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/indice-brecha-genero-global/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/esperanza-vida/alemania
https://datosmacro.expansion.com/demografia/mortalidad/causas-muerte/suicidio/alemania

Suicidios por 100.000 [+] 2021 11,15
Numero de Homicidios [+] 2022 686
Homicidios por 100.000 [+] 2022 0,82

Energia y Medio Ambiente

CO2 t per capita [+] 2022 8,16
Produccion anual de petroleo [+] 2023 32
Reservas de Petroleo [+] 2021 115,2
Consumo GWh [+] 2022 507.248
Generacion GWh [+] 2022 560.759
Otros

COVID-19 - Muertos [+] 4/8/2024 174.979
COVID-19 - Confirmados [+] 4/8/2024 38.437.756
Completamente vacunadas [+] 7/4/2023 63.563.414

COVID-19 - Muertos por millbn habitantes [+]|4/8/2024 2.096,94

Dosis administradas [+] 7/4/2023 192.221.468

llustracion 10 (Datos Macro, 2025)

7.1.3. Entorno Politico:

La Republica Federal de Alemania es un Estado federal y estd organizado como una
democracia parlamentaria. La Ley Fundamental establece que el poder del Estado surge del
pueblo. El pueblo transfiere ese poder al Parlamento (el Bundestag y los Parlamentos de cada

estado federado) por el tiempo que dura un periodo electoral.

El poder del Estado se divide entre el poder legislativo, el poder ejecutivo y el poder

judicial, que se encarga de administrar la justicia. La division de poderes es un componente
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fundamental de la democracia y, en Alemania, esta consolidada en la Ley Fundamental, la
Constitucion. El poder legislativo esta compuesto por los parlamentos; el poder ejecutivo, por los
gobiernos. El poder judicial desempefia un papel central, ya que los jueces y las juezas de los
tribunales federales y de los estados son independientes y toman sus decisiones con base en las
leyes. El tribunal mas alto de Alemania es la Corte Constitucional Federal, que vela por el
cumplimiento de la Ley Fundamental. Todos los demas 6rganos del Estado estan sujetos a la

jurisprudencia de los 16 jueces y juezas constitucionales.

El presidente o la presidenta federal es el/la representante protocolar de mayor rango en
Alemania. En segundo lugar, del rango protocolar se ubica el presidente o la presidenta del
Bundestag. El presidente o la presidenta federal es representado o representada por el presidente
o la presidenta del Bundesrat, un cargo que ocupa anualmente un ministro-presidente o
presidenta de alguno de los 16 estados federados. El cargo con mayor capacidad de accién
politica es el del o la canciller federal, que también determina las politicas de gobierno. El
presidente o la presidenta de la Corte Constitucional Federal, el tribunal mas alto de Alemania,
es también uno de los representantes mas importantes. (Sistema Politico | La Actualidad De

Alemania, 2023)

7.1.4. Comercio Exterior en Alemania.

El comercio exterior de Alemania es un componente crucial de su economia, ya que el
pais es una de las principales potencias exportadoras del mundo. Alemania es uno de los paises
maés orientados hacia el comercio exterior a nivel mundial, y se encuentra entre los mayores
exportadores globales. En términos absolutos, es uno de los principales exportadores de bienes y

servicios, solo detras de China y Estados Unidos.
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Principales Sectores de Exportacion

Los sectores més relevantes en el comercio exterior aleméan incluyen:

e Automoviles y Componentes: Alemania es famosa por su industria automotriz, con
marcas de renombre mundial como Volkswagen, BMW, Mercedes-Benz y Audi. Este sector es
el principal motor de las exportaciones alemanas, representando una gran parte de sus ingresos

por exportacion.

e Maquinaria y Equipos Industriales: Alemania es lider mundial en la exportacion de
maquinaria de alta tecnologia, que se utiliza en sectores como la construccién, la ingenieria y la

manufactura. Empresas como Siemens y Bosch son figuras clave en este sector.

e Productos Quimicos y Farmacéuticos: Las grandes empresas alemanas como BASF y
Bayer son actores globales en la industria quimica y farmacéutica, produciendo desde productos

quimicos bésicos hasta medicamentos innovadores.

e Electronica y Tecnologia: Alemania también es un importante exportador de equipos

electrdnicos, tecnologia informatica, y equipos de telecomunicaciones.

® Vinos y Productos Agroalimentarios: Aunque en menor medida que otros Sectores,
Alemania también exporta productos como vino (especialmente Riesling) y otros productos

agricolas, particularmente de las regiones vitivinicolas como el Valle del Mosela.

Principales Socios Comerciales

Alemania tiene una red extensa de socios comerciales, tanto dentro de la Union Europea
(UE) como fuera de ella. Los principales destinos de exportacion y fuentes de importacion

incluyen:
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e Union Europea (UE): Los paises de la UE son sus socios comerciales mas importantes.
Dentro de la UE, paises como Francia, Paises Bajos, Reino Unido, Italia y Polonia son destinos
clave para las exportaciones alemanas. La proximidad geografica, las politicas comerciales
comunes Yy la eliminacidn de barreras arancelarias dentro del mercado Unico europeo facilitan

estos intercambios.

e Estados Unidos: Alemania también mantiene una relacion comercial fuerte con Estados
Unidos, siendo uno de sus principales socios comerciales fuera de la UE. Las exportaciones

alemanas a EE. UU. Incluyen automoviles, maquinaria y productos quimicos.

o China: China es otro socio comercial fundamental,
tanto como mercado de exportacién como fuente de
importacion. Alemania exporta maquinaria, vehiculos y
productos quimicos, mientras que importa productos
electrdnicos, textiles y otros bienes manufacturados de

China.

e Paises de Europa Central y del Este: Alemania
mantiene vinculos comerciales fuertes con paises como
Republica Checa, Hungria, Rumania y Polonia,

especialmente en &reas como maquinaria, tecnologia y

productos industriales.

llustracion 11

Infraestructura Logistica

Alemania cuenta con una infraestructura de transporte y logistica de primer nivel, lo que

facilita enormemente el comercio exterior. Lo anterior incluye:
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e Puertos: puertos claves como Hamburgo (el segundo puerto méas grande de Europa) y

Bremen, que manejan una parte significativa del comercio de mercancias de Alemania.

e Red de Ferrocarril: Una red ferroviaria densa que conecta Alemania con el resto de

Europa, permitiendo el transporte eficiente de bienes.

e Carreteras y Autopistas: Alemania tiene una de las mejores redes de autopistas
(Autobahn) de Europa, facilitando el transporte terrestre tanto a nivel nacional como

internacional.
Politicas Comerciales y Acuerdos Internacionales

Como miembro de la Unién Europea, Alemania participa en acuerdos comerciales que
afectan a todo el bloque, lo que le otorga ventajas comerciales con muchos paises. La UE tiene
acuerdos de libre comercio con paises como Canadd, Japdn, Corea del Sur y varios paises de

América Latina, Africa y Asia.

e La Politica Comercial Comtin de la UE: Alemania forma parte de la politica comercial
comun de la UE, que establece acuerdos y normas comerciales con terceros paises. Estos

acuerdos eliminan barreras arancelarias y fomentan el comercio libre y justo.

e Relaciones con la OMC (Organizacion Mundial del Comercio): Alemania, como parte

de la UE, es miembro activo de la OMC y sigue sus normas comerciales internacionales.

Desafios y Tendencias Actuales

Aunque Alemania sigue siendo un gigante en comercio exterior, enfrenta algunos

desafios:
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e Brexit: El Reino Unido ya no es parte del mercado unico europeo, lo que ha creado

nuevas barreras comerciales que afectan las exportaciones alemanas.

e Cambio Climatico y Sostenibilidad: La creciente demanda de productos sostenibles y el

cumplimiento de las regulaciones ambientales son desafios para las industrias exportadoras.

e Globalizacion y Deslocalizacion: Aunque Alemania sigue siendo competitiva, enfrenta

competencia creciente de mercados emergentes y de paises con menores costos laborales.

El comercio exterior en Alemania es fundamental para su economia, y el pais sigue
siendo un actor clave en el mercado global. A través de sus sectores avanzados como la
automocion, maquinaria y productos quimicos, asi como su infraestructura de transporte
eficiente, Alemania mantiene una posicion competitiva tanto dentro de la UE como en los

mercados globales.

Alemania es un pais altamente orientado a la exportacion, y sus principales destinos de

exportacion son:

e Paises Bajos: Como el primer socio comercial de Alemania, los Paises Bajos son tanto
un punto de transbordo para otros paises como un mercado clave para productos alemanes,

especialmente maquinaria, productos quimicos y vehiculos.

e Francia: Francia es un destino importante, especialmente para productos de maquinaria,

vehiculos, productos quimicos y tecnologia.

e Estados Unidos: Alemania exporta principalmente automoviles, maquinaria, productos
quimicos y tecnologia avanzada a EE. UU. La relacion comercial entre ambos paises es sélida y

sigue creciendo.
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e Reino Unido: A pesar del Brexit, el Reino Unido sigue siendo un importante destino
para las exportaciones alemanas, especialmente en automoviles, maquinaria y productos

farmacéuticos.

e China: China es un destino crucial para las exportaciones alemanas, especialmente en

maquinaria, vehiculos y productos quimicos.

e [talia: Alemania también tiene fuertes vinculos comerciales con Italia, especialmente en

productos de maquinaria, automaviles y productos electrénicos.

Alemania es un gran importador debido a la gran variedad de bienes que necesita para su

industria avanzada. Los principales paises de donde Alemania importa son los siguientes:

e Paises Bajos: Un gran centro de distribucion en Europa, los Paises Bajos son un
importante proveedor de bienes para Alemania, incluidos productos agricolas, productos

quimicos y maquinaria.

e China: Importa principalmente productos electronicos, textiles, maquinaria y productos

manufacturados a bajo costo desde China.

e Francia: Alemania importa productos quimicos, alimentos, productos agricolas y

magquinaria de Francia.

e Estados Unidos: Alemania importa productos como maquinaria de alta tecnologia,

productos quimicos y petréleo de Estados Unidos.

e [talia: Italia es otro socio importante en términos de importaciones, especialmente

productos alimenticios, maquinaria y productos textiles.
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® Polonia: Alemania también importa grandes cantidades de productos industriales,

maquinaria y alimentos de Polonia, uno de sus socios comerciales mas cercanos en Europa

Central.
Alemania. Exportacion e importacion, evolucion histérica.
https://exportar es/ci/alemania | Desde 01/1962 hasta 01/2020 | Unidades: mil millones de euros
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llustracion 12

Alemania se encuentra en el centro de Europa, lo que le da una ventaja estratégica como

un hub comercial y logistico entre el este y el oeste de Europa.

Limita con nueve paises: Dinamarca, Polonia, Republica Checa, Austria, Suiza, Francia,
Bélgica, Paises Bajos, y Luxemburgo. Esta ubicacion facilita el acceso tanto a mercados dentro
de la Unién Europea como a mercados mas lejanos mediante puertos y redes de transporte

eficientes.

La proximidad a otros paises de la UE, que es un mercado Unico sin barreras arancelarias

internas, es un factor clave para su éxito comercial. Las fronteras abiertas dentro de la UE
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permiten que las mercancias se muevan libremente, lo que aumenta la competitividad de

Alemania en el comercio exterior.

La moneda oficial de Alemania es el euro (€). Alemania es miembro de la zona euro, por
lo que utiliza la moneda comun de 19 de los 27 paises de la Unidn Europea. El valor del euro
frente al ddlar estadounidense fluctua debido a una variedad de factores, como politicas
monetarias, tasas de interés, crecimiento econémico y expectativas de inflacion. En los Gltimos
afios, el euro ha experimentado movimientos de apreciacion y depreciacion frente al ddlar, con

un valor aproximado entre 1 EUR = 1.05 USD a 1.15 USD en la mayoria de los casos.

La politica del Banco Central Europeo (BCE), las tasas de interés y las decisiones fiscales
en la Eurozona juegan un papel clave en las fluctuaciones del tipo de cambio. Por ejemplo, si el
BCE decide mantener tasas de interés bajas o implementar medidas de estimulo econémico, esto

podria afectar la fortaleza del euro frente al dodlar.

La tasa de inflacion en Alemania ha sido volatil en los Gltimos afios, especialmente
debido a la pandemia de COVID-19 y la guerra en Ucrania, que han aumentado los costos de la
energia y las materias primas. En 2023, la tasa de inflacion en Alemania fue del 6.4%, un nivel

elevado debido a los altos precios de la energia, alimentos y otros bienes basicos.

La inflacion ha tenido un impacto en el poder adquisitivo de los consumidores y ha
generado presidn sobre los costos de produccion para las empresas. Sin embargo, Alemania
sigue siendo una economia robusta, lo que le ha permitido resistir los efectos de la inflacién en
gran medida. Las empresas y consumidores estan ajustandose, pero la inflacion continla podria

limitar el crecimiento econémico.
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Se espera que la inflacion en Alemania se modere en los proximos afos, especialmente si
los precios de la energia se estabilizan. EI Banco Central Europeo ha adoptado politicas para
frenar la inflacion, como el aumento de las tasas de interés, lo que deberia contribuir a un

enfriamiento gradual de la inflacion.

Los consumidores alemanes son exigentes y priorizan la calidad, sostenibilidad y
autenticidad en sus compras. Aunque prefieren productos locales, estan dispuestos a adquirir
productos importados que cumplan con altos estandares y practicas responsables. El origen del
producto influye en sus decisiones, ya que asocian lo local con frescura y calidad. Sin embargo,
productos extranjeros bien posicionados, como el aceite de oliva espafiol, han logrado captar su

interés.

Para tener éxito en el mercado aleman, las empresas deben enfocarse en ofrecer

productos de alta calidad y resaltar su compromiso con la sostenibilidad

Inteligencia de Mercado: Bebidas Energéticas Naturales en Alemania

Alemania representa una oportunidad atractiva para la exportacion de bebidas energéticas
naturales desde Colombia. A continuacion, se presenta un analisis basado en datos recientes del

mercado, el entorno competitivo y las tendencias de consumo.

1. Panorama Econdmico y Comercial de Alemania

En enero de 2024, la balanza comercial alemana alcanzé un récord de 24,2 mil millones

de euros, lo que refleja su fortaleza exportadora.
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La tasa de crecimiento anual del PIB entre 1971 y 2024 ha sido del 1,82%, mostrando

estabilidad econdmica.

Alemania es el mayor exportador de servicios en la UE (2022), lo que evidencia su alto

nivel de competitividad en comercio exterior.

2. Mercado de Bebidas Energéticas en Alemania

Alemania es el mayor productor de bebidas energéticas en Europa, con un mercado en

crecimiento impulsado por tendencias como:

v

Preferencia por productos més saludables y naturales.

Aumento en el lanzamiento de nuevos productos e innovacion.

Tendencia de snacks para llevar, que favorece el consumo de bebidas listas para

beber.

Alta competencia, con la presencia de actores globales y regionales.

Competencia en el Mercado

Las marcas lideres en el segmento de bebidas energéticas son:
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Red Bull (marca mas popular, con un 47% de preferencia entre consumidores).

PepsiCo, Inc.

Monster Beverage Corporation

The Coca-Cola Company

Suntory Beverage & Food Limited
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llustracion 13

3. Oportunidades para Bebidas Energéticas Naturales

Tendencia de salud y bienestar: Aumento en la demanda de bebidas sin aditivos

artificiales, con ingredientes naturales y beneficios funcionales.

Crecimiento de productos sin azucar y organicos.

Interés por productos innovadores con ingredientes exoticos, lo que favorece bebidas a

base de acai y otros superfoods.

Posible diferenciacion a través de certificaciones (orgénica, vegana, Fair Trade).

4. Consumo de Bebidas Alcohélicas: Un Factor Clave

En 2021, el consumo per capita de bebidas alcohdlicas fue de 5,2 litros.

48
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Se observa una migracion hacia bebidas con menor graduacion alcoholica o sin alcohol,
lo que podria abrir oportunidades para bebidas energéticas naturales con propiedades

revitalizantes.

Crece el consumo de destilados regionales y aromatizados, lo que indica un interés por

productos con identidad y diferenciacion.
5. Estrategia de Entrada para Bebidas Energéticas Naturales en Alemania

Posicionamiento: Comercializar como una alternativa saludable a las bebidas energéticas

tradicionales.

Canales de distribucién: Supermercados, tiendas ecoldgicas, e-commerce, gimnasios y

tiendas especializadas en productos naturales.

Marketing: Destacar los beneficios naturales, funcionales y diferenciales del producto

(acai, antioxidantes, energia sostenible).
Posible colaboracion con distribuidores locales para ganar presencia en el mercado

Proyeccion de Crecimiento del Mercado de Bebidas Energéticas en Alemania:

Afo . Tamano del Mercado (millones €)
2023 L 3.200
2024 3.450
2025 13720
2026 | 4.000

Tamano del Mercado (millones €)

llustracion 14



50

8. Distribucion Fisica Internacional:

La logistica en Alemania es un componente fundamental de su economia, con una
infraestructura altamente desarrollada que abarca puertos maritimos, aeropuertos internacionales,
una extensa red ferroviaria y carretera, asi como sistemas fluviales eficientes. La integracion de
estos sistemas permite a Alemania desempefiar un papel clave en el comercio global y el

transporte de mercancias dentro de Europa.

Puertos Maritimos: Alemania tiene varios puertos importantes que actian como nodos

clave para el comercio internacional y el transporte de carga. Los mas relevantes son:

Puerto de Hamburgo (Hamburg Hafen): Es el puerto mas grande de Alemaniay el tercero
mas grande de Europa, sélo detras de Roterdam y Amberes. Se especializa en carga general,
contenedores, productos quimicos, automoviles y carga a granel. Esta bien conectado con el
sistema ferroviario y las autopistas, lo que facilita el transporte de mercancias dentro de Europa.

Importante punto de transbordo para el comercio con Asia'y América del Norte.

Puerto de Bremerhaven: Es el principal puerto de automéviles de Alemania y uno de los
mas grandes de Europa en términos de volumen de automoviles y carga general. También
maneja contenedores y carga a granel. Se encuentra en el Mar del Norte, lo que lo hace muy

accesible para el comercio global.

Puerto de Wilhelmshaven: Un puerto en aguas profundas que permite la recepcion de
grandes bugues portacontenedores de Gltima generacion. Es el Unico puerto de Alemania con

capacidad para recibir barcos de 14.000 TEU (contenedores estandar de 20 pies).
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Puerto de Dortmund (Puerto de Dortmund en el Canal de Dortmund-Ems): Este puerto
interior es uno de los méas importantes de Alemania para el transporte de mercancias a través del

sistema fluvial.

Aeropuertos Internacionales: Alemania es también un importante centro de transporte

aereo, con varios aeropuertos clave para el transporte de carga:

Aeropuerto de Frankfurt (FRA): Es el aeropuerto mas grande de Alemania en términos de
carga aérea y uno de los principales centros de transporte de carga en Europa. Maneja una
enorme cantidad de carga internacional, incluidas mercancias de alto valor como productos

electrénicos y medicamentos. Ofrece conexiones con mas de 300 destinos en todo el mundo.

Aeropuerto de Munich (MUC): Es otro aeropuerto de gran volumen, tanto de pasajeros
como de carga. La infraestructura para carga es moderna y eficiente, y tiene una fuerte conexion

con Europa Central y el resto del mundo.

Aeropuerto de Leipzig/Halle (LEJ): Es uno de los aeropuertos mas grandes para carga en
Alemania y ha ganado relevancia en los Gltimos afios, especialmente con el crecimiento del

comercio electrénico. Sirve como un hub importante para compafiias como DHL.

Aeropuerto de Disseldorf (DUS): También maneja un volumen significativo de cargay

tiene una excelente conectividad con otros puntos de Europa y el mundo.

Red de Transporte Terrestre: Alemania tiene una de las redes de transporte mas eficientes

del mundo. Esto incluye carreteras, ferrocarriles y sistemas fluviales para el transporte de carga:
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Red de Autopistas: Alemania tiene una red de autopistas de mas de 13,000 km(la mas
extensa de Europa). Las &quot;Autobahnen&quot; (autopistas) son conocidas por sualta calidad

y eficiencia, sin limites de velocidad en muchas secciones.

Transporte por Camion: El transporte por carretera es uno de los métodos mas comunes
para el transporte de carga dentro de Alemaniay Europa. Es clave para la distribucién de

mercancias entre puertos, aeropuertos y centros logisticos.

Ferrocarriles: Deutsche Bahn es el operador ferroviario nacional y uno de los mayores
proveedores de servicios de transporte ferroviario de carga en Europa. La red ferroviaria de
Alemania cubre méas de 30,000 km, lo que facilita el transporte de grandes volimenes de
mercancias de forma eficiente. El sistema ferroviario esté bien integrado con los puertos y
aeropuertos, permitiendo el traslado rapido de carga a través del pais y hacia destinos

internacionales.

Rios y Canales

Transporte Fluvial: Alemania tiene una extensa red de rios y canales navegables, que se
utilizan para el transporte de mercancias de gran volumen, como carbén, productos quimicos y

materias primas.

Rio Rin: Es uno de los rios mas importantes para el transporte fluvial de carga en Europa.
El puerto de Duisburgo, ubicado en el rio Rin, es uno de los puertos interiores mas grandes del

mundo.

Canal de Kiel: Conecta el Mar del Norte con el Mar Baltico, facilitando el transito de

mercancias a través de la region del norte de Europa.
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Centros Logisticos: Alemania es conocida por sus centros logisticos altamente
desarrollados, que incluyen grandes zonas de almacenamiento y distribucion. Logistica en la
Region del Ruhr: La region del Ruhr es un importante centro industrial y logistico, con multiples

conexiones ferroviarias y por carretera, asi como puertos interiores como el de Duisburgo.

Logistica en Manich y Frankfurt: Ambas ciudades son centros logisticos clave en el sury

centro de Alemania, respectivamente, con acceso rapido a mercados internacionales.

1. Acceso Maritimo:

ACCESO MARITIMO

Prwtos on Alerisenie

Puosrtos o Cobosibas

llustracion 15 (Procolombia, 2023)



2. Acceso Aéreo:

ACCESO AEREO

llustracion 16 (Procolombia , 2023)
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9. Proceso de Exportacion.

9.1 Normatividad Legal:

La normatividad legal para exportar en Colombia esta regulada por la Direccion de
Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN) y otras entidades, asegurando que los exportadores
cumplan con las leyes nacionales e internacionales. A continuacion, se resumen los requisitos

clave:
Registro como Exportador

« Inscribirse en el Registro Unico Tributario (RUT) y habilitar la actividad de

exportacion.
+ Si la empresa supera ciertos volimenes, debe registrarse como
Usuario Aduanero en la DIAN.
Clasificacion del Producto

» Identificar el producto mediante el Codigo Arancelario del Sistema Armonizado (SA),

usado para determinar impuestos y restricciones.
Certificados y Autorizaciones

* Certificado de Origen: Obligatorio para paises con acuerdos comerciales o tratados de

libre comercio (TLC).

* Permisos sanitarios y fitosanitarios: Emitidos por el INVIMA (productos alimenticios,

farmacéuticos) o el ICA (productos agricolas y animales).
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* Otros permisos especiales segun el producto (mineria, quimicos, textiles, etc.).

Documentacion Necesaria

* Factura Comercial: Debe incluir precio, descripcion, términos de venta (Incoterms).

» Lista de Empaque: Detalla cantidad, peso y caracteristicas del envio.

* Declaracion de Exportacion (DEX): Tramite obligatorio presentado a través del sistema

electronico de la DIAN (MUISCA).

* Documento de Transporte: Incluye conocimiento de embarque (BL), guia aérea o carta

de porte.

Procesos Aduaneros

* Presentar la mercancia para inspeccion si es requerida.

* Gestionar el embarque y salida del pais a través de los puertos o aeropuertos

autorizados.

Beneficios Tributarios

» Las exportaciones estan exentas de IVA y pueden acceder a incentivos como

devoluciones de impuestos 0 exoneraciones.

Normas Internacionales y Logistica

» Cumplir con regulaciones del pais de destino, como etiquetado, certificaciones de

calidad y embalaje.

* Aplicar los términos comerciales internacionales (Incoterms) en los contratos.
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Entidades Claves:

* DIAN: Supervision aduanera y tributaria.

* ProColombia: Promocion y asesoramiento a exportadores.

* ICA e INVIMA: Gestion de certificaciones sanitarias.

9.2 Pais de Origen: (Colombia)

Colombia es una economia emergente con gran potencial exportador gracias a su riqueza
en recursos naturales, diversidad geografica y acuerdos comerciales. Sus principales productos
de exportacion incluyen petroleo, carbon, café, flores, banano y manufacturas como textiles y
alimentos procesados. Estados Unidos, la Union Europea y China son algunos de sus principales
socios comerciales, impulsados por Tratados de Libre Comercio que facilitan el acceso a

mercados internacionales.

Sin embargo, enfrenta retos como la alta dependencia de recursos primarios, costos
logisticos elevados y una diversificacion limitada de su oferta exportadora. A pesar de esto,
sectores como la agroindustria, las tecnologias digitales y las energias renovables presentan

oportunidades de crecimiento significativas.

En conclusién, Colombia tiene el potencial para consolidarse como un actor clave en el
comercio internacional. Para lograrlo, debe diversificar su economia, modernizar su
infraestructura y promover productos con mayor valor agregado. Esto le permitira competir

mejor en los mercados globales y aprovechar al maximo sus ventajas estratégicas.
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9.2 Pais Destino: (Alemania)

Alemania es la cuarta economia méas grande del mundo y un lider global en exportaciones
gracias a su avanzada industria, innovacién tecnoldgica y fuerte enfoque en la calidad. Su
economia estd impulsada principalmente por la exportacion de bienes manufacturados, como
maquinaria, vehiculos, productos quimicos, electronicos y equipos médicos. Estos productos
representan una gran parte de sus ingresos, consolidando su posicion como uno de los mayores
exportadores a nivel mundial. Los principales destinos de exportacién de Alemania incluyen la
Union Europea, Estados Unidos y China. Como miembro de la UE, se beneficia de un mercado
Unico y acuerdos comerciales internacionales que facilitan el acceso a mercados clave. Ademas,
su red de infraestructura avanzada y logistica eficiente hace que el transporte y comercio sean

altamente competitivos.

Aunque Alemania es un modelo de éxito exportador, enfrenta desafios como la
competencia global, la transicidn hacia energias renovables y la dependencia de mercados clave
como China. Sin embargo, se estd adaptando mediante la innovacion en sectores como la

inteligencia artificial, la digitalizacion y las energias limpias.

En conclusién, Alemania es una potencia exportadora que combina tecnologia, calidad e
infraestructura para dominar los mercados globales. Su enfoque en la innovacion y sostenibilidad

le permitira seguir siendo un lider econémico en el futuro.

9.3 Termino de Negociacion Internacional:

Esta negociacion se va a manejar con el término CIP. El término CIP (Carriage and

Insurance Paid To) es uno de los Incoterms establecidos por la Camara de Comercio
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Internacional (CCI) para regular las responsabilidades entre comprador y vendedor en

transacciones internacionales. Bajo CIP, el vendedor se encarga de:

1.Transporte: Contratar y pagar el transporte principal hasta el destino acordado.

2.Seguro: Proveer un seguro minimo (normalmente el 110% del valor de la mercancia)

para proteger la carga durante el transporte.

3.Despacho de Exportacion: Gestionar y pagar los tramites aduaneros en el pais de

origen.

El comprador asume los costos y riesgos una vez que la mercancia llega al lugar
designado, generalmente en el destino final, pero no incluye el despacho de importacion o gastos

aduaneros en el pais de destino.

9.4 Envase y Empaque del Producto:

El empaque de Power & Life, es un portador de
carton para botellas de vidrio, generalmente utilizado

para transportar bebidas como cervezas o refrescos.

Material: Cartén rigido o corrugado, este

material es ligero pero resistente, ideal para soportar el
peso de varias botellas de vidrio. Puede estar laminado
para mayor durabilidad y resistencia a la humedad, 7
especialmente si se transporta en ambientes hiumedos o

refrigerados. Ilustracion 17
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Funciones: Proteccidn de las botellas, el disefio incluye divisores que evitan que las
botellas choquen entre si, reduciendo el riesgo de rotura. Protege las botellas contra impactos

externos durante el transporte.

Facilidad de transporte: El asa integrada permite que el consumidor pueda llevar varias

botellas de manera comoda y segura con una sola mano.

Presentacion: Funciona como un empaque atractivo en el punto de venta, a menudo con
espacio para branding, logotipos o informacién promocional. Por estar hecho de cartdn, es
reciclable y biodegradable, lo que lo hace una opcion ecoldgica. Este disefio en particular puede
adaptarse a distintas cantidades de botellas (6-pack, 4-pack, etc.) dependiendo de las necesidades

del fabricante o del cliente.

El embalaje de este producto es una caja de carton con divisores internos, disefiada

principalmente para el transporte seguro de botellas u otros productos fragiles.

Material: Carton corrugado, es un material ligero, econdémico y resistente, ideal para
soportar el peso de productos como botellas de vidrio Su estructura de maltiples capas

proporciona amortiguacion y resistencia al impacto.

Divisores internos: Hechos del mismo material (carton) o de otro tipo de papel rigido
Dividen la caja en compartimentos individuales para cada botella, evitando que estas entren en

contacto directo.

Funciones principales:
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Proteccion del contenido:
Los divisores minimizan el
movimiento de las botellas durante
el transporte, reduciendo el riesgo de
choques y roturas. La caja protege
contra impactos externos y

apilamiento en almacenamiento o

envio.

llustracion 18

Facilidad de manipulacion:
El disefio es practico para almacenar y transportar multiples unidades a la vez, optimizando

espacio y logistica.

Apilabilidad: Estas cajas estan disefiadas para soportar peso adicional cuando se apilan,

lo que es ideal para almacenamiento en almacenes y transporte en camiones.

Ecoldgico y reciclable: Al estar hecho de cartdn, es biodegradable y reciclable,

cumpliendo con estandares de sostenibilidad.

Versatilidad: Se puede personalizar en tamafio y disefio para adaptarse a diferentes tipos

y cantidades de productos (botellas de cerveza, vino, refrescos, etc.).

Presentacion y Branding: Las superficies externas pueden imprimirse con logotipos,
informacion de la marca o detalles del producto, ayudando en el marketing y la identificacion del

contenido.
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10. Documentacion

POWER&LIFE

llustracion 19

POWER & LIFf

llustracion 20
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11. Conclusiones:

Aprovechando la creciente tendencia por productos energizantes naturales y sostenibles
en Alemania, los productores colombianos tienen una oportunidad real de ingresar al mercado de
Leiwen con Power & Life. La combinacion de una sélida estrategia comercial, la innovacion
basada en ingredientes naturales y el cumplimiento normativo permitira a la bebida energizante

colombiana destacarse y posicionarse exitosamente en un mercado altamente competitivo.

1. Oportunidad en el mercado aleman

El mercado de bebidas energizantes en Alemania presenta un alto potencial debido al
creciente interés por productos naturales, funcionales y sostenibles. Esto ofrece una oportunidad
estratégica para que productos como Power & Life se posicionen como alternativas innovadoras

y saludables, destacandose frente a competidores tradicionales.

2. Ventajas competitivas de los productores colombianos

Colombia, gracias a su biodiversidad Unica, ofrece ingredientes de alto valor agregado
que permiten la creacion de bebidas energizantes diferenciadas. EI uso de componentes como el
ginseng y la miel, combinados con préacticas sostenibles e innovacion en las formulaciones,
posiciona a los productores colombianos como competidores con una propuesta de valor Unica

en el mercado aleman.

3. Desafios regulatorios y logisticos

El cumplimiento de las estrictas normativas de calidad, etiquetado y seguridad
alimentaria de la Unién Europea es uno de los principales retos para la exportacion de bebidas

energizantes colombianas a Alemania. Ademas, la logistica de transporte internacional y los
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costos asociados representan barreras que requieren una planificacion detallada para garantizar la

eficiencia en el proceso de exportacion.

4. Relevancia de la investigacion de mercado

Entender a fondo las preferencias y comportamientos de los consumidores alemanes es
crucial para garantizar la aceptacion del producto. La demanda por bebidas energizantes
naturales y funcionales, junto con un perfil sensorial atractivo, refuerza la importancia de disefiar
estrategias de marketing que destaquen los beneficios funcionales y la sostenibilidad de Power &

Life.

5. Alianzas estratégicas como clave del éxito

Establecer asociaciones con distribuidores, importadores y minoristas locales en
Alemania facilitara no solo el acceso al mercado, sino también la adaptacion del producto a las
exigencias regulatorias y a las preferencias de los consumidores. Estas alianzas también pueden

potenciar la visibilidad de la marca y su posicionamiento competitivo.

6. Viabilidad y recomendaciones estratégicas

La exportacion de Power & Life al mercado de Leiwen, Alemania, es viable siempre que
se implementen estrategias integrales que respondan a los desafios regulatorios, logisticos y

competitivos. Estas estrategias deben incluir:

Certificaciones adecuadas y pleno cumplimiento de las normativas europeas.

Una estrategia de marketing que comunique de manera efectiva los beneficios

funcionales y naturales del producto.

Un modelo logistico sostenible y eficiente para optimizar los costos de exportacion.
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La valorizacion de la biodiversidad colombiana como pilar central de la propuesta de
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