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Resumen

El presente trabajo investigativo analiza la viabilidad de importar pantallas y luces LED
desde China hacia Santiago de Cali, Colombia. Su objetivo principal es determinar los diferentes
factores que pueden influir en el proceso, incluyendo aspectos econdmicos, legales, de mercado
y financieros, asi como las oportunidades que surgen con el crecimiento de la demanda por
tecnologias LED de mayor durabilidad y eficiencia energética. Ademas, se considera el impacto
positivo que estos productos generan en el medio ambiente, lo que refuerza su atractivo en el
mercado local. Se eligi6 a china como proveedor estratégico debido a su amplia oferta de
pantallas y luces LED, su liderazgo en innovacion tecnoldgica y su capacidad de produccion a
gran escala, lo que permite acceder a costos competitivos. Para llevar a cabo esta investigacion,
se realizo un andlisis exhaustivo del mercado calefio, examinando la demanda actual y futura de
productos LED. También se revisaron las normativas y regulaciones que rigen el comercio
exterior en Colombia, con el fin de garantizar el cumplimiento de los requisitos legales y
minimizar posibles barreras comerciales. La metodologia incluyo una revision detallada de la
literatura y estudios de casos que permitieron identificar tanto los beneficios como los desafios
de la importacion de estos productos. Los hallazgos indican que en Cali existe una creciente
demanda de iluminacion LED, impulsada por el aumento de la conciencia ambiental y la
preferencia por soluciones energéticamente eficientes. Sin embargo, la importacion también
enfrenta desafios significativos, como la fluctuacion de costos logisticos, la variabilidad en las
tarifas arancelarias y la necesidad de establecer relaciones comerciales confiables con
proveedores chinos. Una planificacion estratégica adecuada, el cumplimiento riguroso de las
normativas y una estructura financiera solida pueden garantizar el éxito de este negocio en el

mercado calefio.
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l. Introduccién

En un mundo dominado por la globalizacion, la competitividad de los negocios depende
en gran medida de su capacidad para acceder a productos de alta calidad a precios competitivos.
En el sector de la tecnologia de iluminacion, la evolucién de la tecnologia LED ha revolucionado
el mercado debido a su eficiencia energética y larga vida Gtil. Este avance ha impulsado su
adopcion en diversas industrias, convirtiéndose en una de las mejores opciones tanto para

consumidores como para empresas.

China, como uno de los principales productores de bienes tecnologicos a nivel mundial,
se destaca por su gran variedad de productos y precios altamente competitivos. Esto lo posiciona
como un socio comercial estratégico para la importacion de pantallas y luces LED hacia
Colombia, especialmente en ciudades como Santiago de Cali, donde la demanda de estos
productos ha ido en aumento debido al crecimiento de sectores como la publicidad, el

entretenimiento y el comercio.

El presente estudio tiene como objetivo evaluar la factibilidad de la importacion de
pantallas y luces LED desde China hacia Colombia. Para ello, se analizaran aspectos
econdmicos, logisticos, legales y de mercado, los cuales son determinantes para el éxito del
proceso. Asimismo, se examinaran las tendencias de consumo, los desafios del mercado, la
calidad de los productos disponibles y las estrategias necesarias para diferenciarse en un entorno

altamente competitivo.

A través de un estudio de factibilidad, esta investigacion busca proporcionar una base

solida para la toma de decisiones estratégicas en materia de importacion. Se abordaran temas



13

clave como la inteligencia de mercado, el andlisis técnico del producto, los requisitos
administrativos y legales, la viabilidad econdmica y financiera, la logistica de importacion y el

impacto ambiental y social de estos productos.

El marco tedrico y metodoldgico del estudio se fundamenta en teorias economicas y
tecnoldgicas que explican la importancia del comercio internacional y la adopcion de nuevas
tecnologias para el desarrollo econdmico. La metodologia empleada es cualitativa y se basa en el
estudio de mercado, técnico, legal y administrativo para evaluar la viabilidad del proceso de

importacion.

Este trabajo contribuira al conocimiento sobre la importacion de tecnologia LED desde
China hacia Santiago de Cali, sirviendo como referencia para futuros proyectos similares.
Ademas, permite aplicar los conocimientos adquiridos en INTENALCO vy desarrollar
experiencia en el ambito de las importaciones, resaltando la importancia de la tecnologia en la
optimizacidn de procesos empresariales. Finalmente, se espera que los hallazgos de esta
investigacion aporten al crecimiento del sector tecnolégico en Colombia y fomenten la adopcion

de soluciones sostenibles en iluminacion y publicidad.

1. Planteamiento del Problema

I1.1 Identificacion del Problema

En la actualidad, los productos tecnoldgicos desempefian un papel central en el desarrollo
de diversos sectores econdmicos. En este contexto; surge la oportunidad de importar luces y
pantallas LED desde China para satisfacer una demanda creciente en Cali, especialmente en

industrias como la publicidad, el entretenimiento y el comercio.



14

11.2 Descripcion del Problema

Con el rapido avance de la tecnologia, las pantallas LED han transformado
significativamente el panorama publicitario y comunicativo. Hoy en dia, su presencia es comin
en estadios deportivos, plazas publicas, aeropuertos, centros comerciales y edificios altos, siendo

una herramienta clave para la promocién corporativa y la publicidad.

Hace una década, la presencia de pantallas LED en Colombia era escasa y limitada a
grandes ciudades debido a diversas barreras. Entre ellas, los altos costos de adquisicion e
instalacion, el desconocimiento de su potencial publicitario y la falta de acceso a proveedores
especializados. Sin embargo, con la reduccion exponencial de costos y el aumento del
conocimiento sobre sus beneficios, estas pantallas se han convertido en una opcion accesible

para negocios de todos los sectores.

El crecimiento de la industria tecnoldgica en Colombia ha sido un factor clave en esta
transformacion. Segun la Federacion de Software y Tl (Fedesoft), en 2010, el sector tecnolégico
representaba el 0.40 % del PIB del pais. Para 2015, esta cifra crecio al 1.19 %. Segun un informe
de 2017, Colombia lideraba el mercado con mas de 13,000 pantallas instaladas y una facturacion
anual de US$17 millones. El pais mantenia un crecimiento anual del 27% en este sector, con
presencia notable en supermercados, centros comerciales y bancos. Con el impulso de la
digitalizacion tras la pandemia, el sector alcanzé un 2.94 % del PIB en 2021 y 2022, generando
mas de 150 mil empleos. Esto ha posicionado a Colombia como el cuarto mercado tecnoldgico
mas grande de Latinoamérica, solo detras de Brasil, México y Chile. Tendencias tecnologicas
como el almacenamiento en la nube, blockchain y la realidad virtual y aumentada estan ganando
terreno en el pais, lo que indica una mayor adopcion de tecnologias avanzadas en el mercado

colombiano.
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Las pantallas LED ofrecen multiples ventajas competitivas frente a otros medios
publicitarios. Su capacidad para mostrar contenido dinamico y atractivo en alta resolucion, su
eficiencia energética y su durabilidad las convierten en una inversion rentable y sostenible.
Ademas, su versatilidad permite su uso en diversos entornos, desde eventos masivos hasta

comercios minoristas, mejorando la comunicacion y la experiencia del publico.

La evolucion tecnoldgica ha impulsado el crecimiento de la iluminacion LED en general,
expandiendo su uso a multiples aplicaciones, desde la iluminacién de jardines y cocinas hasta
supermercados, hoteles y exposiciones. Su eficiencia y sostenibilidad han Ilevado a muchas

ciudades a adoptarlas como la mejor opcion para la iluminacion urbana.

El mercado tecnoldgico en Colombia y la accesibilidad de las pantallas LED han
revolucionado el sector publicitario, ofreciendo una alternativa innovadora, versatil y eficiente

para la comunicacion visual en diversos ambitos.

1. Cuadro de Sintomas

Sintomas Causas Prondstico Control de Pronéstico

Aumento de la
demanda de pantallas
y luces LED.
Cambios en los gustos
y preferencias de los
ciudadanos, ya que
demandan tecnologia
mas sostenible a nivel
mundial.

Comportamiento de
las importaciones de
pantallas y luces LED
en Colombia.
Consumo y
buena
aceptacion para
las pantallas y
luces LED.

Aumento de la
demanda de pantallas
y luces LED.

Importacion y comercializacion de
pantallas y luces led para medianas y
pequefias empresas.

Nuevos hébitos de
compra, adquiriendo
pantallas y luces LED
mas amigables con el

medio ambiente.

Alta demanda de
pantallas y luces LED
por parte de medianas
y pequefias empresas.
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Alta competencia en
el mercado local de

pantallas y luces LED.

Productos similares en
el mercado local.

Productos poco
Ilamativos para
los
consumidores.

Aplicar estrategias de marketing
diferenciadoras.

Problemas de calidad
en las pantallas y

luces LED nacionales.

Productos de baja
calidad o defectuosos.

Poca acogida de
los productos.

Inspeccion de calidad en origen y
seleccién de proveedores confiables

Uso y consumo de
nuevas tecnologias.

Tecnologias que
generan impactos
positivos al medio

ambiente.

Consumo y
buena
aceptacion para
las pantallas y
luces LED.

Adopcion de tecnologia LED
eficiencia y sostenible para el medio
ambiente.

V. Formulacion del Problema

IV.1 Pregunta Problematizadora

¢Que factores se deben analizar para la realizacion de un estudio de factibilidad para la

importacion de pantallas y luces led desde china hacia Santiago de Cali?

IV.2 Sistematizacion del Problema

¢COmo generar inteligencia de mercado para evaluar la demanda y oportunidades de la

importacion de pantallas y luces LED desde China hacia Santiago de Cali?

¢Cudles son los aspectos técnicos clave que se deben considerar para garantizar la calidad

y eficiencia en la importacion de pantallas y luces LED?

¢Qué aspectos administrativos y legales se deben cumplir para la importacion de pantallas

y luces LED desde China hacia Santiago de Cali?
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¢Como evaluar la viabilidad econémica y financiera de la importacion de pantallas y

luces LED desde China hacia Santiago de Cali?

¢Como optimizar el proceso logistico para garantizar eficiencia y reduccion de costos en

la importacién de pantallas y luces LED?

¢Cuadles son los impactos ambientales y sociales de la importacion de pantallas y luces

LED y cémo gestionarlos de manera sostenible?

V. Objetivos

V.1 Objetivo General

Realizar un estudio de factibilidad para la importacion pantallas y luces LED desde china

hacia Santiago de Cali.

V.2 Objetivos Especificos

Analizar el mercado para identificar oportunidades y demanda de pantallas y luces LED

en Santiago de Cali.

Evaluar los aspectos técnicos necesarios para garantizar la calidad y cumplimiento de

normativas en la importacion de estos productos.

Identificar y analizar los requerimientos administrativos y legales para la importacién de

pantallas y luces LED desde China.

Desarrollar un estudio econdémico y financiero para determinar la viabilidad y

rentabilidad de la importacion.
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Disefiar un proceso logistico eficiente que optimice tiempos y costos en la importacion de

los productos.

Analizar los impactos ambientales y sociales de la importacioén y proponer estrategias

para su gestion sostenible.

VI. Justificacion

V1.1 Justificacién Tedrica

Desde el punto de vista tedrico esta investigacion se realiza con el proposito de aportar al
conocimiento existente sobre las importaciones de luces led y pantallas led, este trabajo de
investigacion da a conocer el paso a paso para lograr una importacion de luces led y pantallas led
desde CHINA hacia Santiago de Cali, de manera que pueda ser utilizado como fuente de

conocimiento para proyectos similares en un futuro.

Se toma como referencia aspectos tedricos planteados por (Derporry & Williams) el
nacimiento de la tecnologia es sin duda un producto de las necesidades del hombre. En otras
palabras, los productos tecnologicos han sido la herramienta mas importante para la evolucion,
perfeccion y superacion de la humanidad, ademas esta aumenta la productividad y la eficiencia

de las actividades humanas, ya que nos permite realizar las tareas en menos tiempo.

Segun la concepcion de John Dewey, el conocimiento es condicion necesaria para la
produccidn de actividades tecnoldgicas; es decir, no hay tecnologia en una etapa precognitiva.
En otras palabras, este pensador nos brinda una base tedrica y filosofica para explicar los

fendmenos tecnoldgicos en términos naturales.



19

Naturaleza de la realidad y del conocimiento tecnoldgico, el saber tecnolégico debe
versar sobre nuestro propio presente, sobre la realidad y el tiempo en los que estamos inmersos.
La tecnologia concierne a nuestra existencia social, responde al tiempo y a la realidad de nuestra
praxis, surge de nuestras decisiones, origina nuevas elecciones y define nuestros

comportamientos.

La teoria de David Ricardo establece que la ventaja comparativa esta basada en gran
medida en las diferencias en la productividad del trabajo. Es decir, aunque un pais no
tenga ventaja absoluta en la produccién de ningun bien, aunque fabrique todos sus productos de
forma mas cara que en el resto del mundo, le convendra especializarse en aquellas mercancias en

las que tenga mayor ventaja comparativa.

Segun IS1 Pharma (Insights strategy Implementation Pharma), en Latinoamerica el 59%
de las compras que se hacen de medicamentos se realizan a través de teléfonos inteligentes y un
33% de las exploraciones a través de sitios web, asimismo en la actualidad un 80% de las
personas realizan busquedas de informacion e interaccidn con profesionales de la salud a traves
de redes sociales, y un 72% de esta poblacion utiliza su teléfono para indagar sobre
medicamentos y tratamientos para cuidado de la salud y prevencidn de enfermedades

(Gonzélez.2021).

Se puede mencionar que John Maynard Keynes, con su teoria de la economia sobre la
demanda agregada, la inversion y la politica fiscal, puede ayudar al proyecto de investigacion
para asi poder evaluar cual seria el impacto de la importacion en un contexto macroeconémico.
Ya que relacionandolo con un proceso de importaciones de pantallas y luces LED, si los
consumidores aumentan su necesidad de adquirir estos productos, se puede impulsar la demanda

agregada, por ende, habra un aumento en la produccion local o en este caso el nivel de


https://es.wikipedia.org/wiki/Ventaja_absoluta
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importaciones se incrementaria. Es decir, la decision de consumo de las personas puede generar

impactos positivos 0 negativos en una economia.

Las pantallas LED se han convertido en el aliado perfecto para las empresas de hoy,
ayudando a comunicar mensajes comerciales y de interés a su publico de manera dindmica, por
esta razon se posicionan como una herramienta corporativa imprescindible. Una de las
principales aplicaciones profesionales de las pantallas led son las farmacias (Cruces de farmacia

y pantallas LED para productos.)

Autores como Eaton & Kortum (1999); Keller (2002); Li, Greenway & Hane (2003)
apoyan la vision que el comercio internacional permite el crecimiento economico debido a que
las importaciones impulsan la difusion de nuevas y mejores tecnologias hacia paises donde no es
posible desarrollarlas. Al permitir que los paises accedan a una gama mas amplia de bienes y
servicios, el comercio internacional contribuye a mejorar los estandares de vida y a reducir las

brechas entre paises.

Jeff Madura, es un especialista en la gestion financiera en un contexto internacional, que

cubre temas como la financiacion de importaciones, tipos de cambio y riesgo financiero.

V1.2 Justificacién Practica

Desarrollar experiencias frente al manejo de la importacion y de investigacion de un pais
a otro gracias a los conocimientos adquiridos en INTENALCO educacidn superior y al aporte de
la estructura de conocimientos planteada desde un punto de vista tedrico, practico y

metodoldgico.


https://revistas.unimilitar.edu.co/index.php/rfce/article/view/3068/2626
https://revistas.unimilitar.edu.co/index.php/rfce/article/view/3068/2626
https://revistas.unimilitar.edu.co/index.php/rfce/article/view/3068/2626
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La tecnologia contribuye a la economia del pais porque fomenta la innovacion y la
productividad. En los procesos de produccién de una empresa aplicando la tecnologia se reducen
los tiempos de trabajo administrativos, y por lo tanto su coste, reutilizando recursos a tareas que
aporten valor. Mejora en la calidad: al poder monitorizar y controlar todos los procesos de
produccion, podremos detectar errores y problemas con mayor facilidad. Las pantallas y luces
Led suponen un gran ahorro para la empresa, ya que los costes de material de impresion u otros
medios para promover productos y servicios son bastante elevados y se deben cambiar
constantemente a lo largo del afio. Si bien el coste inicial de una pantalla LED es elevado, a lo

largo de los afios, este se amortiza, reduciendo asi costes y mejorando la gestion de contenido.

V1.3 Justificacion Metodoldgica

Para lograr el cumplimiento de los objetivos de estudio del proyecto, se acude a la técnica
de investigacidn cualitativa, en donde se maneja el estudio de mercados, el estudio técnico, el
estudio legal y administrativo; el analisis de los impactos sociales y ambientales. Lo que permite
determinar la viabilidad de la importacion. También se utilizara una técnica de investigacion
bibliogréafica, permitiendo explorar investigaciones previas plasmadas en libros, revistas,
documentos o articulos relacionados del tema en mencion, brindando una referencia del tema

para tener una idea mas clara.

Se hace necesario la realizacion de este proyecto para dar a conocer una guia que puede
ser de ayuda para realizar una importacion de un producto igual o parecido en nuestro pais,
teniendo en cuenta todos problemas que se puedan dar al momento de hacer este proceso y tener

en cuenta los requerimientos necesarios para la misma.
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VI1.3.1 Clasesy Tipos de Investigacion

Este proyecto de investigacion esta relacionado con dos tipos de investigacién, segin su
profundidad del objeto de estudio, se trata de un tipo de investigacion descriptiva, ya que busca
especificar las propiedades méas importantes del fendmeno que se esté estudiando de una manera
estructurada y segun los datos empleados, se trata de una investigacion cualitativas, ya que se
estudian que variables determinan la decision de consumo de nuevas tecnologias que son

amigables con el medio ambiente.

V1.3.2  Fuentes de Investigacion

Este proyecto estd basado en unas fuentes de investigacion secundarias, debido a que se
realizé una revision de literatura en libros, tesis y trabajos de investigacion, articulos cientificos,
entre otros. En donde se exploran temas relacionados con el comercio internacional y las

finanzas de las importaciones.

VII. Marcos Referenciales

Este marco de referencias tiene como proposito realizar una consulta e indagacion acerca
de las diversas teorias, conceptos y estudios, tesis e investigaciones ejecutadas previamente que
estén directamente relacionadas con el proyecto que se viene desarrollando, permitiendo asi

comprender y abordar el tema de estudio desde un contexto mas amplio.

Al realizar la revision literaria ya existente, se pueden destacar los estudios que tienen
mayor relevancia en el campo de las importaciones de tecnologia sostenible. Es por esto que se
puede decir que el marco de referencias es una base solida para la investigacion que se esta
realizando, lo que facilitara situarnos en una posicion mas critica y fundamentada sobre los datos

gue se vienen recolectando.
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VI1.1 Antecedentes de la Investigacion

Para podernos situar de manera adecuada en el tema de estudio que se va a realizar y
comprender la evolucion que ha tenido a lo largo de las investigaciones, es necesario revisar de
manera detallada los antecedentes historicos y las investigaciones anteriores que han permitido
formar conocimientos mas actualizados. Asi también se podra identificar en que areas se requiere

de mayor investigacion, justificando asi la importancia del presente proyecto.

El trabajo investigativo realizado por ANDRES GUZMAN CANTILLO Y MANUEL
BUITRAGO ACOSTA (2019) acerca del estudio de mercado para la importacion de luces LED,
desde China, por parte de una empresa- caso de estudio, desde el &mbito del comercio exterior y
los negocios internacionales. Esto con el fin de evaluar la viabilidad técnica, econdmica y
financiera para la importacion e incursion de un producto de alta demanda, uso y consumo
derivado de la regulacion energética para no solo Latinoamérica, sino también Colombia. El
propdsito de llevar a cabo un proceso de importacion obedecid a la necesidad de la empresa caso
de estudio de desarrollar y ampliar su linea de comercializacion y portafolio de servicios y
productos. Para cumplir con tal fin, se procedié a una investigacion de caracter exploratorio
descriptivo utilizando, como instrumento de medida, el analisis de las variables socioecondmicas
de China y Colombia respectivamente, en cuanto a fortalezas y debilidades para los procesos de
importacion relacionados con productos para el sector energético. Esto altimo con el fin de
lograr establecer analisis de entornos comparativos y de fuerzas competitivas. Se sefialo
igualmente, la importancia de elaborar un estudio sobre la logistica internacional implicada en un
proceso de importacion, con el fin de tener un referente, respecto a las inversiones que se deben
realizar para una normal operacién de posicionamiento en un mercado nacional, tal cual seria el

caso colombiano.
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Los autores concluyeron que en Colombia persiste una demanda representativa de
bombillos Led debido a su alta eficiencia y menor generacion de calor, si se comparan con los
focos de luz tradicionales. Lo cual se ve reflejado evidentemente en un menor consumo de
energia y, por ende, en una clara reduccion de los costos de energia eléctrica sin sacrificar la
calidad de iluminacion. Es por esto, que la empresa caso de estudio podria sacar provecho del
auge remanente del mercado para implementar la comercializacion de este producto. A su vez,
vale la pena resaltar que la empresa caso de estudio ya contaba con clientes mayoristas
potenciales de sus productos de construccion en PVC, los cuales se podrian convertir sin
dificultad en compradores importantes del bombillo led A60-12W. Lo anterior debido a que,
estos ya le habian solicitado con anterioridad a la compafiia, el aprovisionamiento de este
producto en grandes cantidades para llevar a cabo distintos programas de construccion
inmobiliaria a nivel nacional. Lo cual podria representar una gran oportunidad de crecimiento y

proyeccion para la firma en cuestion.

El trabajo realizado por LUIS ARIEL ZABALA BUITRAGO (2019) acerca de un plan
de importacion de pantallas led p4 como uso de material publicitario a bajo costo para alquiler en
eventos. Esta investigacion se realizd con el proposito de encontrar el proveedor méas ajustable
para la inversion que realizaria la empresa. Ademas, se busco implementar ese método innovador
para el mejoramiento de los servicios de la empresa aplicada y asi poder ser adaptada para la
realizacion de eventos con gran diferencia en la calidad de los productos. Dicha inversion que
sera realizada por la empresa se llevara a cabo gracias al surgimiento de la necesidad de
implementar un plus tecnoldgico en sus eventos para asi poder resaltar ante la competencia. Esta

investigacion tuvo como objetivo general formular un plan de inversién para la empresa
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PRODUCCIONES BTL mediante la importacion de pantallas LED P4 a bajo costo para alquiler

en eventos.

El autor concluyé que ese proyecto fue impulsado con el fin de buscar innovacion en
cuanto a la empresa y minimizar costos en cuanto a produccion, en donde se afirma que si es
viable la importacion de pantallas LED P4 para la utilizacion en eventos. Ademas de que es un
punto fuerte contra la competencia ya que seria la primera que lo aplicaria para este fin, asi poder
destacarse y crecer como empresa. El autor también mencion6 que la empresa al adquirir el
producto directamente de China incurre en un gasto menor a diferencia del proveedor nacional

quien maneja un costo mas alto, lo cual pudo indicar un ahorro significativo por la compra total.

El trabajo investigativo realizado por MARIA FERNANDA JARAMILLO MOLINA'Y
MICHELLE NICOLLE MAESTRE CALDERON (2016) relacionado al estudio de factibilidad
de una empresa importadora de luces LED y OLED, esto se realizo con el fin de desarrollar
tecnologias que fueran eco-amigables con el ambiente y que a su vez satisfagan las necesidades
que se presentan dia a dia en la sociedad, como es el uso indispensable de la electricidad. Se
encontrd en ésta, una oportunidad de negocio, asi como una ventaja, pues en nuestro pais no se
han implementado a gran escala productos como las luces de tecnologia LED y OLED, las cuales
favorecen al desarrollo del medio ambiente en lugar de perjudicarlo. Teniendo como objetivo
incentivar el uso de fuentes de energia no convencional y recursos renovables, que tengan un

impacto eco-amigable en el entorno.

Las autoras de este proyecto concluyeron que el presente estudio de factibilidad, se inicié
con un recuento de la evolucion de la electricidad en si, seguida de una resefia historica del
desarrollo a través del tiempo de las bombillas de luz, y de la industria eléctrica, en el cual se

desarrollé un analisis del concepto de energia asi como su clasificacién, el cambio de la matriz
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tanto productiva como energética que se estan llevando a cabo dentro de nuestro pais, de las
caracteristicas y ventajas de las tecnologias LED y OLED. Con el fin de obtener informacion
vélida y certera, se realiz6 un estudio de mercado el cual comenzé por obtener una muestra
representativa en el cantén Cuenca, la cual define la demanda potencial para este tipo de
productos. Los resultados obtenidos fueron alentadores en términos de demanda, y en cuanto a la
oferta se determinaron los competidores tanto directos como indirectos para la empresa. Sin
embargo, cabe recalcar que en ese momento no existia en el mercado local una empresa que
ofertara los productos analizados en el estudio, por ende, se contaba con exclusividad de venta de

los productos.

VI11.2 Marco Teérico

En este trabajo de investigacion es necesario establecer un marco teorico sélido, de
manera que permita profundizar y contextualizar el tema de estudio. En este marco teorico se
estara proporcionando una revision detallada de las teorias que estan relacionadas con el tema de
investigacion (importaciones de tecnologia LED), en las cuales se resaltaran los estudios y

hallazgos mas importantes que contribuyan a la generacion de mayor conocimiento en el tema.

VII.2.1 Teoria de la Cadena de Valor (Michael Porter).

Esta teoria centra sus estudios en el analisis de la cadena de suministro y la creacién de
valor en un producto. Si bien cabe resaltar que es de suma importancia investigar acerca de como
es el proceso o estructura al momento de la fabricacion, importacion y/o distribucién de pantallas
y luces LED en el mercado. Lo cual permite que haya una mejor identificacion de las
oportunidades o riesgos al momento de realizar una importacion. Ademas, esta teoria brinda

métodos para optimizar el proceso, lo cual podria ser mas eficiente, se incrementa la produccion
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o distribucion. Asi mismo como la fidelizacion de los clientes. Michael Porter es un profesor de
estrategia empresarial de la Universidad de Harvard que se hizo mundialmente famoso a partir de
1985, cuando publicé el libro Competitive Advantage: Creating and Sustaining Suerior
Performance. En él explica, que se debe identificar y conocer correctamente los elementos de la

cadena de valor de una empresa para asi mejorar su rendimiento.

Aplicacion en el proyecto de estudio

Se puede analizar la cadena de suministro de las pantallas y luces LED desde China hasta
Cali, identificar las actividades clave en el proceso de importacion, como la produccion en
China, el transporte, la distribucion y comercializacion en Colombia. Ademas de encontrar
puntos de optimizacion, por ejemplo, negociando mejores tarifas de transporte o eligiendo
proveedores con procesos mas eficientes y trabajar en estrategias para la fidelizacion de clientes,

asegurando calidad, buen servicio y postventa.

para lograr una cadena de suministro eficiente y competitiva en el sector de pantallas y
luces LED desde China hasta Cali, es crucial optimizar cada una de sus fases, desde la
produccidn hasta la comercializacion. Mediante la implementacion de estrategias de reduccion
de costos, mejora en la logistica y digitalizacion de procesos, se pueden obtener resultados
significativos en términos de eficiencia operativa y rentabilidad. Ademas, el enfoque en la
fidelizacion de clientes, asegurando calidad, servicio y postventa de excelencia, contribuira a

consolidar la empresa en el mercado y garantizar un crecimiento sostenible en el tiempo.

VI1.2.2 Teoria de la Ventaja Comparativa (David Ricardo).

Este autor, es un economista britanico del siglo X1X, es conocido por sus importantes

contribuciones a la teoria econdmica, especialmente en el campo de la economia politica y la
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teoria del valor. David Ricardo sugiere que los paises deben especializarse en la produccion de
bienes en los que tienen una ventaja comparativa (es decir, pueden producirlos a un costo de
oportunidad mas bajo) y luego comerciar con otros paises por bienes en los que tienen una
desventaja comparativa. Esta teoria ayuda a entender la importancia y beneficios del comercio
exterior para un pais, ya que, si se posee carencia de algun producto en el pais, se podria

abastecer con mayor facilidad.

Si bien es cierto que el campo de la tecnologia es muy amplio y que dia tras dia se
presentan productos mucho mas innovadores ya que estos surgen como respuesta a las
necesidades de los seres humanos. Se puede concluir que por méas avance tecnologico que exista,
siempre se le podra dar un valor agregado a un producto ya conocido en el mercado, para que asi

genere la diferencia y llame la atencion de los consumidores.

Direccionando esta teoria hacia el proyecto investigativo que se esta llevando a cabo
acerca de la importacion de pantallas y luces LED, es importante identificar las ventajas
comparativas, es decir, identificar los paises o regiones que tienen una ventaja comparativa en la
produccidn de estos productos. Involucrar el analisis de factores como costos de mano de obra,
acceso a materias primas, tecnologia disponible y regulaciones comerciales. También se puede
determinar qué paises tienen la capacidad de producir las pantallas y luces LED de manera mas

eficiente. Logrando obtener productos de alta calidad a precios competitivos.

Esta teoria de la ventaja comparativa también puede brindar estrategias de comercio
internacional que influyan en la negociacién de acuerdos comerciales o politicas arancelarias de

los paises de los cuales se puede generar el abastecimiento.

Aplicacion en el proyecto de estudio
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Podemos evaluar si China tiene una ventaja comparativa en la produccion de pantallas y

luces LED, considerando factores como bajos costos de produccién, tecnologia avanzada y

economias de escala.

Comparar los costos para importar desde China con la produccion local o importacion

desde otros paises.

Analizar barreras arancelarias y acuerdos comerciales para ver qué tan viable es la

importacion.

VI1.2.3  Teoria del Comercio Internacional (Adam Smith).

A pesar de este autor es mas conocido por su obra "La riqueza de las naciones”, Smith
también hizo contribuciones importantes al estudio del comercio internacional. En su obra,
discutié los beneficios del comercio internacional y como puede aumentar la riqueza de las
naciones al permitir una mayor especializacion y eficiencia. En este enfoque también se

examinan los patrones y las politicas de comercio entre los paises involucrados en el proceso.

Ademas, también se pueden analizar las tendencias de importacidén y consumo de las pantallas y

luces LED, asi como los factores economicos y politicos que influyen en el comercio

internacional de estos productos.

Aplicacion en el proyecto de estudio

Podemos estudiar como el comercio internacional de tecnologia LED puede beneficiar

tanto a China como a Colombia.

Se pueden analizar los efectos del comercio en la economia local, incluyendo la

generacion de empleo y acceso a productos de mejor calidad y precio.
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Revisar las politicas de importacion y regulaciones colombianas que pueden afectar el

proceso.

VII.2.4  Teoria de Marketing (Philip Kotler).

La "teoria del marketing" se refiere al conjunto de principios, conceptos y enfoques que
guian la préactica del marketing en las organizaciones. Kotler ha dado una contribucion
significativa acerca del concepto de las 4 P del marketing mix: Producto, Precio, Plaza (o
Distribucion) y Promocidn. Estos elementos son fundamentales para el desarrollo de estrategias
de marketing efectivas. También ha proporcionado una amplia orientacion sobre como gestionar

cada uno de estos aspectos para alcanzar los objetivos de marketing.

Aplicacion en el proyecto de estudio

Podemos aplicar las 4P del marketing al proyecto:

Producto: analizar cuales son las caracteristicas de las pantallas y luces LED mas

demandadas en Cali.

Precio: evaluar los costos de la importacion, margenes de ganancia y precios

competitivos en el mercado local.

Plaza (Distribucidn): identificar los mejores canales de venta (tiendas fisicas,

distribuidores, comercio electrénico).

Promocidn: disefiar estrategias de publicidad y ventas para atraer clientes.
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VI1.2.5 Teoria de la Modernizacion (Walt W. Rostow).

Este autor es conocido principalmente por su obra "Las Etapas del Crecimiento
Econdmico: Un Manifiesto No Comunista"”, publicada en 1960. En este libro, Rostow presenta
su famoso modelo de las etapas del crecimiento econémico, que describe el proceso de
desarrollo econémico de un pais en cinco etapas: la sociedad tradicional, las precondiciones para
el despegue, el despegue, la marcha hacia la madurez y la era del consumo en masa. Segun
Rostow, los paises atraviesan estas etapas en su camino hacia la modernizacion y el desarrollo
econdmico. En este enfoque se examina los procesos de cambio social y econdmico asociados
con la adopcion de tecnologias modernas. Lo que podria ser de gran importancia la relacion entre
los procesos de modernizacion de los paises o el sector de la industria con la importacion de

tecnologia LED.

Aplicacion en el proyecto de estudio

Podemos analizar e identificar en qué etapa de desarrollo se encuentra Cali y Colombia
en cuanto al uso de tecnologia LED Yy a su vez, las oportunidades de su introduccion en el
mercado local. Ademas, podemos evaluar el impacto de la importacion en la modernizacion del

sector industrial y comercial de Cali.

VII.2.6  Teoria de la Demanda Agregada (John Maynard Keynes).

Keynes afirma en su teoria que la demanda agregada es un aspecto central del analisis
econdmico Y el enfoque en la macroeconomia. Este sostuvo que la demanda agregada, es el total
de bienes y servicios que los consumidores, las empresas, el gobierno y los extranjeros estan
dispuestos a comprar en una economia en un momento dado, lo cual se convierte en un

determinante crucial del nivel de produccion y empleo en la economia.
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Aplicacion en el proyecto de estudio

Se puede analizar coémo la demanda de productos LED en Cali y Colombia influye en la

viabilidad de la importacion.

Se puede evaluar el impacto de factores macroeconémicos como ingresos de los

consumidores, inversion en infraestructura y politicas gubernamentales.

Si la demanda de tecnologia LED es alta, esto indica que la importacién puede ser

rentable.

VI1.2.7 Teoria del Riesgo y Rendimiento en Finanzas Internacionales (Jeff

Madura).

Madura explora como el riesgo y el rendimiento estan interrelacionados en los mercados
financieros internacionales. Analiza como las diferencias en el riesgo de los paises afectan los

rendimientos esperados de las inversiones.
Aplicacion en el proyecto de estudio

Se puede evaluar el riesgo cambiario al importar desde China, ya que el precio puede

verse afectado por la tasa de cambio del dolar y el yuan.

Se pueden analizar riesgos financieros como aranceles, impuestos, costos de transporte,

inflacion y estabilidad econdmica en Colombia.

Se pueden disefar estrategias para minimizar riesgos y maximizar rendimientos, como

buscar acuerdos con pI'OVEEdOI’ES 0 aseqgurar precios con contratos a futuro.

Conclusion
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Al aplicar estas teorias, el estudio de factibilidad tendra una base més solida para evaluar
los aspectos clave de la importacién de pantallas y luces LED. Se podré analizar la viabilidad
econdmica, los riesgos, la demanda, las estrategias de marketing y el impacto en la

modernizacion de Cali, garantizando una mejor toma de decisiones.

VI11.3 Marco Conceptual

Aqui se proporciona una estructura teérica la cual guia el estudio y define los conceptos
fundamentales que se utilizaran a lo largo del proyecto. En este punto, se destacan conceptos
claves que sustentan el analisis del problema de investigacion. Ademas, se establece la relacion
entre estos conceptos y como se aplican a la investigacion en cuestion. Este marco no solo ayuda
a clarificar las ideas centrales, sino que también facilita una comprension mas profunda del

fendmeno estudiado, permitiendo interpretar de manera precisa y fundamentada los resultados.

En el contexto de esta investigacion, el marco conceptual se centra en [especificar el tema
o problema central de la investigacidn]. Se abordaran teorias como [mencionar teorias
relevantes], y se discutiran conceptos cruciales como [enumerar conceptos clave]. Estos
elementos proporcionaran una base tedrica solida que guiara el disefio metodoldgico y el analisis

de datos, asegurando que la investigacion se realice de manera coherente y rigurosa.

VI1.3.1 Comercio Exterior.

Es un intercambio de un bien o servicio realizado entre al menos dos paises diferentes.

Los intercambios pueden ser importaciones o exportaciones.
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VIL.3.2  Importacion.

Las importaciones son el transporte de bienes y servicios del extranjero, los cuales son
adquiridos por un pais para distribuirlos en el interior de este. Las importaciones pueden ser
cualquier producto o servicio recibido dentro de la frontera de un Estado nacional con propdsitos

comerciales.

VI1.3.3 Términos de Negociacion Internacional (INCOTERMS).

Los Incoterms o International Commercial Terms (Términos Internacionales de
Comercio) son reglas establecidas por la Camara de Comercio Internacional que sirven de base
para definir las responsabilidades del comprador y del vendedor y donde recae el riesgo sobre la

mercancia durante las distintas fases de la transaccion.

VI11.3.4 Negocios Internacionales.

El término negocios internacionales alude a todas las transacciones comerciales que se
Ilevan a cabo entre dos o0 mas personas, regiones, ciudades y/o naciones dentro de los limites

politicos.

VI1.3.5 Tecnologia.

La tecnologia es la suma de técnicas, habilidades, métodos y procesos utilizados en la

produccidn de bienes o servicios o en el logro de objetivos, como la investigacidn cientifica.

VI1.3.6 lHuminacion Led.

Las siglas LED significan “Light emitting diode” Un diodo es un componente eléctrico
con dos electrodos, que solo permite que la electricidad pase libremente en una direccién. A

través de los movimientos constantes de los electrones en el semiconductor, se genera luz.
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VI1.3.7 Estrategias de Marketing.

Radica en que las estrategias de marketing proporcionan a las organizaciones una
ventaja sobre sus competidores, ayudan a desarrollar bienes y servicios con un mayor
potencial de generacion de ganancia y a fijar precios adecuados en funcién de los costos y la

informacion recopilada en la investigacion de mercado.

VI11.3.8 Inspecciones.

La inspeccion implica realizar la constatacion ocular o la comprobacion de un producto,
proceso, servicio o instalacion —o su disefio— para evaluar su conformidad con unos requisitos

en un momento determinado.

VI1.3.9 Factibilidad.

Factibilidad se refiere a la disponibilidad de los recursos necesarios para llevar a cabo los
objetivos 0 metas sefialadas, es decir, si es posible cumplir con las metas que se tienen en un

proyecto, tomando en cuenta los recursos con los que se cuenta para su realizacion.

VI11.3.10 Inteligencia de Mercado.

La inteligencia de mercado consiste en recopilar y analizar informacion relevante para el

mercado de una empresa: tendencias, seguimiento de la competencia y del cliente.

VI11.3.11 Productividad.

La productividad es la relacion entre la cantidad de productos obtenida por un sistema

productivo y los recursos utilizados para obtener dicha produccion.



VI11.3.12 Innovacion.
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Innovacion es un proceso que introduce novedades y que se refiere a modificar elementos

ya existentes con el fin de mejorarlos, aunque también es posible en la implementacion de

elementos totalmente nuevos.

VI11.3.13 Ventaja Absoluta.

La ventaja absoluta es un concepto desarrollado por Adam Smith en su obra La riqueza

de las naciones, para poder explicar los flujos de comercio de bienes entre paises.

VI11.3.14 Ventaja Comparativa.

El modelo de la ventaja comparativa es uno de los conceptos basicos que fundamenta la
teoria del comercio internacional y demuestra que los paises tienden a especializarse en la
produccién y exportacion de aquellos bienes que fabrican con un coste relativamente mas bajo
respecto al resto del mundo, en los que son comparativamente mas eficientes que los demas y
que tenderan a importar los bienes en los que son mas ineficaces y que por tanto producen con

unos costes comparativamente mas altos que el resto del mundo.

VI11.3.15 Comercializacion.

La comercializacién o comercializacion es el proceso de introducir en el comercio un

nuevo producto o0 método de produccion, poniéndolo a disposicion del mercado.

VI11.3.16 Praxis.

Es el proceso por el que una teoria, leccidén o habilidad se realiza. Praxis puede referirse

también al acto de involucrar, aplicar, ejercitar, realizar o practicar ideas.
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VI11.3.17 Etapa Precognitiva.

Percepcion inconsciente, en la que las personas infieren inconscientemente, a partir de
datos que han aprendido de manera inconsciente, que un evento determinado probablemente

sucedera en un contexto determinado.

VI11.3.18 Eficiencia.

La eficiencia es la capacidad de disponer de alguien o algo para conseguir el

cumplimiento adecuado de una funcién.

VIII. Marco Contextual

En este punto se brinda una vision detallada del entorno en el cual se desarrollara el
estudio. Ayuda a situar la investigacion en un escenario realista y especifico, describe y analiza
los diversos factores sociales, econdmicos, culturales, historicos y geogréaficos que influyen en el
fendmeno investigado. Es por esto que, al situar el problema de investigacion dentro de su
contexto, se logra una vision mas integral y precisa, permitiendo una mejor interpretacion de los

resultados que se vayan obteniendo.

VI11.1 Colombia (Pais destino - importador)

Colombia es un pais cuyo paisaje cuenta con bosques tropicales, las montafias de los
Andes y varias plantaciones de café. En Bogota, su capital a gran altura, el distrito Zona Rosa es
famoso por sus restaurantes y tiendas. Cartagena, en la costa del Caribe, tiene una Ciudad

Antigua colonial amurallada, un castillo del siglo XV y arrecifes de coral cercanos.



38

VIII1.1.1 Geografia

Colombia se ubica en el extremo noroccidental de América del Sur, con una superficie de

1.141.748 Km2, tiene costas en el Pacifico y en el Atlantico. e T
y w_“ g ‘(:--- @ eonl X :
Atravesada de Sur a Norte por los Andes que, cerca de la SRR o L vensrwels
Jé"i s ”::" J\RTJ‘ \ =
frontera meridional se dividen en tres ramales: cordilleras Bl ol s
i’ . | ©BoOOAS {
Occidental, Central y Oriental. Al Este de la cordillera Oriental oo et ‘
‘{ux_,“ff“ Colombia [ sl

se encuentra la Orinoquia o los Llanos, y la Amazonia

colombiana. Aparte de los Andes: Serrania del Baud¢ y Sierra

Nevada de Santa Marta. Existen seis cumbres superiores a los 5000 metros.

Los valores de lluvia determinan los diferentes climas, de los que se distinguen dos:

Clima de las llanuras o tierras bajas: altitud por debajo de los 500 metros y temperaturas

medias anuales de 25 grados centigrados;

Clima de montaria o de las vertientes o valles: altitudes superiores a los 500 metros, clima

muy himedo, seco 0 muy seco.

VIII.1.2 Demografia

Colombia, cuenta con una poblacion de 51.609.000 personas, se encuentra en la posicion
29 de la tabla de poblacién, compuesta por 196 paises y presenta una moderada densidad de

poblacion, 45 habitantes por Km2.

VII1.1.3 Moneda

Su capital es Bogota y su moneda Pesos colombianos. Colombia es la economia nimero

43 por volumen de PIB.
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VIIl.1.4 Idioma Espafiol

El espafiol o castellano es una lengua romance procedente del latin hablado, perteneciente
a la familia de lenguas indoeuropeas. Al ser un pais multicultural, la forma de usar el idioma

espafiol varia en cada una de las regiones geogréaficas del pais.

VII1.1.5 Clima

El territorio colombiano se encuentra en la zona intertropical de nuestro planeta. Los
climas de las diferentes regiones del pais varian por el efecto de los vientos alisios, la humedad y

los diversos pisos térmicos.

Colombia no posee las cuatro estaciones. El regimen de estaciones es bimodal y en casi
todo el territorio se presentan dos estaciones de lluvia —de abril a junio y de agosto a
noviembre— y dos periodos de verano. Los climas colombianos se pueden clasificar de la

siguiente manera:

Clima tropical humedo: tiene variaciones de humedad y altas temperaturas. La region

del Pacifico es la méas representativa de este tipo de clima.

Clima seco: predominante en los desiertos de altas temperaturas. La Peninsula de La

Guajira es un buen ejemplo de este clima en Colombia.

Clima templado: hiumedo en invierno y seco en verano, como en la ciudad de Medellin.

Clima de montafa: varia desde el clima frio como en Bogota (2.600 m.s.n.m.) y de ahi a

nieves perpetuas como en la Sierra Nevada de Santa Marta o el Nevado el Cocuy en Boyaca.

Colombia disfruta de una luminosidad constante durante todo el afio, con igual cantidad

de horas diurnas y nocturnas, de manera que no hay meses con horario de verano.
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VII1.1.6 Cultura - Costumbres

La cultura de Colombia es el resultado de la mezcla de europeos o blancos, en especial
aquellos llegados de Espafia, los pueblos indigenas nativos y los africanos traidos por los
blancos. Muchos aspectos de la cultura colombiana se originan en el siglo XV1 con la llegada de
los espafioles y su interaccion con las civilizaciones nativas, algunos como los Muiscas del
centro y los Taironas al norte. A su llegada, los espafioles expandieron el catolicismo, el sistema
de la encomienda y un sistema de castas donde estaban a la cabeza los blancos nacidos en
Europa y sus descendientes. Esta emparentada con las costumbres de los paises

hispanoamericanos.

La cultura en Colombia es una experiencia en si misma, con masica, gastronomia y un
encanto local. En las diversas regiones y espacios se fusionan arte, masica y tradiciones que

personifican la alegria de los locales. Colombia es conocido como el pais de los 1000 ritmos.

VII1.1.7 Politica

La politica en Colombia se ha caracterizado, a lo largo de su historia, por un
predominante bipartidismo; siendo de los pocos paises hispanoamericanos donde los dos partidos
tradicionales sobrevivieron como agrupaciones hegemonicas hasta el siglo XX y con vigencia

aun en el XXI.

VI11.2 China (Pais origen — exportador)

China es una nacion muy poblada de Asia Oriental cuyos vastos paisajes abarcan
praderas, desiertos, montafias, lagos, rios y mas de 14,000 km
de costa. La capital, Pekin, mezcla la arquitectura moderna con g -

los sitios historicos como el complejo del palacio de la Ciudad = -
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Prohibida y la plaza de Tiananmén. Shanghai es un centro financiero global adornado con

rascacielos. La iconica Gran Muralla China recorre el norte del pais de este a oeste.

VII1.2.1 Geografia

La Republica Popular China se extiende desde el meridiano 73 °E hasta 135 °E,
abarcando una doceava parte de la longitud del mundo. Es el tercer pais mas extenso en
superficie terrestre del mundo y el pais mas habitado, con un 17,83% de la poblacién mundial en

2023.

China, situada en el este de Asia, tiene una superficie de 9.600.016 Km2, asi pues, es uno

de los paises méas grandes del mundo.

La geografia de China es muy variada, con colinas, llanuras y deltas en el este, y

desiertos, altas mesetas y montafias en el oeste.

VI1I1.2.2 Demografia

China, con una poblacién de 1.411.750.000 personas, y un porcentaje bajisimo de
inmigracion.
China es el pais con mayor poblacion del mundo: més de 1.300 millones de habitantes, lo

que representa un 20 por ciento de la poblacion de la Tierra.

VII1.2.3 Moneda

Su capital es Pekin y su moneda yuanes chinos. China es la segunda economia del

mundo por volumen de PIB.
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VII11.2.4 ldioma

El ptitonghua, conocido en occidente como chino mandarin, es la lengua oficial de la

Republica Popular China, siendo esta la lengua estandar basada en el dialecto de Beijing.

VII11.25 Clima

El clima también es muy diverso: desde el clima tropical en el sur (Hainan) al boreal en el

noreste (Manchuria).

VII1.2.6 Cultura — Costumbres

La cultura china es un conjunto de creencias, costumbres y expresiones artisticas que se
extiende por un amplio territorio y que combina elementos transmitidos por cientos de

generaciones con las creaciones de la actualidad.

VII1.2.7 Politica

La Republica Popular China es un Estado socialista con economia de mercado dirigido
por un unico partido, el Partido Comunista Chino (PCCh), encabezado por el secretario general

del PCCh, que actia como lider supremo de China.

IX. Marco Temporal

Este proyecto de investigacion tiene una duracion planificada de 8 meses, siendo esta la

duracion de la etapa lectiva.

Las fases establecidas para la realizacion del proyecto se dividen en dos, las cuales son:

Anteproyecto o formulacion del proyecto: seleccion de la unidad productiva y planeacion
de los diferentes procesos a determinar para el desarrollo de la propuesta de importacion,

establecidos entre el mes de febrero a mayo del 2024.
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Desarrollo y/o ejecucién del proyecto: descripcion de los procesos que se desarrollaran
durante el proceso de importacion de la unidad productiva, la cual se establecera entre los meses

de agosto a noviembre del 2024.
X. Marco Legal

El presente estudio investigativo, cuenta con un marco legal, el cual da a conocer el
contexto normativo dentro del cual se desarrollan las actividades de comercio exterior,
detallando las normativas legales vigentes. En este marco se incluyen la regulacién aduanera, asi
como las politicas arancelarias aplicables. En adiccion a esto también se examinan los tratados y

acuerdos comerciales que pueden influir en las condiciones de la importacion.

Aqui se proporcionara una comprension clara de los requisitos legales que se deben
cumplir para asegurar que las operaciones de importacion sean desarrolladas de manera eficiente

y con todos los lineamientos de la ley, lo cual ayuda a minimizar riesgos legales y financieros.

X.1 Decreto 1165 de 2019

Por el cual se dictan disposiciones relativas al Régimen de Aduanas en desarrollo de la

Ley 1609 de 2013.
EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA DE COLOMBIA,

en ejercicio de sus facultades constitucionales y legales, en especial las conferidas por el
numeral 25 del articulo 189 de la Constitucion Politica, con sujecion a las Leyes 7 de 1991
y 1609 de 2013, una vez oido el Comité de Asuntos Aduaneros, Arancelarios y de Comercio

Exterior, y

CONSIDERANDO:
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Que mediante Ley 1609 de 2013, el Congreso de la Republica, teniendo en cuenta su
responsabilidad social y en procura de mantener la estabilidad juridica nacional, dicté normas
generales a las cuales debe sujetarse el Gobierno para modificar los aranceles, tarifas y demas

disposiciones concernientes al Régimen de Aduanas;

ARTICULO 1o0. ALCANCE. El presente decreto se aplica en la totalidad del Territorio
Aduanero Nacional y regula las relaciones juridicas que se establecen entre la administracion
aduanera y quienes intervienen en el ingreso, permanencia, traslado y salida de las mercancias,

hacia y desde el Territorio Aduanero Nacional, con sujecidn a la Constitucion y la ley.

Asimismo, se aplica sin perjuicio de las disposiciones especiales y las resultantes de
acuerdos o tratados internacionales a los que haya adherido o adhiera Colombia. Los acuerdos o
tratados mencionados comprenden, entre otros, los acuerdos comerciales y los referidos a la

proteccion de la propiedad intelectual.

La potestad aduanera se ejercerd, incluso, en el area demarcada del pais vecino donde se

cumplan los tramites y controles aduaneros en virtud de acuerdos binacionales fronterizos.

ARTICULO 177. DOCUMENTOS SOPORTE DE LA DECLARACION DE
IMPORTACION. <Articulo modificado por el articulo 57 del Decreto 360 de 2021. El nuevo
texto es el siguiente:> Para efectos aduaneros, el declarante esta obligado a obtener antes de la
presentacion y aceptacion de la declaracion, el original de los siguientes documentos en medio

fisico o electrénico:

1. Registro o licencia de importacion que ampare la mercancia, cuando a ello hubiere

lugar.

2. Factura comercial, cuando hubiere lugar a ella.



3. Documento de transporte.

4. La prueba de origen sefialada en el respectivo acuerdo comercial y los documentos
relativos a las condiciones de expedicién directa, transito y/o transbordo, cuando a ello hubiere

lugar; o certificacion de origen no preferencial, cuando se requiera.

5. Certificado de sanidad y aquellos otros documentos exigidos por normas especiales,

cuando hubiere lugar.

6. Lista de empaque, cuando hubiere lugar a ella.

7. Mandato, cuando no exista endoso aduanero y la declaracion de importacion se

presente a través de una agencia de aduanas o apoderado.

8. Declaracion andina del valor y los documentos justificativos de esta.

9. Copia de la declaracion de exportacion o el documento que acredite la operacion de
exportacion, en las modalidades de reimportacion en el mismo estado y reimportacion por

perfeccionamiento pasivo, en los términos establecidos en el presente decreto.

10. Las autorizaciones previas establecidas por la Unidad Administrativa Especial
Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN), para la importacion de determinadas

mercancias.

11. Documento de constitucién del consorcio o unién temporal cuando los documentos
transporte y deméas documentos soporte de la operacidén de comercio exterior se consignen,

endosen o expidan, segun corresponda, a nombre de un consorcio o de una Union Temporal.

12. Certificacion de marcacion fisica o electronica expedida por el sistema técnico de

control vigente (SUNIR), para los bienes sujetos al pago del impuesto al consumo de que trata
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Ley 223 de 1995. Este documento soporte solo seréd obligatorio una vez entre en produccion la

fase del SUNIR correspondiente a la obtencion de informacion para cada industria.

13. Documentos establecidos expresamente en disposiciones aduaneras 0 en normas

especiales reguladas por otras autoridades, como soportes de la declaracién de importacion.

La documentacién necesaria para la importacién de pantallas y luces LED desde
China hacia Colombia en el marco legal, considerando los requisitos aduaneros, regulatorios y

comerciales exigidos por las autoridades colombianas. Es la siguiente:

Documentos Comerciales

Factura comercial: Debe contener informacion detallada del proveedor, comprador,
descripcion del producto, cantidad, valor unitario y total, condiciones de pago y términos de

entrega (Incoterms).

Lista de empaque: Documento que detalla el contenido de cada bulto o caja,

especificando dimensiones y peso.

Contrato de compra o pedido de compra: En caso de que la DIAN lo requiera como

soporte documental.

Documentos de Transporte

Conocimiento de embarque (Bill of Lading - BL) o Guia Aérea (AWB) o Carta de
Porte (para transporte terrestre): Emitido por la empresa transportadora que acredita el envio

de la mercancia.

Certificado de Origen (si aplica): Permite acceder a beneficios arancelarios si existe un

acuerdo comercial entre China y Colombia.



47

Documentacién Aduanera

Declaracién de Importacion: Se presenta ante la Direccion de Impuestos y Aduanas

Nacionales (DIAN), detallando el valor, origen y caracteristicas de la mercancia.

Registro o Licencia de Importacion (si aplica): Algunas mercancias requieren una

autorizacion previa del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

Declaracién Andina del Valor en Aduana: Se requiere si la importacién supera los

USD 5,000, para justificar la base gravable de impuestos y aranceles.

Pago de impuestos y aranceles: Incluye IVA (normalmente del 19%) y aranceles segin

el arancel de aduanas.
Requisitos Técnicos y Certificaciones

Certificado de Conformidad RETILAP: Para productos de iluminacion LED, el
Reglamento Técnico de lluminacion y Alumbrado Publico (RETILAP) exige certificacion de

cumplimiento con normas tecnicas de seguridad y eficiencia energética.

Certificacion de Compatibilidad Electromagnética (si aplica): Algunos productos

eléctricos requieren pruebas de compatibilidad electromagnética.

Registro ante el ICONTEC o entidades acreditadas: Para verificar estandares de

calidad y seguridad.

Marcado de etiquetado y rotulado: Cumplimiento con normas de etiquetado en espafiol

y especificaciones técnicas.

Otros Permisos y Regulaciones
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Normas ambientales: Verificar si la importacion esté sujeta a regulaciones ambientales,

como el cumplimiento de residuos de aparatos eléctricos y electronicos (RAEE).

Registro ante la Ventanilla Unica de Comercio Exterior (VUCE): Algunas

importaciones requieren tramites electrénicos en la VUCE para permisos previos.
RESOLUCION 46 DE 2019
Por la cual se reglamenta el Decreto nimero 1165 del 2 de julio de 2019.
CONSIDERANDO:

Que el Gobierno nacional, con el propdsito de otorgar seguridad y certeza juridica y
facilitar la logistica de las operaciones de comercio exterior, expidié el Decreto nimero 1165 del
2 de julio de 2019, por el cual se dictan disposiciones relativas al régimen de aduanas en

desarrollo de la Ley 1609 de 2013.

Que el Decreto numero 1165 del 2 de julio de 2019, desarrollo la Ley Marco de Aduanas,
por lo que resulta necesario reglamentarla a través de Resoluciones de Caracter General,
aplicando los principios y criterios generales previstos en la ley marco de aduanas, con el fin de

garantizar certeza y seguridad juridica que permiten su cumplimiento efectivo y real.

Que, uno de los objetivos consagrados por la ley marco de aduanas, es facilitar y agilizar
las operaciones de comercio exterior, para garantizar la dinamica del intercambio comercial, el
acceso de los productos y servicios a los mercados internos y externos y la competitividad de los

productos y servicios colombianos en el mercado internacional.
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X.2 Leyes Marco del Comercio Exterior

X.2.1  Ley7de 1991

Por la cual se dictan normas generales a las cuales debe sujetarse el Gobierno Nacional
para regular el comercio exterior del pais, se crea el Ministerio de Comercio Exterior, se
determina la composicion y funciones del Consejo Superior de Comercio Exterior, se crean el
Banco de Comercio Exterior y el Fondo de Modernizacién Econémica, se confieren unas

autorizaciones y se dictan otras disposiciones.

X.22  Ley9de1991

Por la cual se dictan normas generales a las que debera sujetarse el Gobierno Nacional

para regular los cambios internacionales y se adoptan medidas complementarias.

ARTICULO 20. PROPOSITOS DEL REGIMEN CAMBIARIO. El régimen
cambiario tiene por objeto promover el desarrollo econdémico y social y el equilibrio cambiario,
con base en los siguientes objetivos que deberan orientar las regulaciones que se expiden en

desarrollo de la presente Ley.

a) Propiciar la internacionalizacién de la economia colombiana con el fin de aumentar su

competitividad en los mercados externos.

b) Promover, fomentar y estimular el comercio exterior de bienes y servicios, en
particular las exportaciones, y la mayor libertad en la actuacién de los agentes econdémicos en

esas transacciones.

c) Facilitar el desarrollo de las transacciones corrientes con el exterior y establecer los

mecanismos de control y supervision adecuados.

d) Estimular la inversién de capitales del exterior en el pais.
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e) Aplicar controles adecuados a los movimientos de capital.

) Propender por un nivel de reservas internacionales suficiente para permitir el curso

normal de las transacciones con el exterior.

g) Coordinar las politicas y regulaciones cambiarias con las demas politicas

macroecondmicas.

Los anteriores criterios se aplicaran con arreglo a los principios de economia, claridad,
eficacia, imparcialidad, publicidad y contradiccion, orientadores de las actuaciones

administrativas.

X.3 Decreto 920 de 2023

Por medio del cual se expide el nuevo régimen sancionatorio y de decomiso de

mercancias en materia aduanera, asi como el procedimiento aplicable.

ARTICULO lo. OBJETO Y AMBITO DE APLICACION. El presente decreto tiene
por objeto establecer las disposiciones que constituyen el régimen sancionatorio y el decomiso
de mercancias en materia de aduanas, asi como el procedimiento aplicable a seguir por la Unidad
Administrativa Especial Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales -DIAN para la

imposicidn de las sanciones y el decomiso de las mercancias de que trata el presente decreto.

Lo dispuesto en el presente decreto aplica en la totalidad del territorio aduanero nacional,
sin perjuicio de las disposiciones especiales contenidas en acuerdos o tratados internacionales a

los que se haya adherido o se adhiera la Republica de Colombia.

La potestad aduanera en los asuntos aqui desarrollados sera ejercida cuando hubiere lugar

a ella, incluso, en el area de otro pais de acuerdo con el derecho internacional aplicable, donde se
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adelanten tramites y controles aduaneros en virtud de los tratados y acuerdos binacionales,

multilaterales o regionales debidamente aprobados y ratificados por Colombia.

LEY 1609 DE 2013 — Ley Marco de Aduanas

Por la cual se dictan normas generales a las cuales debe sujetarse el Gobierno para

modificar los aranceles, tarifas y demas disposiciones concernientes al Régimen de Aduanas

EL CONGRESO DE COLOMBIA

DECRETA:

Articulo 1°. Sujecidn a la ley. El Gobierno Nacional, al modificar los aranceles, tarifas y
demas disposiciones concernientes al regimen de aduanas, no podra exceder los términos
establecidos en la presente ley, sin entrar a regular aspectos o materias que correspondan
privativamente al Congreso de la Republica, ni este hacer desarrollos normativos que son propios

del Ejecutivo.

De la misma forma el Congreso de la Republica al ejercer la facultad legislativa en estos
aspectos, debera tener en cuenta la responsabilidad social en procura de mantener la estabilidad
juridica nacional, sin asumir competencias, que, frente a estas materias, correspondan al

Gobierno Nacional.

X.4 Constitucion Politica de Colombia 1991

Preambulo

El Pueblo De Colombia

en ejercicio de su poder soberano, representado por sus delegatarios a la Asamblea

Nacional Constituyente, invocando la proteccion de Dios, y con el fin de fortalecer la unidad de
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la Nacién y asegurar a sus integrantes la vida, la convivencia, el trabajo, la justicia, la igualdad,
el conocimiento, la libertad y la paz, dentro de un marco juridico, democratico y participativo
que garantice un orden politico, econdmico y social justo, y comprometido a impulsar la

integracion de la comunidad latinoamericana decreta, sanciona y promulga la siguiente

CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA

X.5 Politica de Comercio Exterior

Con el objetivo de impulsar la transicién de la economia del pais hacia una
descarbonizada, inclusiva, sostenible y basada en el conocimiento y que propenda por la
internacionalizacion del aparato productivo y de los territorios, el Gobierno del presidente
Gustavo Petro present6 hoy ante los gremios de la produccion y medios de comunicacion la
Politica de Comercio Exterior ‘Para la Internacionalizacion y el Desarrollo Productivo

Sostenible’.

Se enfoca en cinco apuestas: La atraccion de inversion extranjera para el desarrollo
sostenible y transicion energética. La internacionalizacion de los territorios y una cultura
productiva y exportadora. EI Sur Global: integracion con América Latina y El Caribe, Asia 'y
Africa. Un multilateralismo activo y propositivo. Una internacionalizacion justa y equilibrada.

X.6 Acuerdos de Integracion Econdémica y Acuerdos de Cooperacion Econémicay
Comercial

A la fecha, Colombia cuenta con 17 acuerdos comerciales, incluyendo tratados de libre
comercio y acuerdos de alcance parcial: CAN (1973, 1994), Panama y Chile (1993), Caricom y
México (1995), Cuba (2001), Mercosur (2005), Triangulo Norte (2009), EFTA y Canada (2011),

EEUU. y Venezuela (2012), Union Europea (2013) y Corea, Costa Rica, Alianza Pacifico (2016)
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e Israel (2020) (Gréfica 2). Los acuerdos comerciales le dan acceso a un mercado de mas de

1,500 millones de consumidores.

Acuerdo de Alcance Parcial No. 29 entre la Republica de Colombia y la Republica

de Panama.

En el marco de este Acuerdo, Colombia le otorga a Panama preferencias arancelarias para
mas de 300 productos y recibe de Panama preferencias arancelarias para la exportacion de mas
de 80 productos. Estas preferencias corresponden a reducciones arancelarias que van del 20 % al
100 %. Algunos productos incluidos son: pescado, moluscos, palmitos, frutas tropicales,
preparaciones alimenticias, medicamentos para uso humano, disolventes, caucho, badles y

maletas, guata de celulosa y papeles y vidrios de seguridad.
Acuerdo de Libre Comercio entre la Republica de Colombia y Canada

El Acuerdo de Libre Comercio entre la Republica de Colombia y Canada, sus cartas
adjuntas y sus entendimientos fueron suscritos en Lima, Peru, el 21 de noviembre de 2008, y “cl
canje de notas que corrige el Acuerdo de Libre Comercio entre Colombia y Canada” el 18 y 20
de febrero de 2010. El acuerdo fue aprobado mediante la Ley 1363 del 9 de diciembre de

2009 por el Congreso colombiano.
Comunidad Andina
ACUERDO DE CARTAGENA

El Acuerdo de Cartagena, que dio nacimiento al Grupo Andino, comenzo a delinearse
desde 1966 con la Declaracion de Bogota. Fue suscrito el 26 de mayo de 1969 y entr6 en

vigencia el 16 de octubre de 1969, cuando el Comité permanente de la ALALC obtuvo la


http://www.tlc.gov.co/publicaciones/16157/descargar.php?id=59191
http://www.tlc.gov.co/publicaciones/16157/descargar.php?id=59191
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ratificacion oficial del Gobierno de Per(, después de la de los Gobiernos de Colombia y Chile.
En noviembre de 1969, Ecuador y Bolivia lo ratificaron y en 1973 Venezuela adhirio. Chile se

retiré en 1976.

La CAN es el mecanismo pionero de integracion continental y uno de los sistemas de
integracion mas ambiciosos en el mundo, donde se ha pactado la libre circulacion de bienes,
servicios y ciudadanos. La CAN cumplié 54 afios de existencia en mayo de 2023 y se mantiene
como una organizacion relevante que impacta positivamente en el desarrollo de los Paises

Miembros.

Acuerdo de Alcance Parcial sobre comercio y cooperacion econdémica y técnica entre

la Republica de Colombiay la Comunidad del Caribe (CARICOM)

En el marco de este Acuerdo, Colombia recibe preferencias arancelarias del 100% en
1.074 productos por parte de Trinidad y Tobago, Jamaica, Barbados y Guyana. Por su parte,
Colombia otorga a los doce paises del Caricom preferencias arancelarias del 100% a 1.128
productos en nomenclatura andina. Entre los productos en los cuales Colombia recibe
preferencias del 100% sobre los aranceles, podemos citar: Tabaco, Poliestirenos, maquinaria
agricola, sulfatos de amonio, cloruro de potasio, policloruro de vinilo, sulfatos de calcio,
polipropileno, almidon de maiz, textiles, entre muchos otros. Y entre los productos a los cuales
Colombia otorga preferencias del 100% sobre los aranceles, encontramos: Gasolinas, Aceites
para lubricantes, alambrén, desperdicios y desechos de fundicion, yeso natural, nuez moscada,

pescados, acidos, sales y ésteres, entre muchos otros.

Acuerdo de Libre Comercio Chile — Colombia
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Contando con el 98% de la liberacion del comercio, en los 12 afios siguientes se firmo el
Acuerdo de Libre Comercio el 27 de noviembre de 2006, mediante el cual se profundizan sus
disciplinas bajo el marco de la OMC. EI ALC se incorpor0 a la legislacion nacional con la Ley

1189 de 2008, fue aprobado por la Corte Constitucional el 27 de enero de 2009 y entro en

vigencia el 8 de mayo de 2009.

X.7 Ley 1014 de 2006

De fomento a la cultura del emprendimiento.
Obijeto de la ley. La presente ley tiene por objeto:

Promover el espiritu emprendedor en todos los estamentos educativos del pais, en el cual

se propenda y trabaje conjuntamente sobre los principios y valores que establece la Constitucion

y los establecidos en la presente ley.
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Establecer acuerdos con las entidades financieras para hacer que los planes de negocios
de los nuevos empresarios sirvan como garantia para el otorgamiento de crédito, con el aval,
respaldo y compromiso de seguimiento de cualquiera de los miembros que conforman la Red

Nacional para el Emprendimiento.

La Ley 1014 de 2006 de Colombia tiene como finalidad promover una cultura favorable
para el emprendimiento, fomentando el desarrollo de habilidades empresariales y la creacion de
nuevas empresas que generen empleo y desarrollo econémico en el pais. Aportando crecimiento

para el mismo.

XI. Disefio Metodoldgico

X1.1 El Estudio de Viabilidad

La realizacion de los objetivos planteados al inicio del presente trabajo se hard mediante
los estudios de viabilidad pertinentes, con el fin de establecer si el proyecto puede ser ejecutado
posteriormente. Para la evaluacion de un proyecto, es necesario realizar varios estudios de
viabilidad: de Mercado, Técnico, Organizacional, Legal, Financiero, Econémico, los analisis de

Riesgo y la evaluacion de los Impactos sociales y ambientales.

De acuerdo con Landaure, citado por ESAN (2017) “"A través de ciertos indicadores y
con la informacion procesada en el estudio de viabilidad es posible determinar si un proyecto es
viable 0 no, y en caso de que lo sea que tan viable es, cuales son sus fortalezas y debilidades™
(ESAN, 2017) Para el desarrollo de los objetivos especificos planteados en el presente trabajo,
los aspectos investigativos deben enfocarse hacia los siguientes estudios descritos a

continuacion.
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X1.2 Estudio de Mercados

Un estudio de mercado es un conjunto de acciones realizadas por organizaciones
comerciales que tienen como objetivo obtener informacién sobre el estado actual de un segmento
determinado mercado. Su finalidad es conocer en profundidad el nicho que se pretende

conquistar, como asi también su grado de rentabilidad.

X1.3 Estudio Técnico

En este estudio se integra una serie de analisis y consideraciones, la cual permite evaluar
la viabilidad del proyecto, asegurar el cumplimiento normativo y optimizar los procesos
logisticos. En dicho estudio se debe tener en cuenta las especificaciones técnicas del producto;
normas y certificaciones; identificar los proveedores; muestras para evaluar la calidad del

producto; entre otros aspectos.

X1.4 Estudio Legal y Administrativo

Este estudio es fundamental para garantizar el cumplimiento de la normatividad y
regulaciones al momento de realizar una importacion, lo cual asegura una mayor viabilidad del
proyecto en términos legales. Aqui se incluyen también las regulaciones ambientales y los
tramites administrativos como el registro como importador, autorizaciones sanitarias y
fitosanitarias. Ademas de la presentacion de la declaracién de importacion y otros documentos

relevantes

X1.5 Calculo de costos de la importacién

Es un proceso detallado en donde se involucran varios componentes importantes,
iniciando con el costo del producto hasta los gastos logisticos, impuestos y distribucion en el pais

destino. Algunos elementos clave a considerar para calcular los costos totales de la importacion
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son: el precio de compra, términos FOB; el flete internacional, maritimo o aéreo, el seguro; los
costos de despacho en el puerto de destino; aranceles y derechos de importacion; costos
logisticos internos; costos administrativos y operativos; costos de seguro y financieros y un

margen de seguridad y contingencias.

X1.6 Analisis de los impactos sociales y ambientales

Este analisis es muy importante, ya que asi se puede asegurar la sostenibilidad de las
operaciones comerciales. Aqui se examina tanto los efectos que la importacion podria provocar
sobre las personas y comunidades, como sobre el medio ambiente, a lo largo de toda la cadena de

suministro.

Los estudios de viabilidad incluyen el anlisis de la incidencia en la vida social de los
seres humanos, en especial de aquellos que conforman el entorno. Estos estudios incluyen la
generacion de empleos, la mejora en las condiciones de vida de la poblacion aledafia, y todo lo

que pueda beneficiar directa e indirectamente el lugar donde se instalara el negocio.

X1.6.1  Recoleccion de datos.

El desarrollo de la investigacion estuvo basado en la recoleccion de informacion mediante
andlisis de contenido, archivos, recopilacion de instituciones como ProColombia, libros, Sitios

Web especializados, reportes de agencias y/o instituciones internacionales y nacionales.

X1.7 Clase o Tipo de Investigacion

El presente trabajo se enmarca en un tipo de investigacion descriptivo, con un enfoque

cualitativo.
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X1.7.1  Enfoque Cualitativo.

Los estudios de corte cualitativo tienen como objetivo comprender y explorar fenGmenos
complejos desde una perspectiva profunda y detallada. Centrandose en captar como las personas
dan sentido e interpretan sus experiencias; describe el contexto especifico en el que ocurre el
fendmeno de estudio, se desarrollan teorias, entre otros aspectos que nos permitan tener una

comprension mas completa de las realidades sociales.

X1.7.2  Estudio Descriptivo.

Es un estudio de tipo descriptivo ya que la investigacién descriptiva es el método
cientifico que describe y observa el comportamiento de las personas sin afectar sobre él de
ninguna manera. Este estudio también es muy Util y a la vez es empleado por los investigadores
de mercadeo para evaluar los habitos de los clientes o las entidades la que con las cuales se desea
asociar. El estudio descriptivo sirve en la investigacion para conocer el comportamiento en el
mercado de ciertos productos ya que también vamos a comercializar diferentes marcas y asi
saber la preferencia de la poblacion especifica a la cual le ofrecemos el producto, también para
realizar encuestas detalladas acerca de los precios de los productos de nuestra competencia y

compararlos para saber cudl es el mejor precio que podemos ofrecer.

X1.8 Meétodo de Investigacion

El método utilizado para este trabajo de investigacion es el:

X1.8.1  Método Inductivo.

Para Francis Bacon el método inductivo intenta facilitar un instrumento para analizar las
experiencias. Para lograrlo, es necesario recopilar una buena cantidad de casos concretos

relacionados con el fendmeno estudiado, para una induccién posterior, observando las
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caracteristicas o propiedades comunes entre ellos. Este procedimiento debe llevar las
particularidades a una generalidad. Para el presente trabajo, ha sido necesario conocer otros
trabajos relacionados, con el fin de reconocer aquellos factores comunes, que permitan

generalizar las caracteristicas de los estudios de viabilidad.

X1.9 Técnicas de Investigacion

Las técnicas de investigacion utilizadas en este proyecto son:

X1.9.1  Estudios de mercado

Se debe realizar un andlisis en el mercado para lograr identificar la demanda de pantallas
y luce LED, la competencia existente, gustos y preferencias del consumidor y que otras

oportunidades se presentan en el mercado para un futuro crecimiento.

X1.9.2  Investigacion documental

Elegir las ideas més relevantes de un texto con la finalidad de recuperar el contenido sin
ambigledades. Esta técnica permite recopilar y analizar informacidn que ya ha sido estudiada,
pero que brinda una mejor comprension del entorno en cuanto a regulaciones, tendencias

tecnoldgicas y comportamiento del mercado.

X1.9.3  Estudio etnografico

Analizar el comportamiento y habitos de un grupo de individuos.

X1.9.4  Investigacion de riesgos:

Analizar detalladamente los riesgos que pueden estar asociados a la importacion, tales
como: las fluctuaciones en los tipos de cambio, cambios en las regulaciones, riesgos politicos,

riesgos logisticos, entre otros.



61

X1.10 Fuentes de Investigacion

La fuente de investigacion utilizada en el trabajo fue la fuente secundaria, la cual se
refiere a las fuentes documentales que se consideran material proveniente de alguna fuente del
momento, en relacién con un fendmeno o suceso que puede tener interés en ser investigado o
relatado, es decir, es la materia prima que se tiene para realizar un determinado trabajo. Otras

fuentes de informacién utilizadas fueron las tesis e informes.

X1.11 Poblacion y muestra

XI1.11.1 Poblacién

La poblacion estadistica, también conocida como universo, es el conjunto o la totalidad
de elementos que se van a estudiar. Los elementos de una poblacién lo conforman cada uno de
los individuos asociados, debido a que comparten alguna caracteristica en comuan. La

poblacion estadistica puede ser un conjunto de personas, lugares o cosas reales.

X1.11.1.1  Poblacion Finita. Es aquella que se puede contar y se pueden estudiar con

mayor facilidad a sus integrantes.

X1.11.1.2  Poblacion Real. Son grupos de integrantes tangibles. Por ejemplo,

empresarios interesados en expandir su negocio.

Este estudio se dirigio a diversos grupos, como empresarios interesados en expandir su

negocio, inversionistas en el mercado de tecnologia e iluminacidn, entre otros.

X1.11.2 Muestra

La muestra es una parte representativa de una poblacion donde sus elementos
comparten caracteristicas comunes o similares. Se utiliza para estudiar a la poblacién de una

forma mas factible, debido a que se puede contabilizar facilmente. Cuando se va a realizar algin
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estudio sobre el comportamiento, propiedades o gustos del total de una poblacion especifica, se
suelen extraer muestras. Estos estudios que se realizan a las muestras sirven para crear normas o

directrices que permitiran tomar acciones o simplemente conocer mas a la poblacion estudiada.

X1.11.2.1  Muestreo Aleatorio Simple. Los elementos se eligen de una lista al azar.
Funciona més eficazmente cuando el universo es reducido y homogéneo.
X1.11.2.1.1  Formula De La Muestra

N+xZZ+p=*(q
e2*(N-1)+Z3*p*q

n= Tamafio de muestra buscado

N= Tamario de la Poblacion o Universo

Z= Parametro estadistico que depende el Nivel de Confianza (NC)

e= Error de estimacion maximo aceptado

p= Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (éxito)

g= (1 — p) = Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado
Célculo de la poblacién objetivo y el tamafio de la muestra

La poblacion objetivo son los posibles clientes del negocio de alquiler y venta de

pantallas LED y luces LED en Colombia.

Sector publicitario: empresas y agencias de publicidad que utilizan pantallas LED para

campainias.
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Sector comercial: empresas que requieren iluminacion LED para interiores y exteriores,

como tiendas, oficinas y espacios publicos.

Numero de empresas en Colombia: Aproximadamente 1.7 millones de empresas

registradas (segun datos de la Camara de Comercio de Colombia).

Empresas en los sectores de publicidad y comercio: Aproximadamente 25% del total

(425,000 empresas).

Empresas con potencial interés en LED: Supongamos que un 30 % de estas empresas
podrian ser clientes potenciales, lo que nos deja con una poblacion objetivo de 127.500

empresas.
Calculo del Tamario de la Muestra
Para determinar el tamafio de la muestra, utilizamos la férmula de muestreo para

poblaciones grandes:

- N x Z? xpxgq
HCEICEN I CETED)

T

Donde:

N=127,500N = 127,500 (Poblacién objetivo)

Z=1.96Z = 1.96 (Nivel de confianza del 95%)

p=0.5p = 0.5 (Proporcion esperada de la poblacion con interés en tecnologia LED)
q=1-p=0.5q=1-p=0.5

e=0.05e = 0.05 (Margen de error del 5%)
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El tamafio de la muestra necesario para obtener resultados representativos con un 95% de

confianza y un 5% de margen de error es aproximadamente 383 empresas.

X1.12 Procedimientos

Se realizé una matriz de factibilidad de importacion donde se comparan los dos paises
preseleccionados en aspectos generales como gastos causados al embarque, tributos aduaneros y

otros gastos, con estos valores realizados se selecciona al pais con el gran total menor.

Se tiene en cuenta el marco legal de las importaciones en Colombia puesto que estas son

las que rigen en el pais las importaciones.

Estas son la ley marco de comercio exterior 7 y 9 1991 donde se indican las normas
generales a las cuales se debe sujetar el gobierno Nacional para regular el comercio exterior en el
pais, también se dictan normas generales a las que debera sujetarse el Gobierno Nacional para

regular los cambios internacionales y se adoptan medidas complementarias.

El decreto 1165, donde se mencionan en algunos articulos los requisitos y obligaciones

del importador, la obligacion aduanera en la importacion.

Para realizar una importacion es necesario estar inscrito en el R.U.T, en laV.U.C.E
(ventanilla Gnica de comercio exterior), conocer la posicion arancelaria del producto a importar

en la pagina de la D.1.A.N, tener el registro o licencia de la importacion.

Para calcular los costos de la importacion se realiza la matriz de costos de importacion
donde se indican datos como el costo del seguro, el flete internacional, el tipo de INCOTERM
que se va a utilizar, afiadiendo estos datos automaticamente se genera el total de los costos de la
importacion. Esta matriz es muy importante ya que con esta se puede conocer cuanto se debe

pagar para poder realizar la importacion.
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Aspectos

| China

| Estados Unidos

Gastos de Embarque

Flete Maritimo

$2,490 USD por contenedor
de 20°

Aproximadamente $3,500 -
$4,500 USD por contenedor
de 20°.

Seguro de Carga

Opcional, pero
recomendable (0.5% - 2%
del valor de la mercancia).

Opcional, pero
recomendable (0.5% - 2%
del valor de la mercancia).

Consolidacion (si aplica)

Costos adicionales por carga
compartida (LCL), entre $30
- $100 por CBM.

Costos adicionales por carga
compartida (LCL), entre $40
- $120 por CBM.

Tarifas Portuarias (THC)

Costos por manejo en
puertos chinos como
Shanghai, Shenzhen,
Ningbo. Aproximadamente
$150 - $400 por contenedor.

Costos por manipulacion en
puertos de EE.UU.
Aproximadamente $200 -
$500 por contenedor.

Harbor Maintenance Fee
(HMF)

No aplica.

0.125% del valor de la
mercancia.

Bill of Lading Fee (B/L
Fee)

Tarifa de emision del
conocimiento de embarque
(~$30 - $100).

No aplica.

Tributos Aduaneros

Determinado por el codigo
HTSUS. Puede haber

Aranceles de Importacion | No aplica. o .
aranceles adicionales si
proviene de China.

Merchandise Processing . 0.3464% del va!or de la
No aplica. mercancia (minimo: $31.67,

Fee (MPF)

maximo: $614.35).

Tasas de Inspeccion
Aduanera

Costos adicionales si se
requiere inspeccion.

Costos adicionales si la CBP
selecciona el envio para
inspeccion.

Aranceles por Origen

No aplica.

Productos de China pueden
estar sujetos a tarifas
adicionales (hasta 25%).

Impuesto al Valor
Agregado (VAT)

13% (con posible devolucion
parcial a exportadores).

No aplica.

Otros Costos Asociados
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Despacho Aduanero

Honorarios de agente de
exportacion si aplica (0.5% -
1.5% del valor FOB).

Honorarios de agente
aduanal si se requiere ($100
- $300 por gestion).

Almacenamiento y
Demoras

Tarifas en puertos si la carga
no es retirada a tiempo ($20
- $50 por dia).

Tarifas en puertos si la carga
no es retirada a tiempo ($30
- $80 por dia).

Certificaciones

CCC, RoHS, CE (segun
destino).

FCC, EPA, DOE (segln
regulaciones de EE.UU.).

Transporte Interno

Desde el fabricante hasta el
puerto de salida.
Aproximadamente $200 -
$800 segln distancia.

Desde el puerto hasta el
destino final (camion o tren).
Aproximadamente $500 -
$2,000.

Costo del Producto

LED Mini Haz de Luz de

$70 - $90 USD por unidad

$109.99 USD por unidad en

Ojo de Abeja en Alibaba. Amazon.
Pantallas LED Simple $200 - $400 USD por $500 - $800 USD por
Cabinet unidad en Alibaba. unidad en EE.UU..

Beneficio Comparativo

Menor costo de flete
maritimo y producto mas
barato.

Mayor costo de flete y
precios mas altos en
productos LED.

X1.13 Linea de Investigacion.

El presente trabajo se inscribe en la linea de investigacion del programa Tecnologia en

Gestion de Comercio Exterior del Instituto Técnico Nacional de Comercio “Simén Rodriguez”

“Emprendimiento para la importacion de pantallas y luces Led desde China hacia Santiago de

Cali, Colombia”.

X1.14 Delimitacion del Objeto de Estudio.

La investigacion del presente proyecto sera ejecutada dentro de los limites entre las

ciudades Guangzhou y Santiago de Cali, que se encuentran ubicadas en China y Colombia

respectivamente.

XII.

Estudio De Mercado
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X11.1 Anélisis Del Sector

XI11.1.1  El Sector Importador Colombiano

El ministro TIC afirmé que "la tecnologia el elemento clave para disparar a Colombia".
Para sustentar esto, presentd cifras como que el sector registré en 2023 una participacion de
3,5% en el PIB nacional. En Colombia, los ingresos totales de Internet superaron los $16,74
billones el afio pasado, lo que supone un incremento del 9,2% frente a 2022. Ademas, las
conexiones a Internet movil llegaron a 44,9 millones, creciendo un 12,07% en 2023 respecto al

ano anterior.

Para junio de 2021 se tiene un valor de importaciones del sector TIC de 27,52 millones de

dolares.

En las importaciones de las firmas del sector TIC y no TIC. Se observa que para este
altimo sector (no TIC) hay cinco etapas diferentes: una primera fase se tiene entre 2010 y 2012,
donde se presenta un aumento de las importaciones de las empresas del sector no TIC (desde
algo mas de 2.450 millones de ddlares hasta mas de 4.000 millones de ddlares), seguida de un
segundo ciclo que va desde 2012 hasta mediados de 2014 en la que se observa una estabilidad en
las importaciones del sector no TIC; la tercera etapa va desde mediados de 2014 hasta mediados
de 2016 con una caida de las importaciones de este sector hasta cerca de 3.500 millones de
dolares; la cuarta fase va de comienzos de 2017 hasta finales de 2020 y presenta una
estabilizacion alrededor de los 3.500 millones de délares; y por Gltimo una fase final en la cual se
observa un crecimiento en el primer semestre de 2021 hasta los 4.490 millones de ddlares. Por su
parte, el sector TIC presenta tres etapas bien definidas: una que va desde 2010 hasta 2014 y que
se caracteriza por un aumento sostenido de las importaciones hasta algo mas de 500 millones de

dolares, seguida de un periodo de decrecimiento hasta mediados de 2016 ubicandose en 400
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millones de dolares, y una etapa de recuperacion desde esa fecha hasta el primer semestre de

2021, ubicandose para junio en 433 millones de dolares.

XI1.1.2  El Mercado Del Producto En EIl Exterior

El tamafio del mercado global de pantallas led fue de 51400 millones de délares en 2022
y alcanzara los 108750 millones de dolares a finales de 2029, creciendo a una tasa compuesta

anual del 11,3% durante el periodo de prondstico.

El mercado de pantallas led abarca la produccién, distribucion y utilizacién de monitores
led con disefios personalizables y funciones avanzadas para numerosos paquetes. Este mercado
atiende a sectores que incluyen publicidad y marketing, entretenimiento y eventos, ofreciendo
espectaculos visualmente llamativos que captan el interés del mercado objetivo. El tamafio del
mercado muestra su enorme crecimiento impulsado por los avances tecnologicos y la creciente

demanda de respuestas visuales dindmicas.

El mercado esta segregado principalmente en Europa, América latina, Asia pacifico,

América del norte, medio oriente y Africa.

La region de Asia y el pacifico (APAC) lidera el mercado de pantallas LED por varias
razones. En primer lugar, es un actor importante en el sector de las pantallas led y los
productores realizan una estrecha inversion en investigacion, desarrollo y produccion. APAC
disfruta de ventajas estratégicas, ya que sirve como centro para la fabricacion de elementos
electronicos y cuanta con una enorme base de clientes gracias a su gigantesca poblacion y su
rapida urbanizacién. Ademas, paises como china estan aprovechando el auge en el mercado de
pantallas led a través de la innovacion tecnoldgica. Son pioneros en mejora en la generacion de

pantallas led, consolidando ain mas el papel de APAC como lider en el mercado.
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XI11.2 Metodologia De Michael Porter

XI11.2.1 El Modelo De Las Cinco Fuerzas De Porter

XI1.2.1.1  Amenaza De Nuevos Entrantes. En el sector de la tecnologia Led,
existen requisitos y certificaciones internacionales, como los estandares de calidad, los cuales
pueden ser factores determinantes que no permitan el ingreso de nuevos competidores en el

mercado.

X11.2.1.2  Poder De Negociacion De Los Proveedores. En Asia, especialmente en
China estan concentrados los principales proveedores de componentes clave para el suministro

de pantallas y luces Led.

X11.2.1.3  Poder De Negociacion De Los Compradores. Los consumidores de
tecnologia Led son sensibles al precio, pero esta tecnologia cuenta con un gran enfoque en

términos de eficiencia energética, lo que permite establecer precios mas altos.

XI11.2.1.4  Amenaza De Productos Sustitutos. Si bien, se puede decir que las
tecnologias Led son muy eficientes, algunos avances futuros como OLED o las tecnologias de

iluminacion solar, pueden afectar la demanda de pantallas y luces led en un futuro cercano.

XI11.2.1.5 Rivalidad Entre Competidores. EI mercado de iluminacién Led es
altamente competido, tanto por empresas locales como por actores internacionales, estos no
compiten solo por precio, sino también en temas de servicio, garantias, innovacion y calidad del

producto.

XI1.2.2  Analisis DOFA
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XI11.2.2.1  Debilidades

Dependencia de Importaciones: La alta dependencia de productos importados puede
exponer al sector a riesgos asociados con las fluctuaciones en las tasas de cambio y las tarifas
arancelarias. Los costos variables de importacion pueden afectar los margenes de ganancia y la

competitividad de los precios.

Falta de Infraestructura Adecuada: En algunas areas del pais, la infraestructura para el
comercio y distribucion puede ser insuficiente, lo que puede afectar la capacidad para llegar a

mercados mas amplios y gestionar eficientemente la cadena de suministro.

Inestabilidad Economica: La inestabilidad economica y politica en el pais puede afectar
negativamente al sector, generando incertidumbre en el mercado, fluctuaciones en la demanda y

variaciones en los costos operativos.

XI11.2.2.2  Oportunidades

Expansion de Infraestructura y Construccion: El crecimiento en la construccion de
nuevos edificios residenciales, comerciales y de oficinas esta impulsando la demanda de
pantallas y luces LED. Los proyectos de urbanizacion y modernizacion de infraestructuras en

ciudades y regiones pueden crear una demanda significativa para estos productos.

Crecimiento del Comercio Electronico: La expansion del comercio electrénico y las
plataformas de venta en linea ofrecen nuevas oportunidades para que las empresas importadoras
Ileguen a un pablico mas amplio. La venta en linea puede reducir costos y permitir una mayor

penetracion en el mercado.

Iniciativas de Sostenibilidad: Con un enfoque creciente en la sostenibilidad y la

eficiencia energética, las luces LED estan bien posicionadas para satisfacer la demanda de
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soluciones més ecoldgicas. Las politicas gubernamentales y las iniciativas corporativas en favor

del medio ambiente pueden aumentar la adopcion de tecnologia LED.

Aumento de la Conciencia sobre el Ahorro Energético: A medida que los
consumidores y empresas se vuelven mas conscientes de los costos asociados con el consumo de
energia, la demanda de productos LED que ofrecen ahorro energético puede aumentar. Las

campafias educativas y de concienciacion pueden fomentar esta tendencia.

XI11.2.2.3  Fortalezas

Conciencia Ambiental: El aumento de la conciencia ambiental entre los consumidores
colombianos favorece la preferencia por productos que ofrecen menores impactos ecologicos,

como las luces LED, lo que puede impulsar la demanda en el sector.

Crecimiento del Mercado de Tecnologia: El aumento de la demanda de tecnologia
avanzada y eficiente en energia esta impulsando el crecimiento del mercado de pantallas y luces
LED. La digitalizacion y modernizacion de espacios comerciales y residenciales estan

contribuyendo a este crecimiento.

Durabilidad y Bajo Mantenimiento: Las pantallas y luces LED tienen una vida util mas
larga y requieren menos mantenimiento que las alternativas tradicionales. Esto representa una

ventaja tanto para consumidores como para empresas, ya que reduce los costos a largo plazo.

Innovacion Continua: La tecnologia LED esta en constante evolucién, con mejoras en
calidad de imagen, color, y capacidad de ajuste. Esto permite a las empresas importadoras
ofrecer productos modernos y avanzados que pueden satisfacer las necesidades cambiantes del

mercado.



73

Xl11.2.2.4  Amenazas

Fluctuaciones en la Tasa de Cambio: La volatilidad en las tasas de cambio puede
afectar significativamente los costos de importacién y los margenes de ganancia. Las
fluctuaciones en el valor del délar estadounidense, por ejemplo, pueden hacer que los productos

importados sean Mas caros y menos competitivos.

Regulaciones y Barreras Arancelarias: Cambios en las politicas arancelarias y en las
regulaciones aduaneras pueden incrementar los costos asociados con la importacién. La
introduccién de nuevas tarifas o requisitos regulatorios puede complicar y encarecer el proceso

de importacion.

Competencia Internacional y Local: La competencia de proveedores internacionales
que ofrecen productos a precios mas bajos o de mayor calidad puede presionar los precios y
reducir las oportunidades para los importadores locales. Ademas, los fabricantes y distribuidores

locales también pueden intensificar la competencia.

Avances Tecnologicos Rapidos: La rapida evolucion de la tecnologia en pantallas y
luces LED puede hacer que los productos se vuelvan obsoletos rapidamente. Las empresas deben
invertir constantemente en actualizacion y capacitacion para mantenerse al dia con las Gltimas

innovaciones y evitar la obsolescencia.

XI1.3 Inteligencia de Mercados

XI11.3.1 Posibles mercados para importacion del producto

China Estados Unidos India

Corea del Sur Alemania
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China (Principal exportador mundial de LED)
Produccion: Mayor fabricante y exportador mundial de pantallas y luces LED.
Costos: Precios muy competitivos debido a la produccién a gran escala.

Calidad: Varia, desde productos basicos hasta alta tecnologia. Importante verificar

certificaciones como CE, RoHS y UL.

Facilidades logisticas: Colombia tiene acuerdos con China que facilitan importaciones,

aungue hay costos arancelarios.

Estados Unidos (Alta calidad y tecnologia)
Produccion: Empresas enfocadas en LED de alta eficiencia y tecnologia avanzada.
Costos: Precios mas altos por calidad y normativas estrictas.
Calidad: Estandares elevados con certificaciones como Energy Star y DLC.

Facilidades logisticas: Tratado de Libre Comercio (TLC) con Colombia que reduce

aranceles en ciertos productos.

India (En crecimiento como proveedor LED)
Produccion: Creciendo en manufactura de LED con incentivos del gobierno.
Costos: Competitivo, aunque aun no tan barato como China.
Calidad: Puede variar; importante verificar proveedores y certificaciones.

Facilidades logisticas: No hay TLC con Colombia, pero costos de produccién son

atractivos.
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Corea del Sur (Innovacion y tecnologia avanzada)
Produccion: Empresas como Samsung y LG dominan el sector de pantallas LED.
Costos: Mas altos que China, pero con tecnologia superior y mayor durabilidad.
Calidad: Alta, con certificaciones y estandares internacionales.
Facilidades logisticas: Colombia y Corea tienen TLC, lo que reduce costos arancelarios.
Alemania (Eficiencia y sostenibilidad)
Produccion: Empresas como Osram lideran el mercado en eficiencia y sostenibilidad.
Costos: Elevados, pero con calidad superior y eficiencia energética.
Calidad: Estandares europeos muy exigentes en seguridad y sostenibilidad.

Facilidades logisticas: No hay TLC con Colombia, lo que puede encarecer la

importacion.

Ya que el objetivo del proyecto es realizar una importacion de un volumen considerable a

un bajo costo, se decidio por China ya que es la mejor opcion.

X11.3.1Pais destino (Colombia)

XI11.3.1.1  Entorno Econdémico. En el primer trimestre de 2024, el PIB de Colombia
crecid 0,65%, esto es una reduccion de 2,08 puntos porcentuales en comparacién con el primer
trimestre del 2023 en el que el pais crecié 2,7%, lo que es un crecimiento bajo en relacién con lo
esperado de la nacidn para este periodo. Este resultado es cercano al crecimiento del cuarto

trimestre del 2023 (0,3%).
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En el informe de politica monetaria de abril de 2024, el equipo técnico del Banco de la

Republica proyecta un crecimiento de la economia de 1,4% para 2024.

La produccion del primer trimestre de 2024 fue 0,7% mas alta que en el mismo periodo
de 2023, al tiempo fue 3,4% superior a la vista en el primer trimestre del 2022, 11,9% mas alta a
la observada en el mismo periodo de 2021, un 13,5% mas alta a la observada en el mismo

periodo de 2020 y un 14,0% mayor a lo observado en el mismo periodo de 2019.

X11.3.1.2  Entorno Tecnoldgico. El sector tecnoldgico en Colombia atraveso un afio

Ileno de obstaculos: el panorama econdmico global, conflictos internacionales, la escasez de
talento tecnologico, fluctuaciones inflacionarias y la amenaza persistente de ciberataques
marcaron el escenario para las empresas del sector. A pesar de estos retos, el sector siguid
creciendo. El pais se consolidd como un centro tecnologico regional y las empresas no dejaron
de innovar y desarrollar nuevas soluciones disruptivas.

El 2024 se vislumbra como un afio de expansion para la industria, impulsado por la
recuperacion economica mundial. Sin embargo, se mantienen desafios persistentes,

especialmente la escasez de profesionales capacitados para trabajar en el area.

Segun Alejandro Guarin, Head of Developement en Endava Bogota, la proyeccion para el
afio 2024 del sector tecnoldgico en Colombia indica un cambio importante en la dindmica de
contratacién, pasando de momentos de contratacién minima a una contratacion en alza,
especialmente en los cuatro ecosistemas tecnoldgicos mencionados. ‘Los profesionales deben
enfocarse en desarrollar habilidades alineadas con estas tendencias para mejorar su

empleabilidad.
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X11.3.1.3  Entorno Politico. Colombia es un Estado social de derecho, organizado en
forma de Republica unitaria, descentralizada, con autonomia de sus entidades territoriales,
democraética, participativa y pluralista (Art. 1, Constitucion Politica).

La division politica administrativa de Colombia, divide al pais para fines administrativos
en departamentos, distritos, municipios y territorios indigenas. Los municipios de Colombia
corresponden al segundo nivel de division administrativa en Colombia, al igual que los Distritos,
que se encuentran sujetos a un régimen especial, en virtud del cual sus érganos y autoridades
gozan de facultades especiales diferentes a las contempladas dentro del régimen ordinario
aplicable a los demas municipios del pais. De acuerdo con el Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica (DANE), actualmente hay 32 departamentos y 1.102 municipios, 11

Distritos, 18 Areas No Municipalizadas (ANM) y la Isla de San Andrés.

XI11.3.1.4  Entorno Ambiental. Mas del 77% de la poblacion de Colombia vive en
areas metropolitanas, con Bogota albergando al 22% de los colombianos. Esta urbanizacion
creciente plantea desafios ambientales significativos para las autoridades locales. Greenpeace ha
alertado sobre la vulnerabilidad de Colombia a los efectos del cambio climatico, especialmente
en ciudades costeras como Barranquilla, Santa Marta y San Andrés, que enfrentan riesgos de
huracanes y tormentas, y en ciudades montafiosas como Bogota y Medellin, propensas a

inundaciones y deslizamientos.

Principales Desafios Ambientales Identificados:

Deficiencia en Politicas Ambientales: Hay una falta de politicas publicas efectivas para
la conservacion de espacios verdes, la reduccion de emisiones de gases de efecto invernadero, la

promocion de movilidad sostenible y la gestion de residuos.
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Gestion de Residuos: Colombia produce alrededor de 25.000 toneladas de residuos
solidos diarios, de los cuales solo el 13% se recicla. Los rellenos sanitarios estan cerca de su
capacidad méaxima, y la crisis en la gestion de residuos es evidente. La contaminacién plastica y

los habitos de consumo insostenibles exacerban la situacion.

Calidad del Aire: Las emisiones de vehiculos y otras fuentes contaminantes afectan
gravemente la calidad del aire, representando un riesgo significativo para la salud publica. Las
estrategias necesarias incluyen la reduccion del uso de vehiculos privados, el control de

emisiones industriales y la promocion de flotas de vehiculos de baja o cero emisiones.

Areas Verdes: Los espacios verdes en ciudades como Medellin, Bogota y Barranquilla
proporcionan importantes beneficios ecosistémicos, como la captura de carbono, regulacion del
ciclo del agua y habitat para la vida silvestre. La proteccion y expansion de estos espacios son

cruciales para mejorar la calidad de vida y la sustentabilidad urbana.

Movilidad y Transporte: La alta cantidad de vehiculos en Colombia, con una edad
promedio de 17.2 afios, contribuye a altos niveles de emision de gases de efecto invernadero.
Mejorar el transporte publico, desarrollar infraestructura para medios de transporte alternativos y

reducir la obsolescencia de vehiculos son medidas clave para abordar el problema.

Colombia ha avanzado en la declaracién de emergencias climaticas en algunas ciudades,
pero se necesita un enfoque mas integral y financiado para enfrentar la emergencia ambiental en
todo el pais. La implementacion de politicas efectivas y el compromiso con estrategias
sostenibles son esenciales para asegurar un entorno urbano mas justo, seguro, sustentable e

inclusivo.



XI11.3.1.5 Entorno Cultural. La cultura colombiana, influenciada por su historia
colonial y la herencia indigena, presenta una rica mezcla de tradiciones europeas e indigenas.
Este legado se refleja en diversos aspectos de la vida cultural del pais:

Herencia Colonial e Influencias Indigenas: La colonizacion espafiola ha dejado una
marca profunda en Colombia, resultando en una cultura que combina costumbres europeas con
elementos indigenas. Aunqgue los pueblos indigenas se han distanciado de sus raices

precolombinas, sus tradiciones siguen presentes en la cultura moderna.

Diversidad Regional y Unidad a través del Futbol y el Carnaval: La geografia y el
clima de Colombia, que incluyen terrenos hostiles y variaciones climaticas abruptas, han

fomentado un regionalismo significativo. A pesar de esta diversidad regional, el futbol acta
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como un importante elemento unificador en la sociedad colombiana. El carnaval, una celebracion

crucial y muy esperada, también juega un papel importante en mantener la cohesién social.

Musica: La musica es un componente esencial de la cultura colombiana, con una gran
aficion por géneros como la cumbia y el vallenato. Artistas internacionales como Shakira han

ayudado a difundir la masica colombiana a nivel global.

Literatura y Arte: Gabriel Garcia Marquez es una figura prominente en la literatura
colombiana, con sus obras literarias profundamente enraizadas en la realidad colombiana.
Fernando Botero es el artista mas destacado de Colombia, conocido por su estilo abstracto y

anico, que ha ganado reconocimiento mundial.

En conjunto, la cultura colombiana es un reflejo vibrante de su historia y geografia,
manifestandose en sus festividades, musica, literatura y arte. Esta mezcla de influencias y

tradiciones contribuye a un rico tapiz cultural que es a la vez diverso y cohesivo.
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XI11.3.2  El Pais de Origen (China)

X11.3.2.1  Entorno Econdmico. El entorno econémico de China es complejo y
multifacético, reflejando tanto su enorme tamafio y su rapido crecimiento, como sus desafios
internos y su papel crucial en la economia global. China ha experimentado un crecimiento
econdmico robusto durante las Ultimas décadas, convirtiéndose en la segunda economia mas
grande del mundo después de Estados Unidos. A pesar de una desaceleracion en el crecimiento
en los Gltimos afios, sigue siendo una de las economias de mas rapido crecimiento globalmente.

El entorno econémico de China es dinamico y esta en constante evolucion, con un
enfoque en el crecimiento sostenible, la innovacion tecnoldgica y la expansion global, a la vez

que enfrenta desafios internos y tensiones internacionales.
Indicadores Economicos Claves en 2024

Producto Interno Bruto (PIB): En 2024, el PIB de China alcanzé los 18,28 billones de
dolares en términos nominales, con un crecimiento interanual del 5%, cumpliendo con el

objetivo gubernamental.

PIB per capita: Se situ6 en 12.969 ddlares, reflejando un incremento en el nivel de vida

de la poblacion.

Inflacion: La tasa de inflacion fue del 1%, indicando estabilidad en los precios al

consumidor.

Desempleo: La tasa general de desempleo fue del 5,2% en diciembre de 2023, mientras
que el desempleo juvenil (16-24 afios) alcanzo el 14,2% en mayo de 2024, evidenciando desafios

en la incorporacion de los jovenes al mercado laboral.
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Sector industrial: China sigue siendo lider mundial en manufactura, produciendo el

28,7% de la produccion industrial global en 2019.

Comercio exterior: En 2024, las exportaciones totalizaron 3,577 billones de ddlares

(18,4% del PIB) y las importaciones 2,586 billones de dolares (13,9% del PIB).

Inversion Extranjera Directa (IED): En 2021, China recibi6 181.000 millones de

dolares en IED, consolidandose como un destino clave para la inversion extranjera.

Deuda gubernamental: Representd el 82,9% del PIB en 2023, reflejando un aumento en

el endeudamiento publico.

Desarrollo Tecnoldgico y Estrategia de Innovacion

El crecimiento econdémico chino ha sido respaldado por fuertes exportaciones y medidas
de estimulo. Ademas, el pais ha implementado estrategias como el programa "Made in China
2025", cuyo objetivo es transformar a China en una potencia manufacturera de alta tecnologia.
Este plan se enfoca en sectores clave como la industria aeroespacial, los semiconductores y la

robética.

Uno de los sectores en los que China ha logrado un liderazgo indiscutible es la tecnologia
LED. Gracias a significativas inversiones en investigacion y desarrollo, el pais produce
tecnologia LED de alta calidad y competitividad global. Su capacidad de produccion a gran
escala y costos competitivos hacen de China una opcion atractiva para la importacion de estos

productos.
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XI11.3.2.2  Entorno Tecnoldgico. El entorno tecnoldgico de China es uno de los mas
avanzados y dinamicos a nivel mundial, reflejando el compromiso del pais con la innovacion y la
transformacion digital.

China ha emergido como un lider global en varias éareas tecnoldgicas, incluyendo
inteligencia artificial (1A), telecomunicaciones, comercio electronico y tecnologia financiera.

Empresas como Huawei, Alibaba y Tencent son ejemplos destacados de su avance tecnolégico.

La infraestructura digital en China es robusta, con una amplia cobertura de internet y una

rapida expansion en areas como el comercio electrénico y los servicios en la nube.

China esta invirtiendo fuertemente en inteligencia artificial, con el objetivo de convertirse
en el lider mundial en este campo para 2030. La IA se aplica en multiples sectores, incluyendo

seguridad, salud, y manufactura.

China se ha convertido en un jugador clave en el ambito tecnologico global, destacandose
por su rapido avance en areas como la inteligencia artificial, el comercio electronico y las
telecomunicaciones. A pesar de los desafios y controversias, el pais continda impulsando la
innovacion y desarrollando una infraestructura tecnologica avanzada, con un enfoque estratégico

en el crecimiento y la competitividad global.

XI11.3.2.3  Entorno Politico. El entorno politico en China estd dominado por el
Partido Comunista Chino (PCCh), que es el Unico partido politico de facto en el pais.
ElI PCCh es liderado por un Comité Permanente del Bur6 Politico, que es el 6rgano de
toma de decisiones mas alto en China. El Secretario General del PCCh es también el Presidente

de la Republica Popular China, un rol que actualmente ocupa Xi Jinping.
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ElI PCCh tiene una estructura jerarquica, con varios niveles de comités que supervisan
diferentes regiones y areas del gobierno. En la cima esta el Congreso Nacional del PCCh, que se

reine cada cinco afios para definir la direccién politica del partido.

China es una republica socialista con un sistema de partido Unico. La estructura del
gobierno se basa en el principio del centralismo democratico, donde la toma de decisiones se

realiza de manera centralizada.

El poder ejecutivo esta encabezado por el Consejo de Estado, que es el érgano
administrativo del pais. EI Primer Ministro es el jefe del gobierno y es responsable de las

politicas diarias y la administracion.

China ha aumentado su influencia en la politica internacional, promoviendo su iniciativa
de la Franja y la Ruta (BRI) y buscando un papel mas prominente en organizaciones
internacionales. Su politica exterior a menudo se centra en proteger sus intereses nacionales y

ampliar su influencia econdmica y estratégica.

Las relaciones con Estados Unidos, la Union Europea, y otras potencias estan marcadas
por un equilibrio entre cooperacion y competencia, especialmente en areas como comercio,

tecnologia, y seguridad.

Aunque el PCCh mantiene el control politico, ha implementado reformas econémicas
significativas desde la década de 1980 para abrir la economia al mercado global y fomentar el
crecimiento. Estas reformas han llevado a un crecimiento econdmico acelerado y a la

transformacion de China en una potencia econémica mundial.

El entorno politico de China es complejo y en constante evolucion, con un enfoque en

mantener la estabilidad interna mientras se expande su influencia global.
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XI11.3.2.4  Entorno Ambiental. El entorno ambiental de China es un tema de gran
relevancia debido a la rapida industrializacion y urbanizacion que el pais ha experimentado en
las dltimas décadas.

China enfrenta graves problemas de contaminacion del aire, especialmente en las grandes
ciudades industriales como Beijing y Shanghai. La quema de carbén, las emisiones de vehiculos
y las actividades industriales son las principales fuentes de contaminantes como el diéxido de
azufre (SO,), 6xidos de nitrogeno (NOy) y particulas en suspension (PM2.5 y PM10). El
gobierno chino ha tomado varias medidas para combatir la contaminacién del aire, incluyendo la
implementacion de estandares mas estrictos para las emisiones de vehiculos y fabricas, la

promocion de energias limpias, y el desarrollo de tecnologias de control de la contaminacion.

La contaminacidn del agua es otro desafio significativo, con rios y lagos en muchas areas
industriales contaminados por desechos industriales, productos quimicos agricolas y aguas
residuales urbanas. China ha implementado regulaciones mas estrictas sobre el tratamiento de
aguas residuales y ha lanzado iniciativas para mejorar la calidad del agua, como el Plan Nacional

de Proteccion del Agua.

La degradacion del suelo, incluida la erosion, la salinizacion y la contaminacion por
metales pesados, es un problema en varias regiones, exacerbado por practicas agricolas
intensivas y la expansion urbana. Las politicas para la rehabilitacion del suelo y la promocion de
practicas agricolas sostenibles estdn en marcha, con un enfoque en la reforestacion y la

recuperacion de tierras degradadas.

China es el mayor emisor de gases de efecto invernadero (GEI) del mundo,
principalmente debido a su dependencia del carbdn para la generacion de energia. Las emisiones

estan vinculadas a la industria pesada, el transporte y la generacién de energia. China ha
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establecido compromisos en el marco del Acuerdo de Paris, incluyendo objetivos para alcanzar

el pico de emisiones antes de 2030 y lograr la neutralidad de carbono para 2060.

China esta en una encrucijada critica en términos de sostenibilidad ambiental,
enfrentando grandes desafios, pero también mostrando un compromiso creciente con la mejora

de su entorno natural a través de politicas y tecnologias méas limpias.

XI11.3.25  Entorno Cultural. El entorno cultural de China es extremadamente rico y
variado, reflejando una historia de mas de 5,000 afios de civilizacion, y se caracteriza por una
mezcla Unica de tradiciones antiguas y modernidad.

El idioma oficial de China es el chino mandarin, que es hablado por la mayoria de la
poblacion. La lengua escrita usa caracteres chinos (hanzi), que tienen un sistema de escritura
logogréafico. También conocido como Festival de Primavera, es la festividad mas importante en
China. Se celebra con desfiles, fuegos artificiales, y reuniones familiares. Cada afio esta asociado
con uno de los 12 animales del zodiaco chino. Celebrado en la luna llena de septiembre u
octubre, es una festividad que simboliza la reunion familiar y la cosecha. Los pasteles de luna
son una tradicion culinaria importante durante este festival. También conocido como el Dia de
Barrido de Tumbas, es un momento para honrar a los antepasados visitando y limpiando sus

tumbas.

China tiene una rica tradicion en pintura y caligrafia. La pintura china tradicional incluye
la pintura de paisajes y la pintura de flores y aves, mientras que la caligrafia es considerada una

forma de arte en si misma.
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El cine chino ha ganado reconocimiento internacional, con directores como Zhang Yimou
y Wong Kar-wai. La television también tiene un papel importante en la vida cotidiana, con

dramas y programas que a menudo reflejan valores tradicionales y contemporaneos.

La cocina china es extremadamente diversa y varia significativamente entre las diferentes
regiones. Algunas de las principales tradiciones culinarias incluyen la cocina cantonesa, la cocina
sichuanesa, la cocina de Jiangsu y la cocina de Shandong. La comida china utiliza una variedad
de ingredientes como el arroz, los fideos, las verduras y las especias. Los platos tipicos incluyen

dim sum, hot pot, pato laqueado y una gran variedad de sopas y guisos.

La familia es el ndcleo de la sociedad china, y los valores de respeto hacia los mayores y
la unidad familiar son muy importantes. Las préacticas de respeto filial y las reuniones familiares

juegan un papel central en la vida social.

El hanfu es la vestimenta tradicional de la China antigua, caracterizada por su elegancia y
estilo distintivo. Aungue ha sido reemplazada en gran medida por la moda moderna, hay un

resurgimiento en su popularidad y en la apreciacion de la herencia cultural.

El entorno cultural de China es una amalgama fascinante de tradiciones antiguas y

dinamicas contemporaneas, reflejando su riqueza historica y diversidad regional.

XI11.4 El Producto

XI11.4.1 Portafolio De Productos

Led Mini haz de luz de ojo de abeja Pantallas Led Simple Cabinet
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XI1.4.2  Generalidades y/o Caracteristicas Del Producto A Importar

Led Mini haz de luz de ojo de abeja

Multiples modos de control: esta luz de cabeza movil tiene multiples modos de control
(Dmx512, modo independiente, modo activado por voz, modo maestro/esclavo), se puede elegir

de acuerdo a las necesidades.

Rotacion de 360 grados: esta luz de cabeza de bobina puede girar 360 grados libremente

para una cobertura de luz méas amplia.

Amplias aplicaciones: se puede utilizar en KTV, bares, fiestas, discotecas, salones

multiusos, varias etapas y bailes en casa y otras ocasiones.

Alto brillo: esta luz mévil utiliza seis cuentas de luz de ojo de abeja de alta calidad, por

lo que emite una luz mas brillante y deslumbrante.

Adopta un regulador lineal del 0 al 100%, atenuacion suave.

Pantallas Led Simple Cabinet

Los monitores LED, son pantallas planas que utilizan diodos emisores de luz para emitir

las imagenes en video. Una pantalla de muchas caracteristicas puede ser o bien pequefia o parte
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de una pantalla que sea méas grande. Los LED se usan para formar en su totalidad en la

pantalla con diodos emisores de luz.
Caracteristicas
Grosor del gabinete 40 mm;
Alimentacion del gabinete sin salida en cascada, menor riesgo de conexién defectuosa;

Disefio de fuente de alimentacién de clase secundaria, fuente de alimentacion de bajo

voltaje dentro del gabinete, potencia del modulo de alta eficiencia, baja radiacion de calor;

El modulo aplica una base inferior de fundicion a presion de aleacion de magnesio, buena

planitud y abolladuras en la base inferior;
Maodulo de deteccion y datos inteligentes;

Conector profesional de placa a placa para modulo y HUB, el rendimiento es mas

confiable;

Tarjeta de control y fuente de alimentacion con disefio de respaldo dual, se puede aplicar

a una variedad de lugares de alta demanda;

Conexion HDMI oculta para un rendimiento mas estable de la sefial y una articulacion

mas limpia;
Mantenimiento frontal y posterior a las tarjetas de control;

Alto nivel de gris, alta actualizacion, alto contraste, disefio de bajo brillo.

XI11.5 El Mercado Proveedor
CHINA
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La Republica Popular China, se encuentra en el este del continente asiatico y en la orilla
T x

occidental del océano Pacifico. Tiene una superficie terrestre de

9.600.000 km2, ocupando el primer lugar en Asia y el tercero mas

extenso del mundo después de Rusia y Canada. Es el pais méas

habitado, con un 17,83% de la poblacion mundial en 2024,

China es el lider mundial en la produccién de tecnologia LED. Su capacidad de
produccion es inmensa y abarca toda la cadena de valor, desde la fabricacion de chips LED hasta

la produccion de luminarias completas.

China se destaca como uno de los principales productores de componentes para
pantallas gigantes publicitarias. El pais asiatico cuenta con una vasta industria de
electrénica y tecnologia, lo que le ha permitido posicionarse como lider en la fabricacion
de componentes LED. Las empresas chinas han invertido en investigacion y desarrollo, lo

que ha dado como resultado productos de alta calidad y precios competitivos.

Las pantallas LED han revolucionado el mundo de la comunicacion visual, brindando
pantallas llamativas y dinamicas que pueden atraer la atencion y transmitir mensajes de una

manera poderosa. como uno de los méas grandes fabricantes de la pantalla LED a nivel mundial.

China es el hogar de numerosos fabricantes que ofrecen productos de alta calidad,
incluida la pantalla LED para interiores y pantalla de LED al aire libre. Aqui mencionaremos

algunos de los diversos proveedores que se pueden encontrar en este pais:

LEYARD


https://www.ddw.net/es/
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Leyard, fundada en 1995, es lider mundial en tecnologia audiovisual. Se dedican a

investigar rrollar tecnologia e innovar en pr llevan
estigar y desarrollar tecnologia e innovar en productos y lleva ft’ l*!"]]'iﬁ

s | &5 ] 2= 4 09 ]
a cabo actividades en los campos de visualizacion inteligente,

iluminacion de paisajes, un nuevo modelo de negocio de turismo cultural y realidad virtual.
SANSI

Desde su fundacion en 1993, SANSI se ha dedicado a la innovacién tecnolégica en una
amplia gama de aplicaciones LED, desde pantallas comerciales SHN I
hasta iluminacion del hogar. Integran completamente las ventas de
produccion de disefio de productos, la instalacion y la atencion al cliente en su esfuerzo para

proporcionar tecnologia LED asequible y de ultima generacion.
GZ BOTAI OPTO - ELECTRONIC CO., LTD.

Produce y vende PANTALLAS LED e iluminacion escenica. Después de varios afios de
~ )
desarrollo, botai se ha convertido en un proveedor l [ D BOT A
I
confiable de iluminacion escénica profesional y RaRe

fabricantes de paneles en China.

Debido a la calidad estable y al servicio al cliente, botai ha ganado la confianza de los
clientes. EI 94% de sus productos se venden a Brasil, Paraguay, México, Peru, Bolivia, Espafia,
Portugal, Gran Bretafia, Italia, Corea del Sur, Rusia y otros mercados extranjeros importantes, el
80% de los paises del mundo y muchas empresas comerciales tienen cooperacién y cooperacion

a largo plazo.
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La industria de pantallas LED en China ha experimentado una réapida evolucion y
crecimiento en los ltimos afios, posicionando al pais como lider mundial en tecnologia LED.

Con avances tecnoldgicos y aplicaciones innovadoras.

La destreza de China en tecnologia de pantallas LED es indiscutible y cuenta con mas del
85% de la cuota de mercado mundial. Estadisticas recientes revelan que, de enero a diciembre de
2022, las exportaciones nacionales de pantallas LED aumentaron un 37.15% respecto al afio

anterior, alcanzando una cifra de 1.617 millones de ddlares.
COREA DEL SUR

Corea del Sur limita al norte con Corea del Norte, al este con el mar del Japon, al sur con

el Estrecho de Corea o de Tsushima, que le separa de Japdn, y al oeste ST,

con el mar Amarillo. El territorio surcoreano abarca la mitad meridional

de la peninsula de Corea, de unos 1100 km de longitud, y varias islas ~

del mar Amarillo y del estrecho de Corea. B0

Corea del Sur, aunque no tiene la misma escala de produccion que China, es un lider en

innovacion y calidad en el sector de la tecnologia LED.

Cabe mencionar que China domina el mercado en términos de volumen de produccion,
pero Corea del Sur se destaca por manejar un mayor valor agregado, por ser mas proactiva y
desarrollar nuevas tecnologias Led, ademas que no compite en base a los precios, sino en temas

de calidad y tecnologia.

Corea del Sur ha surgido como lider en la fabricacion de componentes para pantallas
gigantes publicitarias. Empresas como Samsung y LG han invertido considerablemente en

tecnologia LED y han desarrollado pantallas de alta resolucién y calidad. Corea del Sur se ha


https://es.wikipedia.org/wiki/Corea_del_Sur
https://es.wikipedia.org/wiki/Corea_del_Norte
https://es.wikipedia.org/wiki/Mar_del_Jap%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Estrecho_de_Corea
https://es.wikipedia.org/wiki/Estrecho_de_Tsushima
https://es.wikipedia.org/wiki/Jap%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Mar_Amarillo
https://es.wikipedia.org/wiki/Pen%C3%ADnsula_de_Corea
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destacado por su enfoque en la innovacién y disefio, lo que ha llevado a la creacidn de pantallas

gigantes de Gltima generacion.

En Corea del Sur, las pantallas LED tienen una gran demanda en la industria de los
medios y el entretenimiento. Algunos de los principales proveedores de tecnologia Led en este

pais son:

RGB KOREA

Es una empresa de exhibicion de arte mediatico cuyos campos principales son la

iluminacion LED, la pantalla LED, la apariencia de los medios,

etc. La empresa es responsable del disefio y la construccion,

brindando un disefio y una orientacion méas profesionales y de alta calidad.

Las pantallas de vidrio transparente, las pantallas de rejilla para exteriores, las pantallas
LED flexibles y las pantallas LED de forma libre de la compafiia tienen efectos de visualizacion
increibles, lo que convierte a RGB Korea en una de las empresas de disefio de pantallas LED

mas creativas de Korea One.

KINOTON KOREA

Es una empresa en la industria de soluciones de video/sonido y sefializacion digital. Su

RKinoton

negocio principal: imagen y sonido en salas

multifuncidn, sistemas de videoconferencia, teatros,

estadios, cines digitales, pantallas LED\DID, imagenes especiales y ProAV.
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El objetivo de Kinoton Korea es convertirse en una empresa con tecnologia lider y
competitividad firme. Debido al arduo trabajo continuo, ahora las areas comerciales centrales de

audio, sefializacion digital y salas de cine se han convertido en uno de los mejores proveedores.

XI1.6 EI Mercado Potencial Objetivo

XI11.6.1 La Poblacion Objetivo

La iluminacion LED se ha convertido en una opcion cada vez méas popular en Colombia,
ya que ofrece una serie de ventajas en comparacion con las bombillas tradicionales. Los
consumidores estan optando por las luces LED debido a su alta eficiencia energética y su
durabilidad. Ademas, las luces LED son més ecoldgicas, ya que no contienen mercurio ni otros

materiales téxicos.

A medida que la tecnologia LED se ha vuelto mas accesible, se ha producido una
disminucion en los precios de las luces LED en Colombia. Esto ha hecho que la tecnologia sea
mas accesible para una gama mas amplia de consumidores, lo que ha llevado a una mayor
adopcidn de las luces LED en hogares, oficinas y tiendas en todo el pais. Ademas, los gobiernos
locales y nacionales han comenzado a implementar politicas de eficiencia energética que

fomentan el uso de luces LED.

Otro factor que ha impulsado el crecimiento de la iluminacién LED en Colombia es la

creciente popularidad de la tecnologia inteligente para el hogar.

Cali empezd6 a dar pasos para cambiar el alumbrado publico de lAmparas de vapor de
sodio a luces LED. La transformacidn del alumbrado pablico de lamparas de vapor de sodio a

luces LED representa un ahorro que oscila entre el 40 % y 50 %.
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El nicho de mercado con mayores oportunidades para nuestra idea de negocio, esté en el
sector publicitario, mediante el alquiler y venta de pantallas Led para campafas publicitarias en
espacios publicos y eventos; y en el comercial, ya que podemos suministrar luces Led para
iluminacion de interiores y exteriores a nivel decorativo y funcional, enfatizando en el cuidado

del medio ambiente, la eficiencia energética y la creacion de ambientes mucho méas cdmodos.

XI1.6.2  Tendencias Y Comportamiento Del Consumo En El Pais Destino

Este pasado 2023 el &mbito de la tecnologia LED ha experimentado un gran ascenso, fue
un afio que reafirmé de manera contundente que no hay limites cuando se trata de crear e innovar

en cualquier entorno o proyecto utilizando esta avanzada tecnologia.

En un mundo donde las pantallas LED ofrecen soluciones como el entretenimiento,

conciertos, publicidad y corporativos, destacan algunas tendencias para el afio 2024.

Los estudios de produccién virtual experimentaran un crecimiento en 2024, en parte
debido a los inmensos ahorros en la huella de carbono que permiten, pero también gracias a la

conveniencia y la creatividad que la tecnologia brinda tanto a actores como a productores.

Tendencias 2024

En 2024, la tecnologia LED continua su evolucidn con varias tendencias clave que

definen el comportamiento del consumo:

Crecimiento en Estudios de Produccion Virtual
Los estudios de produccidn virtual experimentaran una notable expansién, impulsados por los
ahorros en la huella de carbono y la flexibilidad creativa que ofrecen. Esto beneficiara a actores,
productores y empresas de contenido digital, permitiendo generar escenarios realistas sin

necesidad de grandes montajes fisicos.



Auge de la Publicidad Digital con Pantallas LED

El sector publicitario seguira invirtiendo en pantallas LED de alta resolucion, especialmente en

espacios urbanos y comerciales. Se espera un crecimiento del 20% en la inversién en publicidad

exterior digital (DOOH, por sus siglas en inglés), dado que los consumidores muestran una

mayor interaccion con anuncios dindmicos y personalizados.

Expansion del Uso en Eventos y Entretenimiento
Con la reactivacion de eventos presenciales, conciertos y espectaculos en vivo, el uso de
pantallas LED inmersivas seré clave para mejorar la experiencia del pablico. Se proyecta un
incremento del 15% en la demanda de tecnologia LED para eventos debido a su capacidad de

ofrecer mayor impacto visual y una experiencia envolvente.

Innovaciones en Retail y Espacios Comerciales
El comercio minorista continuard adoptando pantallas LED para mejorar la experiencia del
cliente en tiendas fisicas, con escaparates digitales interactivos y sefializacion inteligente. Se
prevé que el uso de pantallas LED en retail aumente un 25% en 2024, impulsado por la

integracion con inteligencia artificial y analisis de datos.

Sostenibilidad y Eficiencia Energética
La eficiencia energética sera una prioridad, con fabricantes desarrollando pantallas LED de
menor consumo eléctrico y materiales mas sostenibles. Se estima que el 60% de las nuevas
pantallas LED en el mercado incluiran tecnologia de ahorro energético, alineandose con

regulaciones ambientales y expectativas de los consumidores.

Comportamiento del Consumo
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Los consumidores estan cada vez mas inclinados a interactuar con contenido digital en
entornos fisicos, impulsando la adopcion de pantallas LED en diversas aplicaciones. Ademas, la
reduccion en costos de fabricacion y avances en tecnologia han hecho que el acceso a soluciones

LED sea mas viable para empresas de diferentes tamafios.

La creciente interaccion de los consumidores con contenido digital en entornos fisicos ha
impulsado la adopcion de pantallas LED en diversas aplicaciones. Este fendbmeno se ve reforzado
por la reduccion de costos de fabricacion y avances tecnoldgicos, haciendo que las soluciones

LED sean mas accesibles para empresas de distintos tamafos.

Reduccion de costos y eficiencia energética

La transicion a tecnologia LED puede generar ahorros significativos en consumo
energético. Dependiendo de la eficiencia de la tecnologia previamente utilizada, la migracion a
LED puede representar un ahorro de entre el 40% y el 90% en consumo energético. Por ejemplo,
luminarias LED que consumen entre 16 y 18 watts pueden reemplazar lamparas fluorescentes de

32 a 40 watts, manteniendo la misma calidad de iluminacion.

Ademas, la implementacion de sistemas de iluminacion inteligente basados en tecnologia
LED en entornos industriales ha permitido reducir el consumo de energia en un 60% y mejorar la

iluminacion en areas criticas, incrementando la productividad en un 15%.

Adopcion y modernizacion de luminarias

La adopcion de tecnologia LED en espacios publicos también ha mostrado resultados
positivos. Por ejemplo, el Ayuntamiento de Petrer ha modernizado el 50% de sus luminarias de
alumbrado puablico, superando el indice nacional del 42%. Esta renovacién incluyo la sustitucién

de 2.500 unidades, logrando una mayor eficiencia energética y reduciendo costos operativos.
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Impacto en la comunicacién y publicidad

En el &mbito de la comunicacion y publicidad, las pantallas LED de gran formato estan
reemplazando medios tradicionales como afiches y pendones. Se estima que el mercado de
sefializacion digital superara los 30.000 millones de ddlares para 2025, con un crecimiento anual
superior al 8,7%. Ademas, el 63% de las personas afirman que las pantallas digitales captan su
atencion mas rapidamente que la publicidad impresa, y el 75% recuerda haber visto una pantalla

digital en el altimo mes, de los cuales el 60% realiz6 una accion después de verla.

X11.6.3  Requisitos Del Consumidor Del Pais De Destino

Los principales aspectos que tienen en cuenta los consumidores al momento de adquirir

un producto de tecnologia Led son:

Consumo, Durabilidad y Capacidad de lluminar. Se debe destacar en aspecto al
momento de ofrecer un producto, ya que estos se relacionan directamente con las expectativas de

los consumidores al momento de consumir productos de lluminacion o tecnologia Led.

El producto debe aportar a la conservacion del medio ambiente siendo una alternativa

para reducir el impacto negativo que se ha venido generando.

XIL.7 ElI Mercado Competidor

XI1.7.1  Paises Importadores Del Producto

Colombia importa la mayor parte de los equipos y dispositivos de tecnologia que
consume. En 2023, las importaciones alcanzaron un valor de USD 5.000 millones, Las

importaciones han crecido a un ritmo anual promedio del 8% en los ultimos tres afios.

Algunos de los principales paises que importan tecnologia Led desde China son:
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Estados unidos Reino unido
India Australia
Alemania México
Brasil

China es el principal exportador mundial de tecnologia LED, abasteciendo a numerosos
paises, incluyendo Estados Unidos, India, Alemania, Brasil, Reino Unido, Australia y México. A
continuacion, se detalla la participacion de estos paises en la importacion de tecnologia LED

desde China:

Estados Unidos: En 2022, Estados Unidos fue el principal importador de luminarias y
aparatos de alumbrado eléctricos fotovoltaicos disefiados para fuentes luminosas LED, con

importaciones valoradas en aproximadamente 974 millones de dolares.

Esta cifra refleja la alta demanda de productos de iluminacién LED en el mercado

estadounidense.

India: EI mercado de iluminacién LED en India esta experimentando un crecimiento
significativo, con una tasa de crecimiento anual proyectada del 11% entre 2024 y 2029. Este
crecimiento se atribuye a iniciativas gubernamentales que promueven la eficiencia energética y

al desarrollo de infraestructura urbana sostenible.

Aunque no se dispone de cifras exactas de importacion desde China, la tendencia indica

una creciente adopcion de tecnologia LED en el pais.
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Alemania: En 2022, Alemania import6 luminarias y aparatos de alumbrado eléctricos
fotovoltaicos disefiados para fuentes luminosas LED por un valor aproximado de 109 millones

de délares.

Ademas, el pais se destaca por su industria automotriz, que impulsa avances en

iluminacién LED.

Brasil: EI mercado de iluminacion LED en Brasil esté& en crecimiento, especialmente en

centros urbanos.

Aunque no se especifican cifras exactas de importacion desde China, la tendencia sugiere

una adopcion creciente de tecnologia LED en el pais.

Reino Unido: En 2022, el Reino Unido import6 luminarias y aparatos de alumbrado
eléctricos fotovoltaicos disefiados para fuentes luminosas LED por un valor aproximado de 138

millones de dolares.

Esto indica una participacion significativa en la importacion de tecnologia LED desde

China.

Australia: Aunque no se proporcionan datos especificos en las fuentes consultadas, es
razonable inferir que Australia, al igual que otros paises desarrollados, importa tecnologia LED

desde China para satisfacer su demanda interna.

Meéxico: En 2023, México import6 equipos de iluminacidn eléctrica o de sefializacion por

un valor de aproximadamente 457 millones de dolares desde China.

Estas cifras reflejan la importancia de China como proveedor de tecnologia LED para el

mercado mexicano.
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China desempefia un papel crucial como proveedor de tecnologia LED para estos paises,

con variaciones en los volimenes de importacion segun las necesidades y politicas de cada pais.

XI11.7.2  Procedencia Del Producto En El Pais De Destino

La tecnologia LED importada por Colombia proviene principalmente de China. Por
ejemplo, la empresa IMPORTACIONES LED S. EN C. A. realizd el 100% de sus importaciones

desde China, con un valor total de US$1.156.031.

En términos generales, China es el principal proveedor de dispositivos tecnoldgicos para
Colombia. Durante los primeros ocho meses de 2024, las importaciones de computadores y
equipos periféricos crecieron un 11% en volumen, alcanzando US$968 millones. China liderd
estas importaciones, con un aumento del 23% en portéatiles y un crecimiento del 14,8% en

celulares.

Ademas, en 2023, las importaciones de equipos Yy dispositivos de tecnologia en Colombia
tuvieron como principales paises de origen a China (40%), Estados Unidos (25%) y México

(10%).

Lo que destaca la posicion dominante de China como proveedor de tecnologia LED y

otros dispositivos tecnoldgicos en el mercado colombiano.

XI1.7.3 Los Precios Internacionales Del Producto

Pantallas LED de Pantallas LED de Pantallas LED de
tamafo pequefio tamafo mediano tamafo grande
Precio aproximado: Precio aproximado: Precio aproximado:

USD 1,000 — 5,000 USD 5,000 — 15,000 USD 20,000 — 100,000
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Led mini ojo de abeja 4 en 1 efecto de luz de escenario: ofrecido en alibaba, con precios

que oscilan entre us$70.00 y us$90.00 por unidad.

Luces de dj con 6 brazos y efecto ojo de abeja: disponibles en MercadoLibre México por

mxn$4,367.00.

6x15w mini bee eye cabeza mavil dj luz: disponible en Amazon por us$109.99

XI11.8 El Canal De Distribucion

Transporte maritimo

El transporte maritimo es el método de transportar productos en contenedores cargados en

barcos por mar. Mas del 90 % del comercio mundial se realiza por mar.

Los envios desde China a Colombia impulsan significativamente ambas economias, con

un comercio bilateral que alcanzo los $14.6 mil millones en 2023.

Costos: El flete maritimo es de $830 - $2,490 USD por contenedor de 20 pies.

Tiempos de Entrega: El flete maritimo tarda 25-35 dias.
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XI1.9 Estrategias De Mercadeo Y Ventas

La empresa adoptara las siguientes Estrategias de Mercadotecnia

Marketing Digital y Presencia Online

Implementar camparias de publicidad en redes sociales (Facebook, Instagram, TikTok y

LinkedIn).

Posicionamiento en buscadores (SEQ) y estrategias de SEM con Google Ads.

Creacion de contenido de valor (blogs, videos, tutoriales y casos de éxito).

Innovacion en Productos y Servicios

Ofrecer pantallas y luces LED con tecnologia de ultima generacion (alta eficiencia

energética, control inteligente, integracion con IoT).

Desarrollo de soluciones personalizadas segun las necesidades del cliente.

Garantizar certificaciones de calidad y eficiencia energética.

Definicion y Enfoque en Nichos de Mercado

Identificacion de sectores clave (eventos, publicidad, retail, arquitectura, industria,

automotriz).

Adaptacion de la oferta a cada segmento con soluciones especificas.

Posicionamiento de Marca y Diferenciacion

Construcciéon de una identidad de marca fuerte con valores claros.

Asociacion con influencers y lideres de opinion en la industria.
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Participacion en ferias y eventos especializados.

Fidelizacion de Clientes

Programas de recompensas y descuentos para clientes recurrentes.
Servicio postventa eficiente con soporte técnico y garantia extendida.
Comunicacion activa con clientes mediante newsletters y actualizaciones.
Segmentacion Inteligente del Mercado

Uso de andlisis de datos para personalizar la oferta a diferentes tipos de clientes.
Implementacion de estrategias de remarketing para clientes potenciales.
Creacion de campanas especificas para distintos publicos objetivo.
Credibilidad y Confianza en la Marca

Transparencia en la informacion del producto y procesos de compra.
Testimonios y casos de éxito de clientes satisfechos.

Respaldo con certificaciones y alianzas estratégicas.

Con estas estrategias, la empresa puede aumentar su competitividad y consolidarse como

un referente en el mercado de pantallas y luces LED.

XIII. El Estudio Técnico
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XI1I1.1 Localizacion Del Proyecto

XI11.1.1 Macro Localizacion

Nuestra empresa esta ubicada en Colombia, en la ciudad de Santiago de Cali desde donde

estamos realizando el proceso de importacion de pantallas y % Colombia

,,,,,,,,,,,

luces Led, las cuales seran importadas desde China.

Venezuela

Colombia, es un pais soberano situado en la region

noroccidental de América del Sur. Se constituye en un Estado

aaaaaa

unitario, social y democratico de derecho, cuya forma de

Ecuador Brazil
Amozonas

gobierno es presidencialista. Su capital y ciudad méas poblada

Peru

es Bogota.

En Colombia el mercado de tecnologia Led ha experimentado un crecimiento
exponencial durante los Gltimos afos, ya que ha sido impulsado por diversos factores incluyendo
la creciente conciencia ambiental, la disminucion de los costos de produccion y los incentivos

gubernamentales.

Existe un amplio campo de oportunidades en el sector publicitario para las pantallas LED,
ya que ofrecen una plataforma atractiva para la publicidad exterior e interior, lo cual representa

que el mercado colombiano esta en constante crecimiento.


https://es.wikipedia.org/wiki/Estado
https://es.wikipedia.org/wiki/Am%C3%A9rica_del_Sur
https://es.wikipedia.org/wiki/Estado_unitario
https://es.wikipedia.org/wiki/Estado_unitario
https://es.wikipedia.org/wiki/Estado_social
https://es.wikipedia.org/wiki/Democracia
https://es.wikipedia.org/wiki/Estado_de_derecho
https://es.wikipedia.org/wiki/Presidencialismo
https://es.wikipedia.org/wiki/Bogot%C3%A1
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XI11.1.2 Micro Localizacién

Nuestra empresa HV Importaciones S.A.S esta ubicada en la ciudad de Santiago de Cali,

en el barrio La Flora, en la direccion Av. 4Nte. # 44N - 20

Cali, es una de las ciudades mas importantes de

Colombia y ha experimentado un crecimiento muy significativo

LA CAMPINA

©
v

en el sector de tecnologia LED, ya que la oferta ha aumentado,

manejando una amplia gama de opciones en cuanto a disefio, Botos g mapa *2024 Conciciones

tamafo y funcionalidad.

XI11.1.3 La Planta Fisica
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La empresa cuenta con una distribucion organizada en diferentes areas funcionales:

Oficina de Gerencia

Espacio independiente destinado a la direccion general de la empresa.
Departamento Administrativo

Este departamento se encarga de la gestion interna de la empresa e incluye:
Recursos Humanos: Manejo del personal, contrataciones y bienestar laboral.
Tesoreria: Control de ingresos y egresos de dinero.

Contabilidad: Registro financiero y balances contables.

Cartera: Gestion de pagos y cobros a clientes y proveedores.

Departamento Comercial

Area enfocada en la gestion de compras y ventas de la empresa:

Compras: Adquisicion de productos y materiales.

Importaciones: Coordinacién de mercancia del exterior.

Ventas: Contacto con clientes y promocion de productos/servicios.
Departamento de Operaciones

Zona destinada a la logistica y distribucion del producto:

Bodega: Espacio para almacenamiento de materia prima o productos terminados.

Reempaque: Area de acondicionamiento y empaquetado de productos.
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Despachos: Lugar de preparacion y envio de pedidos a clientes.
Estimacion de Espacio en Metros Cuadrados

Oficina de Gerencia: 15-25 m?

Departamento Administrativo: 50-80 m?2

Departamento Comercial: 40-70 m?

Departamento de Operaciones: 150-250 m?

Total, estimado: 255-425 n?

XI11.2 Aspectos Tecnicos Del Producto

FICHA TECNICA

Led Mini haz de luz de ojo de abeja

Caracteristicas

Voltaje: AC100-240V 50 Hz.

Fuente de alimentacion: 150 vatios.

Fuente led: 6 Uds.

15w RGBW 4 en 1 LED estroboscépico: 0-16Hz
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Especificaciones técnicas

Regulador de intensidad: dimmers electrdnicos variables 0-100%

Canales DMX: 11/14 canales DMX

Cacerola: 540°

Atenuacion: 0-100% atenuador electronico

Sistema de rotacion de colores: rotacion de mezcla de colores RGBW 4 en 1
Angulo de haz: 10°

Tamano de embalaje: 35 cm * 26 cm * 25 cm

Peso neto: 4.1 kg

FICHA TECNICA

PANTALLAS LED
Simple cabinet

Tamafio de pixel: 2,5 mm

Densidad de pixeles: 160000 pixeles/m2
Configuracion de color: 1R1G1B

Paquete led: luz real SMD1921

Sistema operativo: win98, win2000, XP, win7,
win8, winl0

Modo de sefial de video: RF, S-Video, RGB,
RGBHYV, YUV, YC, etc.

Certificado: CE RoHS

CARACTERISTICAS

1. El tamafio del gabinete es adecuado para todos los médulos LED cuyo tamario es de 320*160
mm.

2. El protector de esquina puede proteger los médulos LED

3. Soporte para enlace suave y enlace directo P2.5 exterior 960x960MM (96*96)

Panel de visualizacion LED de alquiler con sistema de control Linsn (Nova) modulo LED:
360x160mm (SMD3528 Kinglight 1920 (ICN2038S) Hz)

Densidad de pixeles: 160000 pixeles/m2

Unidad IC: ICN2038S

Tipo de luz: Kinglight 1921

Frecuencia de actualizacion: > 4 metros MTBF: 100 000 horas

Voltaje: CA 200-240 V 50/60 Hz ( 15 %),

Salida: CC5V
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XI11.2.2 Capacidad De Produccion y/o Comercializacion Por Unidad De Tiempo

GZ BOTAI OPTO - ELECTRONIC CO., LTD.

‘ 2014... ‘ 94. ' 182. ‘ 112.

La empresa fue fundada en Tasa de exportacion Nimero de empleados Crecimiento anual del rendimiento

Botai sera nuestro proveedor de pantallas y luces Led, ya que se ha convertido en un
proveedor confiable de iluminacion escénica profesional y fabricantes de paneles en China.

Tiene mas de 100 trabajadores e ingenieros profesionales. Su fabrica cubre mas de 20.000 metros

cuadrados.
70+ $190,000+ 140+
Volumen de ventas del proveedor (30 GMV del proveedor (30 dias) Volumen de ventas del proveedaor (90
dias) dias)
$350,000+ 270+ $780,000+
GMV del proveedor (20 dias) volurnen de ventas de la tienda (180 dias) cantidad de ventas de |a tienda (180 dias)

XI111.2.3 Unidad De Empaque Y Etiquetado Para La Importacion

El empaque y etiquetado del producto nacen como una necesidad para asegurar su

proteccion durante el transporte hasta su destino final.

El empaque esté disefiado especificamente para proteger equipos sensibles o valiosos
durante el transporte. Estos estuches suelen estar fabricados con materiales duraderos como
madera contrachapada, aluminio, o plasticos de alta resistencia, y cuentan con interiores
acolchonados o personalizados para ajustar el equipo a medida. Son cominmente usados en

industrias como la musica, el cine, la tecnologia, y el ambito profesional de eventos en vivo.
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Su disefio esta pensado para resistir golpes, vibraciones y cambios de temperatura durante

el traslado, garantizando que el equipo llegue en condiciones 6ptimas.

Debe ser robusto y garantizar varias capas de proteccion, desde la caja exterior hasta el
acolchonamiento interior. Esto incluye el uso de materiales como espuma de alta densidad,
fundas protectoras, proteccion en los bordes. Ademas, las etiquetas y sellos son esenciales para

garantizar que el producto se maneje adecuadamente durante todo el proceso de envio.
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XI11.3 Unidad Empresarial Importadora

Para dar cumplimiento con la ley, la empresa HV IMPORTACIONES S.A.S

se constituird en Sociedad por Acciones Simplificadas en donde el nimero minimo de socios son
(2) y no tiene limite maximo Se integran con (2) categorias de socios Gestores/Colectivos y los
Comanditarios, en donde las 2 personas que constituyen la empresa, (1) tiene el rol de socios
gestores/colectivos y (1) comanditario, por ser duefio legal de la empresa y por constituirla con

aporte patrimonial.

Responsabilidad De Los Socios

Los socios gestores asumen de manera solidaria e ilimitada la responsabilidad por las

operaciones de la sociedad, siendo responsables hasta el monto de su aportacion.

Revisor Fiscal

Con base en los activos totales de la empresa, se decide implementar la figura de revisoria
fiscal, asignando la responsabilidad a un profesional contable, quien, conforme a las normativas
correspondientes, supervisara de manera integral la gestion financiera de la compaiiia,

certificando publicamente sus actuaciones.

XI111.3.1 Tipo De Sociedad

Sociedad por Acciones Simplificadas

XI11.3.2 Razon Social
La empresa se denominara HV IMPORTACIONES S.A.S la cual serd encargada de

prestar sus servicios para la comercializacion de pantallas y luces led
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XI11.3.3 Mision Y Vision Empresarial
Mision
Ser la empresa lider en la importacion de luces y pantallas LED en Santiago de Cali,
Colombia, ofreciendo soluciones innovadoras y de alta calidad que cumplan con las normativas
internacionales. Nos dedicamos a satisfacer las necesidades de nuestros clientes mediante
productos de vanguardia, un servicio excepcional y entregas oportunas, contribuyendo al éxito de

sus proyectos y al crecimiento de sus negocios.

Vision

Nuestra vision es convertirnos en el proveedor lider de luces y pantallas LED en Santiago
de Cali, Colombia, consolidando alianzas estratégicas con proveedores globales de confianza.
Aspiramos a ser reconocidos por nuestra excelencia en servicio al cliente, la calidad superior de
nuestros productos y nuestro compromiso con la sostenibilidad. Buscamos ser un referente en la

industria, impulsando la innovacion y el desarrollo de nuestros clientes, y contribuyendo a su

competitividad tanto en el mercado local como internacional.

XI111.3.4 Principios Y Valores

Valores

Responsabilidad: como valor en una empresa es fundamental ya que orienta las acciones
y decisiones de la organizacion hacia el cumplimiento de sus obligaciones. Implica una conducta
ética, transparente y comprometida, también en el impacto que sus operaciones tienen en su
entorno. Este valor es esencial para construir una reputacion sélida, generar confianza y
garantizar la sostenibilidad a largo plazo, contribuyendo al bienestar social y al desarrollo

econdmico responsable.
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Trabajo en equipo: es esencial para lograr objetivos comunes de manera eficiente y
efectiva. Implica la colaboracion de individuos con habilidades y perspectivas diversas, donde
cada miembro aporta su experiencia para alcanzar metas compartidas. Fomentar un ambiente de
cooperacion, respeto y comunicacion abierta fortalece las relaciones internas, mejora la

productividad y crea un clima organizacional positivo.

Compromiso: Este valor implica un alto nivel de integridad, consistencia y pasién por el
trabajo, asi como un esfuerzo continuo para contribuir al éxito coman. Un ambiente
comprometido fomenta la lealtad, mejora el rendimiento y fortalece la relacién con clientes,

proveedores y otros grupos de interés.

Honestidad: como valor en una empresa es fundamental para construir una cultura de
confianza y transparencia tanto dentro de la organizacién como con sus clientes, proveedores y
otras partes interesadas. La honestidad fomenta un ambiente de trabajo €tico, reduce los

conflictos y mejora la reputacion empresarial.

Principios

Nuestra prioridad es el cliente, y trabajamos para ofrecerle una experiencia unica y
memorable en cada interaccion, entender a fondo sus necesidades y expectativas, para poder
brindar soluciones personalizadas que no solo resuelvan sus problemas, sino que también

superen sus expectativas.

Nos comprometemos a ofrecer soluciones innovadoras y de alta calidad en iluminacion y
pantallas LED, brindando productos que combinan eficiencia energética, durabilidad y un disefio

de vanguardia.
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XI11.3.5 Politicas De Empresa

Politica de Calidad: Nos comprometemos a ofrecer productos de alta calidad que

cumplan con los estandares internacionales de seguridad, eficiencia energética y durabilidad

Politica de Sostenibilidad: Adoptamos practicas ecolgicas en todos nuestros procesos
de distribucién de nuestras luces y pantallas LED. Promovemos el uso de tecnologias limpias y

el reciclaje de productos al final de su vida util.

Politica de Atencion al Cliente: Nos dedicamos a proporcionar un servicio excepcional,

brindando atencion personalizada y soluciones adaptadas a las necesidades de cada cliente.

Politica de Innovacion: Invertimos en investigacion y desarrollo para ofrecer soluciones
que superen las expectativas de nuestros clientes, mejorando constantemente la eficiencia y el

impacto visual de nuestras soluciones.

Politica de Responsabilidad Social: Nuestra empresa se compromete a contribuir
positivamente a la comunidad y al bienestar social. Apoyamos proyectos locales y sostenibles, y
buscamos generar un impacto positivo en las areas en las que operamos, desde la creacion de

empleo hasta la participacion en iniciativas ambientales y educativas.

Politica de Cumplimiento Legal y Normativo: Cumplimos estrictamente con todas las
normativas locales e internacionales relacionadas con la comercializacion y distribucion de luces
y pantallas LED. Garantizamos que todos nuestros productos sean seguros Yy estén certificados

segun las regulaciones vigentes.

Politica de Etica y Transparencia: Actuamos con total transparencia en todas nuestras

operaciones, fomentando relaciones comerciales basadas en la confianza, el respeto y la ética.
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Politica de Precios Justos y Competitivos: Nos comprometemos a ofrecer precios
justos y competitivos para nuestros productos, asegurando que nuestros clientes reciban un

excelente valor por su inversion.

XI11.3.6 Organigrama Empresarial

La estructura de nuestra empresa importadora de luces y pantallas LED esta disefiada
para garantizar un funcionamiento eficiente y adaptable. Reconocemos la importancia de contar
con un equipo altamente capacitado y competente, capaz de afrontar los desafios de un sector en
constante evolucion. Por ello, nos enfocamos en reclutar talento idneo, promoviendo un

ambiente de capacitacion continua que impulse el desarrollo profesional y la mejora constante.

COMPANY
ORGANIZATION

£

Auxiliar Contable

Asesordeventasy

atencion al cliente

Coordinador de compras
e importaciones

Auxiliar de
almacen

Auxiliar de
Logistica
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XI11.3.7 Perfiles Y Funciones Del Personal

La empresa busca candidatos que posean una combinacion de los siguientes elementos:
competencias generales, habilidades técnicas especificas, capacidad para comunicarse de manera

efectiva y actitudes que se ajusten a los requisitos del puesto.
Funciones
Gerente General

Coordinar y supervisar las actividades de todas las areas de la empresa, como ventas,

compras, finanzas, marketing, y logistica.

Asegurar que los objetivos y metas empresariales sean alcanzados de acuerdo con los

planes establecidos.
Definir la visidn, mision y objetivos a corto, medio y largo plazo de la empresa.

Desarrollar y ejecutar estrategias de crecimiento, explorando nuevas oportunidades de

mercado y segmentos de clientes.

Realizar analisis de mercado para identificar tendencias y necesidades del sector de luces

y pantallas LED.

Supervisar el equipo de ventas y establecer estrategias para aumentar las ventas de luces y

pantallas LED.

Disefiar campafias de marketing para promover productos, incluyendo publicidad en linea

y otros canales de comunicacion.

Monitorear la satisfaccidn del cliente y manejar quejas o sugerencias para mejorar el

servicio.
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Controlar el presupuesto de la empresa y supervisar los flujos de caja.

Tomar decisiones relacionadas con la inversion en inventarios, equipo y recursos.

Realizar informes financieros y de desempefio para la toma de decisiones.

Establecer y mantener relaciones con proveedores de luces y pantallas LED, negociando

precios, plazos de entrega y condiciones de pago.

Buscar nuevos proveedores y alternativas para optimizar los costos y la calidad de los

productos.

Contratar, capacitar y gestionar al personal clave de la empresa.

Fomentar un ambiente de trabajo positivo y motivar a los empleados para alcanzar los

objetivos de la empresa.

Asegurar que los productos cumplan con los estandares de calidad y las normativas

legales aplicables en la industria de la iluminacién y tecnologia LED.

Supervisar la logistica y el almacenamiento adecuado de los productos.

Estar al tanto de las innovaciones tecnologicas en el sector de luces y pantallas LED y

explorar nuevas oportunidades para diversificar la oferta de productos.

Gestionar el lanzamiento de nuevos productos y servicios que respondan a las

necesidades del mercado.

Evaluar el desempefio de los diferentes departamentos y tomar decisiones estratégicas

para optimizar los procesos operativos y comerciales.
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Ajustar los planes de accion segun los resultados obtenidos y las condiciones del

mercado.

Mantener una comunicacion efectiva con los accionistas, socios o inversores para

asegurar que estén al tanto del desempefio y los planes de la empresa.

Representar a la empresa en eventos y ferias comerciales del sector de luces y tecnologia

LED.
Auxiliar Contable

Registro de transacciones: Registrar las transacciones financieras diarias en los libros
contables, como el libro diario y el mayor. Esto implica ingresar datos sobre ingresos, gastos,

activos, pasivos y patrimonio neto de la empresa.

Verificacion de documentacion: Asegurarse de que todas las transacciones estén
respaldadas por documentacion adecuada, como facturas, recibos, érdenes de compra y otros

registros financieros.

Conciliacion bancaria: Comparar los registros financieros de la empresa con los estados
de cuenta bancarios para garantizar que los saldos concuerden y para identificar cualquier

discrepancia.

Registro de activos fijos: Mantener un registro de los activos fijos de la empresa, como

edificios, equipos y vehiculos, y registrar la depreciacion de estos activos segun corresponda.

Control de inventario: Ayudar en el seguimiento y registro del inventario de la empresa,
asegurando que los niveles de stock sean precisos y se reflejen correctamente en los estados

financieros.
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Preparacién de informes financieros: Colaborar en la preparacion de informes financieros

periodicos, como el estado de resultados, el balance general y el estado de flujo de efectivo.

Calculo de impuestos: Asistir en el célculo y la presentacion de los impuestos, incluidos

los impuestos sobre la renta y el IVA, segln corresponda.

Soporte en auditorias: Proporcionar documentacion e informacién necesaria durante

auditorias internas o externas, y ayudar en la implementacion de recomendaciones de auditoria.

Mantenimiento de registros contables: Organizar y mantener los registros contables de la

empresa de manera ordenada y accesible para su consulta.

Actualizacion de software contable: Utilizar software contable para realizar tareas

contables y asegurarse de que esté actualizado con la informacion financiera mas reciente.

Colaboracion con otros departamentos: Trabajar en estrecha colaboracion con otros
departamentos, como el de compras, ventas y recursos humanos, para garantizar la precision de

la informacion financiera y cumplir con las politicas y procedimientos de la empresa.

Actualizacion normativa: Mantenerse al tanto de las regulaciones contables y fiscales

cambiantes y asegurarse de que la empresa cumpla con las leyes y normativas pertinentes.
Coordinador de Compras e Importaciones
Coordinacién con Departamentos Internos
Negociacion de Contratos y Términos
Gestion de Ordenes de Compra

Manejo de Devoluciones e Intercambios
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Asegurar Entregas Puntuales
Asesor de Ventas y Atencion al Cliente

Identificacion de necesidades del cliente: analizar y comprender las necesidades y
requisitos especificos de los clientes para ofrecer soluciones adecuadas que se alineen con sus

expectativas.

Negociacién y cierre de ventas: manejar técnicas de negociacion, responder a objeciones
y conocer técnicas de cierre ventas efectivas, asegurando condiciones que satisfagan tanto a la

empresa como al cliente.

Seguimiento postventa: seguimientos después de la venta para garantizar la satisfaccion

del cliente, resolver problemas y gestionar la relacion a largo plazo.

Anaélisis de mercado: mantenerse informado sobre las tendencias del mercado y la

actividad de la competencia para adaptar estrategias y mejorar la posicion de la empresa.
Auxiliar de Almacén
Preparar los pedidos y proceder a las solicitudes de todos los cargos.
Embalar los pedidos dentro de las cajas y colocar etiquetas en dichos productos.
Elaborar un informe de inventario de manera detallada.

Revisar los productos o articulos y clasificarlos segun los estandares de su empresa o

agencia.
A veces transportan diferentes objetos o articulos a diferentes lugares.

Auxiliar de Logistica


https://leadsales.io/blog/top-5-tecnicas-de-negociacion-y-ventas/
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Conocer nuevas técnicas de almacenamiento de mercancia.
Dominar la normativa y burocracia.

Saber utilizar software de gestion de stock.

Organizar departamentos de logistica en empresas.

Dotar a la compafiia con los mejores recursos.

XI11.4 Aspectos Legales

Para cumplir con las regulaciones fiscales, la empresa debe estar inscrita en ciertas
instituciones que otorgan validez y legalidad a su funcionamiento. Estas entidades necesarias e

involucradas son:

Documentos de Identificacion Personal: Cédula de ciudadania o documento de identidad

del representante legal y de los socios de la SAS.

Registro Unico Tributario (RUT): Obtencion del RUT ante la Direccion de Impuestos y

Aduanas Nacionales (DIAN) para la empresa.

Registro Mercantil: Inscripcion en la Camara de Comercio de Cali para obtener el

certificado de existencia y representacion legal de la SAS.

Documento de Constitucidn de la SAS: Elaboracion y registro del documento de
constitucion de la Sociedad por Acciones Simplificada, donde se establecen los estatutos de la

empresa.

Acuerdo de Constitucion de la SAS: Acuerdo firmado por todos los socios fundadores de

la SAS, que incluye los estatutos de la empresa y la designacion del representante legal.
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Certificado Bancario: Certificado bancario que demuestre la apertura de una cuenta

bancaria a nombre de la SAS.

Licencia de Funcionamiento Municipal: Obtencion de la licencia de funcionamiento

otorgada por la Alcaldia de Cali, que autoriza el inicio de actividades comerciales.

Seguro de Riesgos Laborales (ARL): Afiliacién a una Administradora de Riesgos

Laborales para cubrir los riesgos laborales de los empleados, si aplica.

Libro de Actas: Registro de las actas de las reuniones de la junta de socios y de la

asamblea general de accionistas de la SAS.

Pélizas de Seguro: Contratacion de pélizas de seguro necesarias para cubrir riesgos como

responsabilidad civil, incendio, robo, entre otros, segun las necesidades de la empresa.

XIV. El Plan Importador

XIV.1 Régimen De Importacion

Importacion Definitiva

proceso mediante el cual un bien o producto extranjero ingresa al territorio de un pais con

la intencion de ser comercializado, consumido o utilizado permanentemente en ese pais.

XIV.1.1 Posicidon Arancelaria

PANTALLAS LED



Maquinas y aparatos, material eléctrico y sus partes; aparatos de
grabacion o reproduccion de sonido, aparatos de grabacion o
reproduccidn de imagen y sonido en televisidn, y las partes y accesorios

Seccion XVI

de estos aparatos

Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes; aparatos de
grabacion o reproduccion de sonido, aparatos de grabacidn o
reproduccion de imagen y sonido en televisidn, y las partes y accesorios

Capitulo 85
de estos aparatos

Maonitores y proyectoras, que no incorporen aparato receptor de

Partida 8528

incorporado.
8528 50 - Los demas monitores:
8528 59 - - Los demas

Codigo Comp  Supl Designacion de mercancias P erfil

8526.59.00.00 - - Los demas

Perfil de la mercancia
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television; aparatos receptores de television, incluso con aparato receptor
de radiodifusion o grabacion o reproduccion de sonido o imagen

Motas

DATOS GENERALES

Mivel Codigo Codigo Codigo
Momenclatura Momenclatura Complam. Suplem. —Eis S
ARIAN 8523.59.00.00 01-ene-2007

Maquinas, aparatos y material
eléctrico, y sus partes; aparatos de
grabacion o reproduccion de sonido,
aparatos de grabacion o reproduccion
de imagen ¥y sonido en television, y
las partes y accasorios de estos
aparatos

Monitores y proyectores, que no
incorporen aparato receptor de
television; aparatos receptores de
television, incluso con aparato
receptor de radiodifusion o grabacion
o reproduccion de sonido o imagen
incorporado.

- Los demas monitores:

- - Los demas

Descripcian

01-ene-2007

Unidad fisica u - Unidades o articulos 01-en=e-2007

Leg

PANTALLAS LED

Gravamen Arancelario

15%

.V.A

19%

Régimen de Importacién

Libre Importacion
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LUCES LED

Maquinas y aparatos, material eléctrico y sus partes; aparatos de
grabacion o reproduccion de sonido, aparatos de grabacion o

sarmom reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios
de estos aparatos
Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes; aparatos de
Capitulo 85 grabacion o reproduccion de sonido, aparatos de grabacion o

reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios
de estos aparatos

Lamparas y tubos eléctricos de incandescencia o de descarga, incluidos
los faros o unidades «selladose y las lamparas y tubos de rayos
ultravioletas o infrarrojos; lamparas de arco; fuentes luminosas de diodos
emisores de luz (LED).

8539.50 - Fuentes luminosas con diodos emisores de luz (LED):
8653951 - - Madulos de diodos emisores de luz (LED)

Partida 8539

Codigo Comp Supl Designacidn de mercancias Perfil Motas
8539.51.00.00 - - Médulos de diodos emisores de luz (LED) = |__1?|

Perfil de la mercancia

DATOS GENERALES
MNiwvel Cadigo Codigo Cadigo
Momenclatura Momenclatura Complem. Suplem.
ARLAM 8539.51.00.00 01-en=-2022

Maquinas, aparatos v material
eléctrico, v sus partes; aparatos de
grabacion o reproduccion de sonido,
aparatos de grabacion o reproduccion
de imagen vy sonido en televisian, vy
las partes v accesorios de estos
aparatos
Lamparas y tubos eléctricos de
incandescencia o de descarga.
Descripcion incluidos los faros o unidades 01-en=e-2022
asellados» v las lamparas vy tubos de
rayos ultravioletas o infrarrojos;
lamparas de arco; fuentes luminosas
de diodos emisoras de luz (LED}.

Desdes Hasta L=g

- Fusntes luminosas con diodos
emisores de luz (LEDY):
- - Mddulos de diodos emisores de luz

(LED)
Unidad fisica u - Unidades o articulos 01-ene-2022 [tl'f;'_..
LUCES LED
Gravamen Arancelario 5%
ILV.A 19%

Régimen de Importacién Libre Importacion
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XIV.1.2 Permisos Previos Y/O Vistos Buenos

Declaracion de Importacion (DIAN): Se debe presentar una declaracion de importacion
ante la Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN) de Colombia. Esta declaracién
proporciona informacion detallada sobre la importacion, incluyendo el valor de la mercancia,

pais de origen, destino y otros detalles relevantes

Documentacion de Transporte: Se necesitaran documentos de transporte como la factura
comercial, conocimiento de embarque y pélizas de seguro de carga para facilitar el despacho

aduanero y el transporte de la mercancia desde China hasta Cali, Colombia.

XI1V.1.3 Términos De Negociacion

Nuestro proveedor desde China, GZ BOTAI Opto Limited, nos vendio bajo el termino de

negociacion internacional FOB.

Lo que quiere decir que es el valor total de la mercancia, incluyendo la puesta en el
puerto de embargue, el costo de empaquetado, etiquetado, gastos de aduana (documentos,
permisos, requisitos, etc.) y el flete desde el lugar de produccion hasta el puerto, gasto del puerto

incluyendo la carga y estiba al buque.

Si bien, elegimos este término de negociacidn ya que nos ofrece diversas ventajas como
empresa importadora, ya que nos evitar el tener que gestionar toda la documentacion necesaria
en origen, lo que incluye transporte local, licencias, certificaciones; tendremos un mayor control

en destino, mayor informacion, eleccion de tarifas y demas servicios adicionales.
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XIV.1.4 Agente De Carga Y/O Tipo De Transporte

La importacion de mercancias de forma maritima es una de las opciones mas comunes y
eficientes para el transporte internacional de productos, especialmente cuando se trata de grandes
volumenes o productos de gran tamafio, como en el caso de las luces y pantallas LED. También

se observa que posee fletes mas competitivos dando seguridad y estabilidad.

Teniendo en cuenta lo anterior elegimos un agente de carga con gran reputacion en
nuestro pais llamado TIBA al cual se le analizaron dos puntos: La capacidad de transporte, su

experiencia en transporte maritimo y la eficiencia en logistica.

XI1V.1.5 Medio De Pago

El medio de pago elegido es giro anticipado ya que en el contexto de la importacion y el
comercio internacional puede ser una estrategia beneficiosa en varias situaciones. Un giro
anticipado se refiere al pago adelantado de una transaccion o parte de una transaccion antes de
que la mercancia llegue al destino o antes de que se complete la entrega. Este tipo de pago es

comun en contratos comerciales, especialmente en la relacion entre importadores y exportadores.

XI1V.1.6 Contrato De Importacion
CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL

FECHA: 26/04/2024

DE UNA PARTE,

GZ Botai Opto Limited, con domicilio en 1st N° 18 Xiahe Road, JianGao Town, Guangdong
Province China y nimero de identificacién/registro fiscal C23456789134587653 (en adelante,
"el Vendedor"),

Y DE OTRA,
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HV Importaciones S.A.S, con domicilio social Av. 4Nte. # 44N — 20, Cali, Colombia y nimero

de identificacion/registro fiscal 900.498.456-2 (en adelante, "el Comprador™).

Ambas Partes declaran que tienen interés en realizar operaciones de compraventa de mercancias
a las que se refiere el presente Contrato y acuerdan lo siguiente:

1. PRODUCTOS

Por medio del presente Contrato, el Vendedor se obliga a suministrar y el Comprador se obliga a
adquirir:

Los siguientes productos y cantidades:

Led mini haz de luz de ojo de abeja 50 cajas con 8 unidades cada una, un total de 400 unidades.
Pantallas Led Simple Cabinet 5 cajas con 4 unidades cada una, un total de 20 unidades.

2. PRECIO

El precio total de los productos que el Comprador se compromete a pagar al Vendedor sera de
USD 39.640,00 (treinta y nueve mil seiscientos cuarenta dolares estadounidenses). Dicho precio:

Es la suma de los precios de todos los productos y cantidades descritos en la Clausula 1.

Ambas Partes se comprometen a renegociar el precio pactado cuando éste se vea afectado por
cambios sustanciales en el mercado internacional, o por situaciones politicas, economicas o
sociales en el pais de origen o en el de destino del producto, que perjudiquen notablemente a una
de las Partes.

3. CONDICIONES DE ENTREGA

El Vendedor entregara los productos en el puerto de Shenzhen, China, en condiciones FOB.
Debera entregar la mercancia en el lugar establecido, y al transportista designado por el
Comprador, como maximo un dia antes de la fecha limite establecida en el presente Contrato. Si
a la llegada de la mercancia a destino, el Comprador no se hace cargo de la misma, el Vendedor
podra exigir el cumplimiento del Contrato y, en concreto, que se efectué el pago del precio
convenido.

4. ENVASE Y EMBALAJE
El Vendedor se obliga a entregar los productos objeto del Contrato, debidamente embalados y
protegidos de acuerdo a sus caracteristicas especificas y a las condiciones del transporte que se

vaya a realizar.

S. FORMA DE PAGO
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El Comprador se obliga a pagar el precio total que figura en el Contrato. El pago de dicho precio
se realizara:

En efectivo, mediante cheque, o transferencia bancaria abonada en las cajas de la oficina
bancaria designada por el Vendedor.

6. FECHA DE PAGO

El precio se pagaré:

Un 30%, es decir la cantidad de USD 11.892 (once mil ochocientos noventa y dos dolares) a la
firma del presente Contrato, y el resto, es decir la cantidad de USD 27.748 (veintisiete mil
setecientos cuarenta y ocho ddlares) en el momento de la entrega de la mercancia.

1. PLAZO DE ENTREGA

El Vendedor se obliga a entregar los productos en un plazo maximo de 30 dias naturales
contados desde la fecha, del presente Contrato.

Firma del Importador Firma del Exportador

ICENY Smportiaciones QBA QS GZ Botai Opto Limited

XIV.2 Proceso General De Una Importacion

Paso 1: Identificacion y Clasificacion del Producto

Antes de comenzar el proceso de importacion, es crucial identificar y clasificar
correctamente el producto que se pretende importar. Cada producto tiene un cédigo arancelario
especifico conocido como Nomenclatura Arancelaria, que determina los aranceles y regulaciones
aplicables. Para esto, se puede consultar la Nomenclatura Arancelaria Colombiana (NANDINA)
0 buscar asesoramiento en la Camara de Comercio o la Direccidn de Impuestos y Aduanas

Nacionales (DIAN).

Paso 2: Obtencion del Registro de Importacion
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Para importar legalmente, es necesario obtener un Registro de Importacion ante la DIAN.
Este registro identifica al importador y al producto especifico que se esta importando. Se debe
completar el formulario de solicitud y proporcionar la documentacion requerida, que puede
incluir factura comercial, contrato de compra, certificados de origen y otros documentos

relacionados con la transaccion.
Paso 3: Verificacion de Restricciones y Regulaciones

Algunos productos estan sujetos a restricciones y regulaciones especiales, como licencias
de importacion, permisos sanitarios o certificaciones de calidad. Antes de proceder, se debe
verificar si el producto en cuestion requiere algun permiso especial. Esto se puede hacer a través
de la DIAN, el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, o entidades reguladoras especificas

segun el tipo de producto.
Paso 4: Pago de Impuestos y Aranceles

Los aranceles aduaneros y otros impuestos deben ser calculados y pagados antes de que
los bienes sean liberados en territorio colombiano. Para calcular los aranceles, se utiliza la base
imponible que depende del valor declarado en la factura comercial y la tasa arancelaria
correspondiente seguin la Nomenclatura Arancelaria. Ademas de los aranceles, puede haber otros

impuestos como el IVA (Impuesto al Valor Agregado) que debe ser considerado en el proceso de
pago.

Paso 5: Despacho Aduanero

El proceso de despacho aduanero implica presentar la documentacion requerida ante la

aduana y pasar por los controles aduaneros. Esto se puede hacer a través de un agente de aduanas

autorizado o directamente por el importador. La aduana verificara la documentacion y puede
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realizar una inspeccion fisica de la carga para asegurarse de que coincide con la informacion

proporcionada.
Paso 6: Pago de Derechos de Almacenaje y Transporte

Una vez que los bienes son liberados por la aduana, es posible que incurras en costos de
almacenaje en el puerto o el aeropuerto. Ademas, debes considerar los costos de transporte para

llevar la mercancia desde el puerto de entrada hasta tu destino final en Colombia.

Paso 7: Cumplimiento de Obligaciones Posteriores

Después de la importacion, es importante cumplir con cualquier obligacion posterior,
como la declaracion de importacion ante la DIAN vy la actualizacion de la contabilidad de

acuerdo con las normativas vigentes.
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XIV.2.1 Documentacion

En este punto se recopila la documentacion necesaria para la importacion de pantallas y
luces LED desde China, en cumplimiento con las normativas aduaneras y comerciales vigentes.
Esta documentacion incluye facturas comerciales, listas de empaque, certificados de origen,
documentos de transporte, permisos y demas requisitos exigidos por las autoridades aduaneras y
regulatorias. El objetivo es garantizar una gestion eficiente y sin contratiempos en el proceso de
importacion, asegurando el cumplimiento de los estandares de calidad, seguridad y normativas

arancelarias aplicables.

COTIZACION

Cotizacion

Fecha: 2024-04-70
M de cotizacidn: 321
= T2

i FE A

GZ BOTAI OPTO LIMITED

1st M® 18 xiahe road. jiangao town, guangdong provincas China
C234567893134587653

+86-136-2763-1314 info& hotailads . com

Faciurar a

HW IMPORTACIONES S A S
Ao, AMie. & 44R - 20
VOO 498 456-2

3123TO3I512

COn P aes 24 & huvimpor L. oo

Camt. Descripcidn Precio unit. de wvemnta {(F OBy Toual

400 Led mini haz de luz de ojo de abaja £90.00 £36.000.00

Z0 Fantalla LED simpla cabineat S182.00 F3.640.00

Total $39,640.00

Gracias por su preferencia.
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ORDEN DE COMPRA

HV IMPORTACIONES S.A.S ORDEN DE COMPRA

Av. 4Nte. # 44N - 20

900.498.456-2 Fecha 25/04/2024

Cali No. 12345
3123703512

compras24@hvimport.com

Proveedor Direccion de entrega

GZ BOTAI OPTO LIMITED HV IMPORTACIONES S.A.S
1st N° 18 xiahe road, jiangao town, Av. 4Nte. # 44N - 20

Cali 900.498.456-2
C23456789134587653 Cali

86-135-2763-1314 3123703512
info@botaileds.com compras24@hvimport.com

Delivery Términos de pago Solicitado por Departamento

Transferencia Bancaria

Precio unitario

D . .
escripcion Cantidad (FOB) TOTALES

106956 Led mini haz de luz de ojo de abeja 400 90,00 36.000,00

362423 Pantalla LED simple cabinet 20 182,00 3.640,00

Intrucciones

Sub-total 39.640,00
Delivery 0,00
Iva

TOTAL 39.640,00

Autorizado por. Maric Botas
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135

GZ BOTAI OPTO LIMITED Fecha: 2024-04-26
. ]ﬂ,[ 1st N 18 gahe road, pangao town, gua ng province :I;;:I;fmum: GIE1072
China C23456730134587653 P
— T e i N : vencimiento:  2024-05-26
+BA-135-2T63-1314 infoi@ botaileds com PO, #: 12345
Facturar a
HY IMPORTACIONES 545
B dMbe. # 440 - 20 900.4%8.456-2
312370352
compras 24 @himport.com
Cant. Descripcion Precio unit. de venta (FOB) Total
A00 Led mini haz de luz de ojo de abeja $00.00 $36,000.00
20 Pantalla LED simple cabinat $182.00 $£3,640.00

Gracias par su praferencia.

Total 538,640.00
Saldo  539,640.00
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PAGO

= Bancolombia

Seleccione el tipo de solicitud, declaracion de cambio y tipo de operacion de acuerdo a su necesidad. Recuerde que los campos marcados con "*", son requeridos

*TIPO SOLICITUD * DECLARACION DE CAMBIO *TIPO OPERACION

|Envi0 de divisas al exterior \ \Ser\ricios, Transferencias y Otros Conceptos | \ Inicial EDCO - Establecimientos de comercio
*FECHA AAAA-MM-DD  * CODIGO MONEDA * VALOR MONEDA

[ 20250309 |  [USD - Délar EU. de América | 4.245 65 |

DATOS DE LA EMPRESA O PERSONA QUE REALIZA LA TRANSACCION

“TIPO IDENTIFICACION|* DOCUMENTO DE IDENTIDAD DV |EMAIL TELEFONO
NIT 900.498.456 2 compras24@hvimport.com 3123703512
TIPO ENTIDAD NOMBRE TASA IDENTIFICACION ADMON ENCARGO

0TROS

HV Importaciones S.AS
DATOS DEL BENEFICIARIO

“NOMBRE O RAZON SOCIAL TIPO DE IDENTIFICACION No. IDENTIFICACION
GZ Botai Opto Limited NIT (23456789134587653
. [DIRECCION ‘CIUDAD *PAIS
| 1st N° 18 xiahe road, jiangao town, guangdong province China Baiyun District, Guangzhou, Guangdong China

LISTA DE EMPAQUE

GZ BOTAI OPTO LIMITED

CONSIGNATARIO INTERMEDIO:

DATOS DEL EXPORTADOR:

GZ BOTAI OPTO LIMITED

1st N° 18 xiahe road, jiangao town, guangdong province China
C23456789134587653

+86-135-2763-1314

info@botaileds.com

DATOS DEL DESTINATARIO FINAL:
HV IMPORTACIONES S.A.S

Av. 4Nte. # 44N - 20
900.498.456-2

3123703512
compras24@hvimport.com

FACTURA ORIGINAL A NOMBRE DE:
HV IMPORTACIONES S.A.S

No. de Factura Original: GZB21072
No. de Orden: 12345

Fecha de envio: 26/04/20242
Moneda: USD
Envio:

Nuimero de producto  Descripcion de producto  Cantidad

50 maletas x

106956|Led mini haz de luz de ojo de abeja |8 unidades

5 maletas x4

362423 |Pantalla Led Simple Cabinet unidades

Nimero total de paquetes: 55 maletas
Peso Bruto Total (Ib):

Peso Bruto Total (kg): 2.787

Peso Neto Total (Ib):

Peso Neto Total (kg): 1.752

Pies clbicos totales:

Metros ciibicos totales:

Tipo de embalaje

Embalaje primario en Flight Case

Embalaje primario en Flight Case

Transporte: maritimo

Largo (cm) Ancho (cm) Alto (cm) Lb

103 54,5 47

101 57, 106,5

Peso Bruto
Kg

5

8|

39,4

Condiciones de Venta y Términos de Pago: FOB, Transferencia Bancaria

Peso Neto
Total kg 1] Kg Total kg
2.590) 328 1.640
197 24 112

Pais de origen: China
Marcas: Led mini haz de luz de ojo de abeja 23546, Pantalla Led Simple Cabinet 32432

Notas:

Firma: Fecha:
Maria Botai

Jefe de exportaciones

26/04/2024




DOCUMENTO DE TRANSPORTE

H/BL

SHIPPEREXPORTER ([COMPLETE NAME AND ADDRESS)
GZ Botai Opto Limited
Nit: C23456789134587653

Add: 1st No. 18 Xiahe Road JiangGao Town, Guangdong Province
China

CTC: Maria Botai
Email:
Tel: 3245467897

House Bill of Lading MO.  SZX/ BUN f 202301

EXPORT REFERERCES

Hapag-Lloyd

CONSIGNEE (COMPLETE NAME AND ADDRESS/NON-NEGOTIABLE UNLESS CONSIGNED TOORDER)
HW Importaciones SAS

Nit: 900 498 456 - 2

Deposito: Magnum Logistics SAS, Zona franca del pacifico

Nit: 811 012 1066

Add: KM 6 lote T manzana B Zona franca del pacifico

Mercancia en continuacidn de viaje OTM

NOTIFY PARTY|COMPLETE MAILING ADDRESS)

Same as consignee

FORWARDING AGENT REFEREMCES (COMPLETE NAME AND ADDRESS)
SHENZHEN MEIY| INTERNATIONAL LOGISTICS CO., LTD.

Mr. Nick Li, Sales Manager, Shipping Forwarder.

Nit: C23256789034587958

Email: meiyilogrstics @gmail.com

Tel: 3174269436

Add: Fuyong Street Bao'an District Shenzhen, Guangdong, China.

FIER Of PLACE OF RECEIPT

Guangdong Province China

PRE-CARRIAGE BY

ALS0 MOTIFY[NAME AND FULL ADDRESSYDOMESTIC ROUTING

WESSEL WOY(FLAG)

Spirit - V230

PORT OF LOADING

Puerto de Shenzhen

TYPE OF MOVE

Ocean

PORT OF DISCHARGE PLACE OF DELIMERY(EY ON CARRICER] FRAL DESTINATION
Puerto de Buenaventura CLO CLo
FARTICOLARES FURNISHED BY SHIFFER
CONTAINER NO. MO OF PEGS
MARKS & NOS. SEAL NO. |08 KIND OF PACKAGES:DESCRIPTION OF GOOOS TOTAL GW [KGS) TOTAL MEASUREMEN TICEM)
CONTRINERS
42735461 1220 DRY
5 Flight cases x 4 Pantallas Led = 20 und
Seal 345851 2.787 KG 16,115 CBM
50 flight cases x 8 Luces Led = 400 und
30-abril-2024
Optional Declared Vialue for increased freight charge to avoid Package ORIGINAL

Limitation: USS

TOTAL MO. OF PACKAGES OR
COMNTAMERS

1 container 20° DRY

137



DECLARACION DE IMPORTACION
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9 DIAN

s e s i

Declaracion de Importacion

1Lafe |2(D(2)4

Espacio resersado para i DIAN

4. Mumerg de formulario

A

5007302802189

5 £ Ndmerm de identfcacidn Tributara (NITE B DV 11. Apelidos y nombres 0 mzin socksl
E |9|[]|{] |4|9|B|4|5:6 L1 |_| 2 HVImpGrtaChn&S SAS
2 [1= Dreccen 15 Tt T2 Cbd_ Djeccion | 15, Cod. | 17, Cod. Ciugad
" [TAv. dNte #F4AN - 20 123703512 BY [l 0,01
g |2+ Memero o= iaenttcacien Treutara (NIT: 25 0V | 26. Finzon social el deciarne: auorzdo e [ 25. cod. Usuarie
i I
5 Z5. Ndmero documenio  de identificacion 30. Apeildos y nombres
&1 1112546612 Heidy Mosquera
imparaece ;z.TIb-o_deTM 3. -:EIM. 24, Mo Formulario anterior 35 Afc Mex Dia |35 God Dila7 pecaracen oe swportacion 3. Mo Mes Di (3 cod D
0z nicl | | ]
40, Cod. Lugar PQreso |y cag Depasito 42 ManmMesan de canga Mo, AL Afe Mo D08 |y mg Dodumenss de ranzpors 45, Afn Mes D2
& 13z mercincial
"BON 13908 . /| SZXIBUN/202301 2024 04,30
45. Nombre experiadar o pravesdor en f exterior 47. Cudag T |
GZ Botai Opto Limited Guangdong 215
43 Direccién exporiador 0 provesdor en el exterion 0. E-plall
1st N® 18 xiahe road, jiangao town, guangdong province China | info@botaileds.com
1. Mo de factura B2 AMe  Mes D | O e |ae b | o haoert | S ae=In] 57, Empresa transportador 55 Tasadscambio§ cvn
GZB21072 | 2024 05 26|"215" |" 7 169 |- 76 i HapagL lovd 424565
ssaa;iguggannaﬂana | 52. Cod. Modaidad | 5% N0: SUA%) £y vajor cuata USD o Siodcidan e |25,C0d- Pl g7 Cod. Acuendo
.59 215
o [ T gﬁi‘%‘“ 70 Pessbrutibaz  doms |72 Pesnelign  gems | Erﬁ%{ 74. No. Buitos | 75. Subpartidas f&g": a2 [ 77, Cantidad dems.
08 g
& valor FOB USD 75, vaior hetes USD .
3_5401[][] 1 5,2 Cangapto % Eace § Total Bquidado § T"'“L:::fc';:;“m Teal 'q'ﬁ:g?m"m
£0. Valor segums USD B1. Vaior otros gasos USD - Amnce =] 15 [ == |16.053.354 58 | = | 2.408.000 55 35
. = S 7|19 [=|1848135458 |= | 3608000 | 101
%E‘é’é‘?ﬂ%ﬁ&ﬁ‘mn B3, Ajuste vaior USD E Sahaguandla | 102 103 104 108 108
141 13 5 _':"E’“E;"‘“'[_* ST 108 108 10 111
prgrem——— 2 oo Pel [ a5, mumers : _g.,‘ﬁ,.“"gn:ﬂv iz 13 114 115 118
378113 | caicion 17 118 118 120
57508 [ea. Abn | 83, Frograma o, | 55 200 0t MG c oo 21 122 123 124
X Total 125 | §916.000 128 |

1. Descripoion
Insuficients, continde on ia 5
DO 0128 72024 (111 ) MERCANCIA NUEVAPANTALLAS LED SIMPLE CABINET, TAMANC 320 * 160 MM. PANEL DE VISUALIZACION LED DE ALQUI-

LER COM SISTEMA DE CONTROL LIMZ 80D UMy LDy 38R0 38 08 808, 8, e e e e D 8 e e R e 3

de ks mercanclas
iguente

(Mo Inick |a desclindan de.Jas mercanclas & importar con lo sefiaiade en el arancel de adusnas £n ks subparida arancelana - Incluya marcas, serakes y otosh. S & campo &5
hojs de esbe formciano.

127, Valor pagos antetdoms:

0

128. Reclbo oficial de papo anierior Ko

OO OO

125. Fecha |

MNEE ) NN ) XK
130, Espacic reservado DIAN - Actuacién aduanera 131. Espado reservado para uso exciusivo Ministeric de Relaciones Exferiores 132 No. Aceptadén declaracian
Estado de levante: levante automatico 882024000068 765
133 Fecha 2024, 06, 30
134, Levante Na. 135 Fecra Hﬂw e Heidy Mosquera
8£2024000056125 207 ne . an 137. C.C. No. 1112 546 612 |
Firma decisramie

=)

BT, Espaco axdusvo pam ol sells da la entidad recaudadon

280, Pags total

20246020290218

91087012515789

556. Espacio para el adhesivo de la entbidad recaudadors (Mémero del adiesho)
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[t

Declaracisn de Importacidn

Taan (20 | Z|4
Epeasts tesirmasdn pats a an 4. Ndmeno de lommulario 5007302902189
& o i L Ml a0 |11 Al y Romibngs & FAROn socel
G004 98 456 -2 | HVImportaciones 5.A.S
e P FE Ci Becon [JE T | 1 Tk
T v AMe. # 44N - 20 3123703512 _BH 76 0.0 .1
T4 irnars i lirskbe scian Tnbutins (KITH 25 Dy, | 2. Hiesn sodial ol Gl snts indorinads / L P T—
|
i . Kimiaio diossentn & dentificacrs HI. Ao y donibrad
5 112546612 Heidy Mosguera AN~
xfw.w 32 Tipo dechracnn 35 Lol | 34 . Fadsulinin aeleinr " mﬁh ir Dud-nﬁnjunmhnﬁl . Ao H‘. -
oz Inicial | 1 ’ : )
P L o IR —— 2 Manbislo B cirgs ko & e “- e T T — =
BUN 13908 w /| SZXBUNIZ02301 2024 04 30
16 Wi papeslase o presvedon on o ek . AT Cisthad Ew'ﬂﬂ, -
GZ Botai Opto Limited Guangdong 215
40, Direccir an purtisdes o pirseinke: an o oo - |20 E-stai
1st W* 18 xiahe road, jiangao town, guangdmg prcmma China info@Ebotaileds.com
1. b chia Tt 5 AAs Wen i m m,_ ,. *m 5“ E“ "“‘"‘ £, Effplirid Wirs porssion SH. Taui i camisn 3 oy
GIB21072 | 2024 05 'ff 35 hel i ol iﬁt | /Hapag-Lioyd ,, |42
sn e i B il B b LU i waked cxssln LD bo, Diidhodid del | Lod TNE pr eod, Avuesd
. 8539.51.0000 _ & i e
B Poma o puaen (B4 Dpnpa |0 L0011 P o egs. e, | T Peanaengs.  temd. | PRGROEP |1 b B | 15 Subeatatan | (S0 U0 0y pipna dzem.
it 215 1640 [ 50 1 kg
TH. valei FOB USE 0. Vs Bked USD ' Ttal n pager con ask ot (gakdaga dibes
36.000,00 137,08 - = flase s Teculii dncn § ccianatn 5 2= ]
B Vikst wegures USD | B0 viskes cies gasles S0 ' s 16 | % | 5571678022 [ # | 85.075.000 == at
238,79 w |19 | |652.2428922 [ 123926000 |we m
Vi y s aien (i | 5. At vider S0 0 03 it 108 e
G775, GH oy 108 s 12 e
- A RiE] 13 114 14 18
13358800 | X R 111 118 1% I
E.';ﬂ':“ P P ——— E“"""'““" i 121
99 | X | XXX Tow |124| 200.001.000
" wpﬂﬂﬂhlmll-ﬂhu'h:‘lrﬂlhlh frodn da i PTGzl & o pErlar oo ke wflakedo o ol anencel g ad i la - Irchapa mincs, deanalics yoireal Sl Canmpe i

D.ODI28/ 2024 ( 2/2) MERCANCIA MUEVA. LED MINI HAZ DE LUZ DE OJO DE ABEJA, AC100 - 240V 50 HZ, 150 VATIOS, TAMARD
G5 CRA T FE O " 25 A SR RN 3 0 D DN DN 0 0 0 B 30
6 B3 X6 3 2 2 B

o=

2024602029021 48

127, Vaer poges enoaione. o A |1n.|bumukuupqumhu. TR 124, Facha | m ) ":"': ) “'_
130, Espasio i - 131, Espaci i L da Bt Emariras | 132 Mo, Atigslasion declanicisn
Estada dis levarme: kvante sulomatica BRI 24000068TES
153 Fecha | :,;.;'M ) "'I-.I' i .ﬂil'.'ll
154, Lawintis b 154, Fecha F""'w‘ 134, hesrtan His LR
BE20RAON05ETH5 2054 g¢ b 137 EE b 1?1?545 2 |

Fire discluniinte FOT. ESpasio ochiahva [N o Bk 08 B T resaUdaten
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LEGALIZACION DIVISAS

[y

Bancolombia FORMATO LEGALIZACION GIROS ANTICIPADOS

1 FECHA DE LEGALIZACION.

| 2023 [ 6 | 5 ] DE IMPORTACION DE BIENES.
Afio Mes Dia

2. INFORMACION DE LA OPERACION.

1. Fec ha de Declaracion Inicial 2. N°. Declaracion de Cambio 3. Valor USD del anticipo
| 2023 | 4 | 26 | [ 000123 | | USD66.000,00 |
Afio Mes Dia

3. IDENTIFICACION DE LA EMPRESA O PERSONA NATURAL QUE REALIZA LA IMPORTACION.

1.Tipo Doc. 2 Ndmero de ldentificacion 3DV 4_Nombre

| NT | 900498456 | 2] HV IMPORTACIONES SAS |
5.Teléfono 6.Direccion 7.Ciudad 8. Correo electronico

| 3122703611 | calle 5ta 22-09 | Cali | hvimport&4@gmail.com |

4. INFORMACION DOCUMENTOS DE IMPORTACION

1 N® Declaracion de importac ion 2 Afo 3Valor USD Apiicado 1.N° Declaracion de importac ion 2 Afio 3 Valor USD Aplicado
352023000540572 2023 USD 28.000,00
352023000540573 2023 USD 38.000,00

4.Total USD declaraciénes de im portacion USD 66.000,00

5. OBSERVACIONES:

IMPORTANTE: FAVOR ANEXAR COPIA LEGIBLE DE LA DECLARACION DE IMPORTACION

7. IDENTIFICACION DEL CLIENTE

Heidy Johanna Mosquera 1111661892 _}F"Zag';; ;:_

1.Nombre 2 Nimero de identificacion 3 Firma
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El Estudio Econdmico Y Financiero

XV.1 Las Inversiones Preliminares

XV.1.1 Los Gastos Pre Operativos

PRESUPUESTO DE GASTOS PREOPERATIVOS
CONCEPTO O DETALLE DEL GASTO
Estudio de Factibilidad
Gastos Notariales
(Gastos de Registro en Camara de Comercio.
Honorarios Asesorias Profesionales
Gastos de Instalacion y Montaje (adecuacion)
Publicidad de Impacto
Otros Gastos Legales: Uso del Suelo, Sayco y acinpro, Bomberos,
Permisos, Licencias, etc.
Gastos de seleccion del personal
Capacitaciones y Cursos de Induccion a Personal
Gastos de Papeleria
Gastos de transportes y diigencias

Diversos e Imprevistos
TOTAL GASTOS PREOPERATIVOS 7.230.000

La tabla muestra un Presupuesto de Gastos Preoperativos, que son los costos en los que

la empresa incurrira antes de comenzar sus operaciones formales.

Explicacion de la tabla

En la tabla se detallan diferentes rubros en los que se debe invertir antes de que la

empresa empiece a operar.
Los valores estan en color rojo y representan el costo en pesos.
Gastos mas altos:
Publicidad de Impacto (1.500.000)

Gastos de Instalacion y Montaje (1.200.000)
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Otros Gastos Legales (1.000.000)
Total, de gastos:
La suma de todos los costos es 7.230.000.

En general, este presupuesto sirve para planificar los costos iniciales necesarios antes del

inicio de operaciones del proyecto.

AMORTIZACION DEL GASTO PRE OPERATIVO - DIFERIDO
Total del Gasto Diferido 7.230.000
Periodo de Amortizacion en Afios (Periodo de Evalucacion) 5
Total Amortizacion por cada Afo del Periodo de Evaluacion 1.446.000
Total Amortizacion por mes o Amortizacion Mensual 120.500

La tabla muestra un calculo de amortizacion de los gastos preoperativos, los cuales
corresponden a los costos en los que incurre la empresa antes de comenzar sus operaciones y que

deben ser amortizados en el tiempo.

Explicacion de la tabla

El titulo "AMORTIZACION DEL GASTO PRE OPERATIVO - DIFERIDO", se refiere al

proceso de distribuir los gastos preoperativos a lo largo de un periodo determinado.

Célculos principales:
Total, del Gasto Diferido: 7.230.000 — Es el costo total de los gastos preoperativos.

Periodo de Amortizacion en Afios: 5 — Se estima que estos costos se repartiran en un

plazo de 5 afios.

Total, Amortizacion por Afio: 1.446.000 — Se obtiene dividiendo el gasto total entre

los 5 afios: 7.230.000+5=1.446.000



143

Amortizacién Mensual: 120.500 — Se obtiene dividiendo la amortizacion anual entre

12 meses: 1.446.000+12=120.500

La empresa contabilizard 1.446.000 cada afio como gasto de amortizacién de los gastos

preoperativos. Es decir, cada mes se reflejara un gasto de 120.500 en la contabilidad.

Este método permite distribuir el impacto financiero de estos gastos a lo largo del tiempo

en lugar de reconocerlos de una sola vez, lo cual es Gtil para empresas que quieren equilibrar sus

costos en el tiempo y evitar una carga financiera elevada en el inicio de las operaciones.

XV.1.2 Las Inversiones Fijas

PRESUPUESTO DE INWVERSIONMNES FIJAS

1. EQUIPO DE OFICINA,DE COMPUTO ¥ MUEEBLES ¥ ENSERES

COSsSTO
UNITARIO

DESCRIPCION DEL ACTIVO CANTIDAD

Computador de NMesa
Computador Portatil
Escritorios

Sillas para Computador
Sillas para Escritorio
Mesas para Computador
Impresora
Fotocopiadora

Adre Acondicionado
Mesa de luntas

Sillas para mesa de juntas
Telefonos
Estanterias

Archivador
Vitrinas
Otros activos fijos depreciables

TOTAL EQUIPO DE OFICINA, COMPUTO ¥ OTROS

COSTO TOTAL

2.400.000

1.500.000

S00.000

]

550.000

o

1.500.000

]

]

8]

225.000

120.000

200.000

440.000

]

250.000

]

]

o]

]

7.585.000

La tabla muestra un Presupuesto de Inversiones Fijas enfocado en Equipo de Oficina, de

Computo, Muebles y Enseres. Se desglosa en tres columnas principales:

La lista de los activos considerados en la inversion (computadoras, sillas, escritorios, aire

acondicionado, entre otros).
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El nimero de unidades requeridas de cada activo.

El precio por unidad de cada activo.

Algunos activos tienen costo unitario de 0, lo que indica que no se ha asignado
presupuesto para ellos (por ejemplo, mesas para computadoras, fotocopiadora, aire

acondicionado).

Los activos con mayor inversion son:

Computador de mesa (2 unidades, total 2.400.000)

Computador portatil (1 unidad, total 1.500.000)

Impresora (1 unidad, total 1.500.000)

La inversion total asciende a 7.585.000.

Este presupuesto nos ayuda a visualizar los gastos en equipamiento fijo para una oficina,

priorizando ciertos activos esenciales mientras se dejan otros sin inversion por el momento.

2. MAQUINARIA Y EQUIPO. OTROS EQUIPOS DE PRODUCCIOM

DESCRIPCIOMN DEL ACTIVO CANTIDAD COSTO TOTAL
Maqguinaria O1
Maquinaria 02
Maqguinaria 03
Maqguinaria 04

Q|0|0|0|0|0|0|C|0|0|0

TOTAL MAQUINARIA Y EQUIPO Y OTROS

Este presupuesto sugiere que, al menos por el momento, la organizacion no tiene planes
de adquirir maquinaria para produccion, ya que se dedicara a la comercializacion y no a la

produccién de un producto.
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DEPRECIACION DE ACTIVOS FIJOS
Total Equipo de Oficina, Computo y Muebles y Enseres 7.360.000
Periodo de Tiempo para Depreciacion en afios (Linea Recta) 5
Valor del Gasto por Depreciacion Anual 1.472.000
Valor del Gasto por Depreciacion Mensual 122.667
Total Maquinaria y Equipo de Produccion 0
Periodo de Tiempo para Depreciacion en afios (Linea Recta) 10
Valor del Gasto por Depreciacion Anual 0
Valor del Gasto por Depreciacion Mensual 0

La tabla muestra un cuadro de Depreciacion de Activos Fijos, que calcula la pérdida de

valor de los bienes de la empresa a lo largo del tiempo mediante el método de linea recta.

Explicacion:

Equipo de Oficina, COmputo, Muebles y Enseres:

Valor total: 7.360.000

Periodo de depreciacion: 5 afios

Depreciacion anual: 1.472.000 (7.360.000 + 5)

Depreciacion mensual: 122.667 (1.472.000 + 12)

Maquinaria y Equipo de Produccion:

Valor total: 0 (no hay inversion en maquinaria)

Periodo de depreciacion: 10 afios

Depreciacion anual: 0

Depreciacion mensual: 0
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La depreciacion se calcula usando el método de linea recta, lo que significa que el costo

del activo se distribuye uniformemente durante su vida util.

No hay depreciacion para maquinaria porque su costo es cero.

La depreciacion mensual del equipo de oficina y computo es 122.667, lo que representa

un gasto recurrente en la contabilidad.

Este analisis nos ayuda a prever sus costos contables y financieros relacionados con la

pérdida de valor de los activos fijos con el tiempo.

XV.1.3 El Capital De Trabajo

PRESUPUESTO DE CAPITAL DE TRABAJO

TIPO DE GASTO VALOR MESES A |VALOR TOTAL
Honorarios Profesionales 1.200.000 2.400.000
Servicios publicos 300.000 600.000
Arrendamientos 1.000.000 2.000.000
Servicios de vigilancia 400.000 800.000
Copias, fotocopias 150.000 300.000
Servicio de cafeteria y casino 0 0
Servicios temporales 200.000 400.000
Servicio generales: Aseo y varios 150.000 300.000
Servicio de telefonia e internet 100.000 200.000
Gastos Legales 300.000 600.000
Mantenimiento y Reparaciones 150.000 300.000
Papeleria y utiles de oficina 100.000 200.000
Transportes y Fletes 200.000 400.000
Diversos y otros gastos generales 150.000 300.000
Némina 9.620.000 19.240.000
Compra de Inventarios 168.297.566
TOTAL DEL CAPITAL DE TRABAJO 196.337.566

La tabla muestra el Presupuesto de Capital de Trabajo, que detalla los gastos
operativos de la empresa en un periodo determinado. Podemos notar que la ndmina es uno de los

mayores gastos recurrentes, con un costo total de 19.240.000 en dos meses.
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La compra de inventarios representa la mayor inversion, con 168.297.566, lo que indica

una fuerte inversion en materiales o productos.

Otros gastos importantes incluyen honorarios profesionales (2.400.000) y

arrendamientos (2.000.000).

Algunos rubros, como el servicio de cafeteria y casino, tienen un costo de 0, lo que

sugiere que no se ha presupuestado para ese servicio.

La suma total de los gastos asciende a 196.337.566, lo que representa la cantidad

necesaria para operar durante el periodo especificado.

Este presupuesto es clave para determinar la liquidez y los recursos financieros

requeridos para el funcionamiento de la empresa.

XV.1.4 La Composicion Del Capital

TOTAL INVERSIONES PRELIMINARES - CAPITAL SEMILLA
Total de los Gastos Pre Operativos 7.230.000
Total de las linversiones Fijas 7.360.000
Total del Capital de Trabajo 196.337.566
TOTAL DE LAS INVERSIONES PRELIMINARES 210.927.566
COMPOSICION DEL CAPITAL - SOCIEDAD ANONIMA SIMPLIFICADA
Concepto No Acciones | Vr. Nominal Vr. Total
Capital Autorizado 421.855 1.000f 421.855.132
Capital Suscrito 316.391 1.000] 316.391.349
Capital Suscrito Por Cobrar 105.464 1.000f 105.463.783
Capital Suscrito y Pagado 210.928 1.000 210.927.566

Las tablas muestran dos secciones financieras importantes relacionadas con la inversion y

la estructura de capital de una Sociedad por Acciones Simplificada (S.A.S.).

1. TOTAL INVERSIONES PRELIMINARES - CAPITAL SEMILLA
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En esta parte se muestra los costos iniciales necesarios para poner en marcha la empresa.
Total, de los Gastos Pre Operativos: 7.230.000

Total, de las Inversiones Fijas: 7.360.000

Total, del Capital de Trabajo: 196.337.566

TOTAL, DE LAS INVERSIONES PRELIMINARES: 210.927.566

La empresa necesita 210.927.566 en capital semilla para cubrir los costos antes de operar,

incluyendo infraestructura, equipamiento y gastos operativos iniciales.
2. COMPOSICION DEL CAPITAL - SOCIEDAD ANONIMA SIMPLIFICADA
En esta tabla se desglosa la estructura del capital en términos de acciones y su valor.
Capital Autorizado: 421.855 acciones, valor total 421.855.132
Capital Suscrito: 316.391 acciones, valor total 316.391.349
Capital Suscrito Por Cobrar: 105.464 acciones, valor total 105.463.783
Capital Suscrito y Pagado: 210.928 acciones, valor total 210.927.566

La empresa ha autorizado un capital de 421.855.132, pero solo ha suscrito

(comprometido a pagar) 316.391.349.
De este monto suscrito, hay 105.463.783 pendientes de pago.

El capital efectivamente pagado y disponible es 210.927.566, lo que coincide con las

inversiones preliminares, asegurando que hay recursos para cubrir los costos iniciales.

Conclusion:
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La empresa ha estructurado su capital de manera que el capital suscrito y pagado cubre
exactamente las inversiones necesarias. Sin embargo, hay una parte del capital suscrito que aun
estd pendiente de pago (capital por cobrar), lo que podria requerir estrategias de financiamiento

0 pagos diferidos para garantizar la liquidez a futuro.

XV.2 El Balance General De Constitucion

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE

DISPONIBLE

Caja 196.237.566
INVENTARIOS

Inventario de Producto

TOTAL DEL ACTIVO CORRIENTE 196.337.566
ACTIVO NO CORRIENTE

ACTIVO FUO .

Equipo de Oficina y Otros Activos 7.260.000

Maquinaria y Equipo O 7.260.000
DIFERIDOS

CARGOS DIFERIDOS

Gastos Preoperativos 7.230.000
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 14.590.000
TOTAL DEL ACTIVO 210.927.566
PASIVO Y PATRIMONIO

PATRIMONIO

CAPITAL SOCIAL

Aporte de los Inversionistas 210.927.566
TOTAL DEL PATRIMONIO 210.927.566
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 210.927.566

El Balance General de Constitucion o de Apertura de HV Importaciones S.A.S., con
fecha 20/11/2024, presenta la situacion financiera inicial de la empresa. Se divide en Activo,
Pasivo y Patrimonio, asegurando que la ecuacién contable fundamental Activo = Pasivo +

Patrimonio se cumpla.

1. ACTIVO
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El activo representa los bienes y recursos que posee la empresa y se clasifica en Activo

Corriente y Activo No Corriente.

Activo Corriente (196.337.566)

Son los recursos liquidos o de rapida conversion en efectivo:
Caja: 196.337.566
Inventarios de Producto: No hay valores registrados.

Activo No Corriente (14.590.000)

Son inversiones a largo plazo:
Equipo de Oficina'y Otros Activos: 7.360.000
Maquinaria y Equipo: 0
Cargos Diferidos (Gastos Preoperativos): 7.230.000
Total, Activo: 210.927.566
2. PASIVO Y PATRIMONIO

Aqui se refleja la financiacion de los activos, ya sea con deuda (pasivo) o con inversion

de los socios (patrimonio).

Pasivo: No hay pasivos registrados, lo que indica que la empresa no tiene deudas

iniciales.
Patrimonio:

Capital Social (Aportes de los Inversionistas): 210.927.566
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Total, Pasivo y Patrimonio: 210.927.566

El balance refleja que la empresa esta totalmente financiada con capital propio, sin
deudas. La mayor parte del capital inicial esta en caja (disponible para operacién) y en activos
fijos (equipos de oficina). Esto indica una estructura financiera sélida y lista para operar, con

los recursos necesarios para sus actividades.

XV.3 La Produccién Y Los Costos Operacionales

XV.3.1 LaProduccion Importable

PROYECCION VOLUMEN DE PRODUCCION COMERCIALIZABLE
NUMERO DE
IMPORTACIONES

POR AfIO

CANTIDAD POR
IMPORTACIONES (UNIDADES)

PRODUCTO Afio 01 Ao 02 Ao 03 ARi0 04 A0 05

400
TASA DE CRECIMIENTO O DE VARIACION ANUAL DE LA PRODUCCION IMPORTABLE

PROYECCION VOLUMEN DE PRODUCCION COMERCIALIZABLE

NUMERO DE
IMPORTACIONES
POR Afl0

CANTIDAD POR

IMPORTACIONES(UNIDADES Aot Aotz Aot Ao Afios

PRODUCTO

)
TASA DE CRECIMIENTO O DE VARIACION ANUAL DE LA PRODUCCION IMPORTABLE

Explicacion de la Tabla: Proyeccion del Volumen de Produccion Comercializable

Las tablas muestran la proyeccion de importaciones y crecimiento en la produccion
comercializable a lo largo de cinco afios. Se centra en la cantidad de productos importados

(pantallas y luces LED) y la tasa de crecimiento anual proyectada.

Este analisis refleja que la empresa espera un crecimiento progresivo en la produccion
importada, aumentando el volumen de comercializacion cada afio. El crecimiento es moderado
en los primeros afios, pero en el Afio 05 se proyecta un aumento mas agresivo del 10%, lo que

sugiere una estrategia de expansion acelerada.
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XV.3.2.1

Los Costos de Produccién

Costos Directos
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PROYECCION DE LOS COSTOS DE MERCANCIA VENDIDA PARA EXPORTACION (PRODUCCION COMERCIALIZABLE EN EL EXTERIOR)

PRODUCTO CANTIDAD POR NUMERO DE Aflo 01 Aflo 02 Aflo 03 Aflo 04 Ao 05
40 $305.686.400 $337.016.787 §375,096.936 §421.418.320 §486.734.594
C0STO UNITARIO (Costos de Produccion) - 00 DR W sghay
INDICADOR DE VARIACION DEL COSTO UNITARIO DE EXPORTACION 0% 500% 5 00% 5 00% 5 00%
| 1
PROYECCION DE LOS COSTOS DE MERCANCIA VENDIDA PARA EXPORTACION (PRODUCCION COMERCIALIZABLE EN EL EXTERIOR)
PRODUCTO CANTIDAD POR NUMERO DE Aflo 01 Aflo 02 Aflo 03 Aflo 04 aflots
0 $31.587.63% §34.805.114 $38.760.067 §3.546.617 $50.085.974
COSTO UNITARIO [Costos de Produccion) - £0.150 §061 o016 050,86
INDICADOR DE VARIACION DEL COSTO UNITARIO DE EXPORTACION S0 5004 500% 500% 500%

Estas tablas presentan una proyeccion de los costos de produccion y venta de productos

importados a lo largo de cinco afios. Se estima el costo unitario de produccion y la variacion

anual del mismo.

Esto muestra que el costo total de produccion crece cada afio, lo que puede deberse al

aumento en la cantidad de unidades importadas o al incremento en los costos unitarios.

Se observa que el costo unitario aumenta cada afio en funcion de la inflacion, costos de

produccidn, logistica, etc.

Esta proyeccion indica que la empresa espera un incremento progresivo en los costos de

importacion, lo que puede deberse a factores como inflacién, costos de insumos, transporte y

mano de obra. El costo unitario crece a una tasa del 5% anual, lo que impacta directamente en

la rentabilidad y los precios de importacion.
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XV.3.2.2 Costos de Personal

PORCENTAJES DE CARGA PRESTACIONAL Y PARAFISCAL QUE AFECTAN EL GASTO DE NOMINA (PERSONAL CONTRATO LABORAL)
CARGA PRESTACIONAL CARGA PARAFISCAL
Cesantias 8,33% Aportes Salud EPS 8,50%
Intereses causados sobre Cesantias 1,00% Aportes Fondo Pension 12,00%
Prima de Servicios 8,33% Riesgos Lahorales ARL 1,00%
Vacaciones 417% Aportes Caja Compensacion 4,00%
TOTAL 21,83% 25,50%

NOMINA DE PERSONAL AREA DE PRODUCCION
AUXILIO TOTAL CARGA CARGA TOTALGASTO | TOTALGASTO
TRANSPORTE | DEVENGADO 21,83% 25,50% MENSUAL ANUAL

CARGO EMPLEADO SUELDO MES

olo|lo|o|lo
olo|lo|o|lo
olo|lo|o|lo
olo|lo|o|lo
olo|lo|o|lo

INDICADOR DE PROYECCION DE LOS GASTOS DE NOMINA

SE TOMARA COMO REFERENCIA EL PROMEDIO DE LA VARIACION DEL SALARIO MINIMO LEGAL MENSUAL VIGENTE EN COLOMBIA EN LOS
ULTIMOS DIEZ ANOS.

Afo 2024 12,07%
Afo 2023 16,00%
Afio 2022 10,07%
Ao 2021 3,50%
Afo 2020 6,00%
Ano 2019 6,00%
Afo 2018 5,90%
Afo 2017 7,00%
Afo 2016 7,00%
Afo 2015 4,60%
Afio 2014 4,50%
Ao 2013 4,02%
Afo 2012 5,81%
Ano 2011 4,00%
Afo 2010 3,64%
Afo 2009 7,67%
TOTAL SUMATORIA 107,78%
TOTAL PROMEDIO 6,74%

PROYECCION DE LOS GASTOS DE PERSONAL PAA EL PERIODO DE EVALUACION DEL PROYECTO

DETALLE Y/O CONCEPTO ANO 01 ANO 02 ANO 03 ANO 04 ANO 05
Nomina Administracion 75151872| 80214290 85617725 91385149  97.541.081
Nomina Ventas y Comercial 901253880] 97400969 103962142] 110965202| 118440192
Némina Produccién 0 0 0 0 0
TOTAL DE LA NOMINA PERSONAL 166.405.752 177.615.259 189.579.867 202.350.441 215.981.273
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El gasto en ndmina no solo incluye salarios, sino también costos adicionales por

prestaciones y aportes legales, lo que impacta significativamente el presupuesto de la empresa.

El &rea de produccidn aun no tiene asignaciones salariales, lo que podria indicar que la

empresa esté en fase de evaluacion para la contratacion.

El gasto en nbmina crecera aproximadamente un 6.74% anual, por lo que la empresa

debe prever este incremento en su planificacion financiera.

La empresa esté priorizando inversion en areas administrativas y comerciales antes de

expandir la produccion interna.

XV.3.2.3 Gastos Generales de Produccion

PROYECCION DE LOS GASTOS GENERALES DE PRODUCCION PARA EL PERIODO DE EVALUACION DEL PROYECTO
PRESUPUESTO % DE PRORRATA AREA | TOTAL GASTO o o TOTAL GASTO ANO | TOTAL GASTO ANO
DETALLE DEL GASTO MENSUAL DE PRODUCCION ANO 01 TOTAL GASTO ANO 02 | TOTAL GASTO ANO 03 04 05
Honorarios Profesionales 1.200.000 0,00% 0 0 0 0 0
Servicios publicos 300.000 0,00% 0 0 0 0 0
Arrendamientos 1.000.000 0,00% 0 0 0 0 0
Senvicios de vigilancia 400.000 0,00% 0 0 0 0 0
Copias, fotocopias 100.000 0,00% 0 0 0 0 0
Servicio de cafeteria y casino 0 0,00% 0 0 0 0 0
Servicios temporales 200.000 0,00% 0 0 0 0 0
Senvicio generales: Aseo y varios 150.000 0,00% 0 0 0 0 0
Senvicio de telefonia e intemet 100.000 0,00% 0 0 0 0 0
Gastos Legales 300.000 0,00% 0 0 0 0 0
Mantenimiento y Reparaciones 150.000 0,00% 0 0 0 0 0
Papeleria y utiles de oficina 100.000 0,00% 0 0 0 0 0
Transportes y Fletes 200.000 0,00% 0 0 0 0 0
Depreciacién de Activos 0 0,00% 0 0 0 0 0
Amortizacion Diferidos 0 0,00% 0 0 0 0 0
Diversos y ofros gastos generales 150.000 0,00% 0 0 0 0 0
TOTAL DEL GASTO 4.350.000 0 0 0 0 0

No se han asignado valores a los gastos anuales, lo que sugiere que ain no se ha

proyectado cdmo estos costos evolucionaran a lo largo del tiempo.




XV.4 Los Gastos Generales

XV.4.1 La Distribucién De Los Gastos Comunes
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DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LOS GASTOS GENERALES COMUNES A LAS AREAS EMPRESARIALES
AREA DE AREA DE AREA COMERCIAL
DETALLE O TIPO DE GASTO DEL GASTO| | R SUPUESTO | ADMINISTRAGION, | oo o0y ycci0n (MERCADEO Y TOTAL
MENSUAL CONTAELE Y (INDUSTRIAL) VENTAS) PORCENTAJE
FINANCIERA

Honorarios Profesionales 70,00% 0,00% 30,00% 100,00%
Servicios publicos 50,00% 0,00% 50,00% 100,00%
Arrendamientos 50,00% 0,00% 50,00% 100,00%
Servicios de vigilancia 60,00% 0,00% 40,00% 100,00%
Copias, folocopias 60.00% 0,00% 40,00% 100,00%
Servicio de cafeteria y casino 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Servicios temporales 60,00% 0,00% 40,00% 100,00%
Servicio generales: Aseo y varios 40,00% 0,00% 60,00% 100,00%
Servicio de telefonia e internet 40.00% 0,00% 60,00% 100,00%
Gastos Legales 100,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Mantenimiento y Reparaciones 60,00% 0,00% 40,00% 100,00%
Papeleria y utiles de oficina 50,00% 0,00% 50,00% 100,00%
Transportes y Fletes 30.00% 0,00% 70,00% 100,00%
Depreciacion de Activos 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Amortizacion Diferidos 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Diversos y ofros gastos generales 50,00% 0,00% 50,00% 100,00%
TOTAL PRESUPUESTO MES 4.350.000

La tabla muestra la distribucion porcentual de los gastos generales comunes a

diferentes areas empresariales:

Area de Administracion, Contable y Financiera

Area de Produccion (Industrial)
Area Comercial (Mercadeo y Ventas)
Explicacion de la tabla

"DETALLE O TIPO DE GASTO"

Se enumeran los diferentes tipos de gastos que la empresa tiene en su operacion mensual,

como honorarios profesionales, servicios publicos, arrendamientos, vigilancia, papeleria,

mantenimiento, transporte, depreciacion, entre otros.
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"PRESUPUESTO MENSUAL"

Muestra el monto en dinero destinado a cada tipo de gasto. Por ejemplo, Honorarios

Profesionales tiene un presupuesto de 1.200.000 y Arrendamientos de 1.000.000.

Las columnas de distribucion porcentual por &reas, indican cémo se distribuye cada

gasto entre las tres areas empresariales.

Los honorarios profesionales estan distribuidos en un 70% para Administracion y

30% para Comercial.

Los servicios publicos estan divididos equitativamente entre Administracion y

Comercial, con 50% cada uno.

Algunos gastos como **Servicio de cafeteria y casino™ tienen 0 presupuesto, lo que

significa que no hay costos asignados a este concepto.
"TOTAL PORCENTAJE"

la distribucion de cada gasto entre las areas siempre suma el 100%, lo que asegura que el

presupuesto se reparte completamente entre las areas mencionadas.
TOTAL, PRESUPUESTO MES
Se indica el total de los gastos generales comunes del mes: 4.350.000.

El cuadro permite visualizar como se distribuyen los costos generales entre las diferentes
areas de la empresa, lo que ayuda a entender qué departamentos estan asumiendo mayores gastos

y permite una mejor toma de decisiones en la administracion de los recursos.
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El cuadro presenta el Indicador de Proyeccion del Gasto, basado en el promedio del

INDICADOR DE PROYECCION DEL GASTO.
PROMEDIO DEL INDICE DE PRECIOS AL
CONSUMIDOR DE LOS ULTIMOS DIEZ
ANOS

ANO VALOR % L.P.C
2011 3.73%
2012 2 44%
2013 1.94%
2014 3.66%
2015 6.77%
2016 5 75%
2017 4 09%
2018 3.18%
2019 3.80%
2020 1.61%
2021 5.62%
2022 13.12%
2023 O 28%
2024

SUMATORIA 54,29%

PROMEDIO 5,00%

servicios en la economia.

Tendencias en el IPC:

indice de Precios al Consumidor (IPC) de los

altimos diez afios.
Explicacion de los elementos:
ANO y VALOR % I.P.C

Se muestra la variacion anual del IPC desde

2011 hasta 2023.

El IPC representa la inflacion anual, es decir,

el aumento en el nivel general de precios de bienes y

Entre 2011 y 2019, los valores flucttan entre 1,61% y 6,77%, con una inflacion

relativamente estable.

En 2020, el IPC es més bajo (1,61%), posiblemente debido a la pandemia de COVID-19

y su impacto econémico.

En 2021 y 2022, el IPC sube significativamente a 5,62% y 13,12%, reflejando el impacto

de la recuperacién econdémica y la inflacién global.

En 2023, se mantiene alto con 9,28%.

SUMATORIA'Y PROMEDIO:

La sumatoria de los valores del IPC de los tltimos 10 afos es 64,99%.
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El promedio anual del IPC en este periodo es 5,00%, lo que significa que, en promedio,

los precios han aumentado en esa proporcion cada afio.

Este promedio del 5% se puede usar como referencia para la proyeccion de gastos en
planes financieros y presupuestarios. Ayuda a anticipar el impacto de la inflacion en costos y

precios futuros dentro de la empresa o economia en general.

XV.4.2 Gastos De Administracion

XV.4.2.1  Gastos De Personal Y Su Proyeccion

NOMINA DE PERSONAL AREA ADMINISTRATIVA, CONTABLE Y FINANCIERA

CARGO EMPLEADO SUELDO MES AUXILIO TOTAL CARGA CARGA TOTAL GASTO TOTAL GASTO
TRANSPORTE DEVENGADO 21,83% 25,50% MENSUAL ANUAL
2.700.000 589.410 637.500 3.926.910 47.122.920
0 0 0 0 0
1.620.000 353.646 362.100 2.335.746 28.028.952
0 0 0 0 0
4.320.000 943.056 999.600 6.262.656 75.151.872

PROYECCION DE LOS GASTOS DE PERSONAL PAA EL PERIODO DE EVALUACION DEL PROYECTO
DETALLE Y/O CONCEPTO ANO 01 ANO 02 ANO 03 ANO 04 ANO 05
Nomina Administracion 75.151.872 80.214.290 85.617.725 91.385.149 97.541.081
Némina Ventas y Comercial 91.253.880 97.400.969 103.962.142 110.965.292 118.440.192
Némina Produccion 0 0 0 ] ]
TOTAL DE LA NOMINA PERSONAL 166.405.752|  177.615.259] 189.579.867| 202.350.441] 215.981.273

La empresa ha proyectado correctamente los costos de la nGmina administrativa y

comercial, pero aun falta incluir costos de produccidn.
La ndmina crecera de manera sostenible en los préximos 5 afos.

Se recomienda evaluar si es necesario contratar personal en produccion para soportar el

crecimiento del negocio.
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XV.4.2.2  Gastos Generales De Administracion Y Su Proyeccion

PROYECCION DE LOS GASTOS GENERALES DE ADMINISTRACION PARA EL PERIODO DE EVALUACION DEL PROYECTO
% DE PRORRATA AREA DE 5 5
DETALLE DEL GASTO PR;SEL:;%EATO ADMINISTRACION, TOT:}'I'OG::TO TOTAL GASTO AWO 02 | TOTAL GASTO RO 03| "0 AL GUA: HRLL | WLt G:: A0
CONTABLE Y FINANGIERA
Honorarios Profesionales 1.200.000 70,00% 10.080.000 10.583.922 11.113.037 11.668.604 12.251.944
Senvicios publicos 300.000 50,00% 1.800.000 1.890.000 1984 500 2083725 2187911
Arrendamientos 1.000.000 90,00% £.000.000 6.300.000 6.615.000 6.945.750 7.293.038
Senvicios de vigilancia 400.000 60,00% 2.880.000 3.024.000 3.175.200 3.333.960 3.900.658
Copias, fotocopias 100.000 60,00% 720.000 756.000 793.800 833.490 875.165
Senvicio de cafeteria y casino 0 0,00% 0 0 0 0 0
Senvicios temporales 200.000 60,00% 1.440.000 1.512.000 1.587.600 1.666.980 1.750.329
Senvicio generales: Aseo y varios 150.000 40,00% 720.000 756.000 793.800 833.490 875.165
Senvicio de telefonia & internet 100.000 40,00% 480.000 504.000 529 200 555660 583 443
Gastos Legales 300.000 100,00% 3.600.000 3.780.000 3.969.000 4.167.450 4.375.823
IMantenimiento y Reparaciones 150.000 60,00% 1.080.000 1.134.000 1.190.700 1.250.235 1.312.747
Papeleria y ufiles de oficina 100.000 90,00% £00.000 630.000 661.500 (94.575 729.304
Transportes y Fletes 200.000 30,00% 720.000 756.000 793.800 833.490 875.165
Depreciacion de Activos 0 0,00% 0 0 0 0 0
Amortizacién Diferidos 0 0,00% 0 0 0 0 0
Diversos y ofros gastos generales 150.000 50,00% 900.000 945.000 992 250 1.041.863 1.093 958
PRESUPUESTO MENSUAL 4.350.000 31.020.000 32.570.922 34.199.387 35.909.211 31.704.645

La tabla muestra la proyeccion de gastos generales de administracion para el proyecto,

desglosada por tipo de gasto y distribuida en un periodo de evaluacion de cinco afos.

Elementos clave:

Detalle del gasto: Lista los diferentes tipos de gastos administrativos como honorarios
profesionales, servicios publicos, arrendamientos, vigilancia, papeleria, mantenimiento, entre

otros.

Presupuesto mensual: Es el monto que se estima gastar cada mes en cada categoria.

% de prorrata: Indica el porcentaje del gasto que se asigna al area de administracion,

contabilidad y finanzas.

Gastos totales por afio: Muestra cuanto se proyecta gastar en cada rubro para cada afio,

desde el afio 1 hasta el afio 5.



Total, de gastos anuales: Se observa una tendencia creciente en los costos
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administrativos del proyecto, pasando de 31.020.000 en el afio 1 a 37.704.645 en el afio 5, lo

que sugiere un aumento en los costos operativos con el tiempo.

Conclusiones:

Hay una distribucidn clara de los costos administrativos mensuales y su impacto anual.

Algunos gastos tienen prorratas diferentes, lo que significa que no todos los costos

afectan en la misma proporcion el area administrativa.

La tendencia al alza en los gastos anuales podria deberse a incrementos por inflacion,

crecimiento del proyecto o ajustes en costos operativos.

XV.4.3 Los Gastos De Comercializacién Y Ventas
XV.43.1 Gastos De Personal Y Su Proyeccion

PROYECCION DE LOS GASTOS DE PERSONAL PAA EL PERIODO DE EVALUACION DEL PROYECTO

DETALLE Y/O CONCEPTO ANO 01 ANO 02 ANO 03 ANO 04 ANO 05
Nomina Adminisiracion 75.151.872 80.214.290 85.617.725 91.385.149 97.541.081
Némina Ventas y Comercial 91.253 880 97 400969| 103962142  110965292|  118.440192
Némina Produccin 0 0 0 0 0
TOTAL DE LA NOMINA PERSONAL 166.405.752 177.615.259 189.579.867 202.350.441 215.981.273

Tendencia de crecimiento:

Se observa un crecimiento progresivo de la ndmina a lo largo de los 5 afios.

La Nomina Administracion aumenta aproximadamente un 6.5% anual.

La Nomina Ventas y Comercial crece a un ritmo similar, asegurando la expansién del

area comercial.
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La ndmina total pasa de $166.405.752 en el Afio 1 a $215.981.273 en el Afio 5, lo que

representa un crecimiento del 29.8% en 5 afios.

Ausencia de costos de ndmina en Produccion:

No se han contemplado costos para la Némina de Produccién en ningun afio.

Esto puede indicar que la empresa no planea contratar personal en produccion o que estos

costos se gestionaran de otra manera (tercerizacion, automatizacion, etc.).

Conclusiones y Recomendaciones:

Crecimiento sostenido de la nGmina: La empresa ha proyectado adecuadamente el

incremento de los costos laborales en las areas administrativa y comercial.

Falta considerar la ndmina de produccion: Se recomienda analizar si sera necesario
incluir costos de personal en el area de produccion, especialmente si se planea un crecimiento

operativo.

Revision de costos en el tiempo: Es importante monitorear que los incrementos salariales

proyectados se alineen con la inflacion y las tendencias del mercado laboral.

Evaluar la eficiencia operativa: Si la produccion se subcontratara, convendria revisar los

costos asociados y compararlos con una posible estructura interna de empleados de produccién.



XV.4.3.2

Gastos Generales De Comercializacion Y Ventas
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PROYECCION DE LOS GASTOS GENERALES DE AREA COMERCIAL (VENTAS) PARA EL PERIODO DE EVALUACION DEL PROYECTO

PRESUPUESTO AREA COMERCIAL TOTAL GASTO o o TOTAL GASTO ANO | TOTAL GASTO ANQ
DETALLE DEL GASTO MENSUAL (MERCADEO Y VENTAS) Aflo 01 TOTAL GASTO ANO 02 | TOTAL GASTO ANO 03 0 05
Honorarios Profesionales 1.200.000 30,00% 4.320.000 4 535.967 4762.730 5.000.830 5.250.833
Senvicios publicos 300.000 50,00% 1.800.000 1.800.000 1.800.000 1.800.000 1.800.000
Arrendamientos 1.000.000 50,00% £.000.000 6.000.000 £.000.000 £.000.000 £.000.000
Senvicios de vigilancia 400.000 40,00% 1.920.000 1.920.000 1.920.000 1.920.000 1.920.000
Copias, fotocopias 100.000 40,00% 480.000 480.000 480.000 480.000 480.000
Servicio de cafeteria y casino 0 0,00% 0 0 0 0 0
Senvicios temporales 200.000 40,00% 960.000 960.000 960.000 960.000 960.000
Senvicio generales: Aseo y varios 150.000 60,00% 1.080.000 1.080.000 1.080.000 1.080.000 1.080.000
Senvicio de telefonia e internet 100.000 60,00% 720.000 720.000 720.000 720.000 720.000
Gastos Legales 300.000 0,00% 0 0 0 0 0
Mantenimiento y Reparaciones 150.000 40,00% 720.000 720.000 720.000 720.000 720.000
Papeleria y utiles de oficina 100.000 50,00% 600.000 600.000 600.000 600.000 600.000
Transportes y Fletes 200.000 70,00% 1.680.000 1.680.000 1.680.000 1.680.000 1.680.000
Depreciacion de Activos 0 0.00% 0 0 0 0 0
Amortizacién Diferidos 0 0,00% 0 0 0 0 0
Diversos y ofros gastos generales 150.000 50,00% 900.000 900.000 900.000 900.000 900.000
PRESUPUESTO MENSUAL 4.350.000 21.180.000 21.395.967 21.622.730 21.860.830 22.110.833

La tabla presenta una proyeccion de los gastos generales del a&rea comercial (mercadeo

y ventas) para un periodo de cinco afios en la evaluacion de un proyecto.

Explicacion de la tabla:

Detalle del Gasto: Lista de diferentes tipos de gastos asociados al area comercial, como

honorarios profesionales, servicios publicos, arrendamientos, vigilancia, transporte, entre otros.

Presupuesto Mensual: Monto en moneda local destinado mensualmente para cada tipo

de gasto.

Area Comercial (%): Porcentaje de cada gasto que se asigna al area comercial.

Total, Gasto Afio 01 - Afio 05: Proyeccidn anual del gasto total asignado al area

comercial para cada uno de los cinco afos.

Calculo de los montos anuales:
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Se multiplica el presupuesto mensual por 12 meses y luego por el porcentaje asignado

al area comercial.
Ejemplo:
Honorarios Profesionales:
Mensual: 1.200.000
Area Comercial: 30% — (1.200.000 x 30%) = 360.000 (mensual)
Anual: 360.000 x 12 = 4.320.000 (afio 1)
Para los afios siguientes, el monto incrementa gradualmente.
Analisis de la evolucion del gasto:
El presupuesto mensual total es 4.350.000.

El gasto total del primer afio es 21.180.000 y crece progresivamente hasta llegar a

22.110.833 en el quinto afio.

Algunos costos, como arrendamientos y servicios publicos, se mantienen constantes a lo

largo de los afios.

Otros gastos, como honorarios profesionales y servicios generales, tienen un aumento

gradual cada afio.

En general, la tabla permite prever la evolucion de los costos del area comercial y

planificar el presupuesto del proyecto en un horizonte de cinco afos.
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AUXILIO
TRANSPORTE

CARGO EMPLEADO SUELDO MES

NOMINA DE PERSONAL AREA DE VENTAS O COMERCIAL
TOTAL CARGA CARGA TOTALGASTO | TOTALGASTO
DEVENGADO 21,83% 25,50% MENSUAL ANUAL
1.700.000 371110 382.500 2.453.610 29.443.320
1.200.000 261.960 255.000 1.716.960 20.603.520
1.200.000 261.960 255.000 1.716.960 20.603.520
1,200.000 261960 255.000 1.716.960 20.603.520
5.300.000 1.156.990 1.147.500 7.604.490 91.253.880

Costos de Nomina en Ventas y Comercial:

Se proyecta un gasto total mensual de $7.604.490 y un gasto anual de $91.253.880.

El cargo con mayor costo es el Coordinador de Compras e Importaciones, con

$29.443.320 anuales.

Los deméas empleados (asesor de ventas, auxiliar de almacén y auxiliar de logistica)

tienen costos similares, de $20.603.520 cada uno al afio.

Cargas Prestacionales:

Se aplican dos cargas laborales:

21.83% correspondiente a seguridad social y otros aportes.

25.50% adicional por otras cargas laborales.
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XV.4.3.3  Los Gastos Del Proceso Importador
PROCOLOMBIA
SIMULADCR DE COSTOS DE D.F.I. POR MODALIDAD DE TRANSPORTE
| PRODUCTQ: Nombre Técnico o Comercial Led mini haz de luz de ojo de abeja | Campos Modificables
I Egi:g:gs ARANCELARIA [PA[S EXPORTADOR) ﬁ:xﬁi Campos con Formulas
. S ARANCELARIA (PAIS IMPORTADOR) .51.00.
e L
v |[TPODEEMPAQUE Fiight case
DIMENSIONES DEL EMPAQUE m
VI ORIGEN: / PAIS - PUNTO DE CARGUE Puerto de Shenzhen, China]
Vil DESTINO ! PAIS - PUNTO DE DESEMBARQUE - ENTREGA Puerto de Buenaventura, Colombial
INFC;I;T,::E:R%TJSEICA Vill PESOTOTAL KGITON
IX__ |UNIDAD DE CARGA Contenedor
X UNIDADES COMERCIALES 400}
X |VOLUMEN TOTAL EMBARQUE CM3 - M3 |
. Xl TERMING DE VENTA (INCOTERM) FOB
L
CONCEPTO COSTOS EXPORTACION MARTTVO ‘
Casto Unitario CostoTolal |  TIEMPO (DIAS)
EMPAQLE 000
EMBALAJE 000
VALOREXW 38210850 152.843.400,00 R
Costos Directos
UNITARIZACION 0000
MANIPULEO LOGAL EXPORTADOR 0000
DOCUMENTACION 0,000
TRANSPORTE (HASTA PUNTO DE EMBARQUE) 000
« ALMACENAMIENTO INTERMEDIO 000
Q MANIPUELO PREEMBARGUE 000
E MANIPULED EMBARQUE 0,000
o BANCARIO 0000
W AGENTES 000
% Costos Indirectos
ADMINISTRATIVOS - Gosio Indiecio 0,000
CAPITAL-INVENTARID 0,000
SEGLRO™
COSTO DE LA DFI PAIS EXPORTADOR 0000 -
VALOR : FCANo Incuye Embarque 362.108,500 152.843.400,00
VALOR : FAS No Incluye Embarque 362,108 500 152.843.400,00
VALOR : FOB 02108500 152.843.400,00
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TRANSPORTE INTERNACIONAL 1823672 312946861
VALOR CFR RN 18557208851
g VALOR CPT 309932172 155.972.868,61
5] SEGURO INTERNACIONAL 2534.559 1.013.623,65
g VALOR CIF 392.466,731 156.986.692,26
lf_, VALOR CIP 392.466,731 156.986.692,26
F- MANIPUELO DE DESEMBARQUE 0,000
E Costos indirectos
E CAPITAL-INVENTARIO 0,000 -
e COSTO DELA DFIEN TRANSITO INTERNACIONAL 10,358,231 4143.292.26
VALOR DAP™ No Inchuye Desembarque 392466 73 156.986.692,.26
VALOR DAT 392.466,731 156.986.692.26
TRANSPORTE LUGAR GORVENIDO COMPRADOR 0000
ALMACENAMIENTO 0000
VALOR DA™ 302 4g6731 156.386.682.26
5 DOCUMENTACION 0000
E'; ADUANEROS (IMPUESTOS) 0644012 20,257 504 b1
E AGENTES 15069 867 627%46,17
E BANCARIO 0000
% Costos indirestos
o CAPITAL-INVENTARIO 0000 -
SEGURD 120157973
C0STO DE LA DFI PAIS IMPORTADOR 85.576,050 X042
VALOR DOP TOTAL 467 684 558 187073023, 3
(ltma Aetualzagion: Marzo 2015
COSTOTOTALDE LA IMPORTACION
Fuente: PROCOLOMBIA UNIDADES IMPORTADAS
COSTO POR UNIDAD IMPORTADA § 467.684,56 |

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

SIMULADOR DE COSTOS DE D.F.I. POR MODALIDAD DE TRANSPORTE

| PRODUCTOQ: Nembre Técnico o Comercial Pantalla Led Simple Cabinet Campos Modificables ‘
I POSICIGN ARANGELARIA (PAIS EXPORTADOR) 8528.59.00.00) Campos con Formulas \
POSICION ARANCELARIA (PAIS IMPORTADOR) 8528.59.00.00)
INFORMACION BASICA Il UNIDAD COMERCIAL DE VENTA Uni
DEL PRODUCTO v VALOR POR UNIDAD COMERGIAL § 789.690,90
TIPO DE EMPAQUE Flight case)
v Largo: 101 em, Ancho: 57 em,
SIONES \ ‘ I
DIMENSIONES DEL EMPAQUE m o
Vi ORIGEN: / PAIS - PUNTO DE CARGUE Puerto de China
VI |[DESTINO/ PAIS - PUNTO DE DESEMBARQUE - ENTREGA Fuerto de B""";‘:::‘;E
INFORMACION BASICA
e Vil PESO TOTAL KGITON
X UNIDAD DE GARGA Contenedor]
X UNIDADES COMERCIALES 20
X| VOLUMEN TOTAL EMBARQUE CM3 - M3
. Xl TERMINO DE VENTA (INGOTERM) FOB|
OTRA INFORMACIGN DE .
T Xl [FORMA DE PAGO Y TIEMPO
XV |TIPO DE GAMBIO UTILIZADO $ 4.245,65
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MARITIMO
CONCEPTO COSTOS EXPORTACION Costo .
o Costo Total TIEMPO (DIAS)
Unitario
EMPAQUE 0,00
EMBALAJE 0,00
VALOR EXW 789.690,90 16.793.818,00 -
Costos Directos
UNITARIZACION 0,000
MANIPULEQ LOCAL EXPORTADOR 0,000
DOCUMENTACION 0,000
TRANSPORTE (HASTA PUNTO DE EMBARQUE) 0,000
~ ALMACENAMIENTO INTERMEDIO 0,000
2 MANIPUELO PREEMBARQUE 0,000
E MANIPULEO EMBARQUE 0,000
g BANCARIO 0,000
E AGENTES 0,000
E Costos Indirectos
ADMINISTRATIVOS - Coslo Indirecio 0,000
CAPITAL-INVENTARIO 0,000
SEGURO™
COSTO DE LA DFI PAIS EXPORTADOR 0,000 -
VALOR : FGANo Incluye Embarque 189,690,900 15.793.818,00 -
VALOR : FAS No Incluye Embarque 7896%0,900 15.793.818,00 -
VALOR : FOB 789,690,900 15.793.818,00 -
TRANSPORTE INTERNACIONAL 24667 227 43 4403
VALORCFR §14.358 121 16.287.162,53 -
3 VALOR CPT §14.358 121 16.287.162,53 -
E SEGURO INTERNACIONAL 5.293328 105.866,56
g VALOR CIF 819651454 16.393.029,09 -
k VALOR CIP 819651454 16.393.029,09 -
"=_' MANIPUELO DE DESEMBARQUE 0,000
E Costos indirectos
‘2 CAPITALINVENTARIO 0,000 -
E COSTO DE LA DFIEN TRANSITO INTERNACIONAL 29960 554 599.211,09
VALOR DAP*™ No Inchiye Desembarque 81965149 16.383.029,09
VALOR DAT §19.651,454 16.393.029,09
eemman e S — )
TRANSPORTE LUGAR CONVENIDO COMPRADOR 0,000
ALMACENAMIENTO 0,000
VALOR DAP** 819651 454 16.393.029,09
E DOCUMENTAGION 0,000
g ADUANEROS (IMPUESTOS) 147537 262 29507454
'nOT: AGENTES 3.278 606 65.572,12
= BANGCARIO 0,000
% Costos indirectos
o CAPITAL-INVENTARIO 0,000 -
SEGURO 12547262
COSTO DE LA DFI PAIS INPORTADOR 187.050,053 3141001
\VALOR DDP TOTAL 4976.740,953 19 534 819,06
Ultima Actualizacién: Marzo 2015
COSTO TOTAL DE LA IMPORTACION
Fuente: PROCOLOMBIA UNIDADES IMPORTADAS
COSTO POR UMIDAD EXPORTADA S 976.740,95 |
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Conclusion General sobre el Simulador de Costos de Importacion

El andlisis del costo total de importacion de los productos evaluados en el simulador de

PROCOLOMBIA revela varios puntos clave:

Costo Unitario y Total de Importacion

El costo por unidad importada asciende a 467,684.56 COP, lo que refleja todos los costos

asociados al proceso logistico desde el pais exportador hasta el pais importador.

El costo total de importacion es de 187,073,823.36 COP.

Estructura de Costos

La mayor parte de los costos se concentran en el transito internacional, con valores
significativos en transporte internacional (3,129,468.61 COP) y seguro internacional

(1,013,823.65 COP).

Los costos aduaneros en el pais importador también representan un porcentaje importante

(28,257,604.61 COP).

Modalidad de Transporte

Se ha considerado la modalidad maritima, que, aunque suele ser mas econémica en

grandes volumenes, puede implicar tiempos de transito mas largos.

Impacto en la Rentabilidad

Para evaluar la viabilidad financiera de la importacion, es crucial comparar estos costos

con el precio de venta final en el mercado objetivo.
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Un andlisis detallado de los costos indirectos y posibles optimizaciones en la logistica

podrian reducir el costo unitario y mejorar los margenes de ganancia.

En conclusion, la importacion bajo este esquema tiene un alto costo por unidad, por lo

que se recomienda analizar opciones logisticas alternativas, optimizar el volumen de carga y

considerar negociaciones con proveedores y transportistas para mejorar la rentabilidad del

proceso.
PROYECCION DE LOS COSTOS DE EXPORTACION (PRODUCCION COMERCIALIZABLE EN EL EXTERIOR)
PRODUCTO CANTIDAD POR NUMERO DE Afioo1 Ao 02 Aflo3 Afiood Afl0 05
400 ? $374,147,648 $403,669.813 $439,669,252 $183,396.363 $546,374.558
Gastos del Proceso Exportadlor (Costos de la Exportacion)
480559 493,788 507.382 521.349
INDICADOR DE VARIACION DEL COSTO UNITARIO DE EXPORTACION 2,75% 7% 275% 275% 175%
PROYECCION DE LOS COSTOS DE EXPORTACION [PRODUCCION COMERCIALIZABLE EN EL EXTERIOR)
PRODUCTO CANTIDAD POR NUMERO DE Afio 01 Afio 02 Afi0 03 Afioos Afi0 05
20 2 $39,069,638 §42,152433 §5,911,604 $50477.77 $57.054,097
Gastos del Proceso Exportador (Costos de la Exportacion)
1.003.629 1,031.258 1,059,647 1,088,818
INDICADOR DE VARIACION DEL COSTO UNITARIO DE EXPORTACION 2,75% 275% 275% 275% 275%

Hay un crecimiento en los costos de importacion y en los gastos del proceso importador.

El indicador de variacion del costo unitario de exportacion sugiere que se ha estimado

un incremento estable del 2.75% anual.

XV.5 Los Ingresos Y Su Proyeccion

PROYECCION DE LOS INGRESOS PRODUCCION COMERCIALIZABLE EN EL EXTERIOR)
PRODUCTO CANTIDAD POR NUMERO DE Afio01 Afion2 Alo0s Afio 04 A0 05
10 ) o008 S1052008048)  SL146806816)  S1260863285  $1425.130505
PRECIO UNITARIO DE VENTA - 1253460 1287568 13344 1350856
INDICADOR DE VARIACION DEL PRECIO DE EXPORTACION VT 275% 275% 2754
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PROYECCION DE LOS INGRESOS (PRODUCCION COMERCIALIZABLE EN EL EXTERIOR)
PRODUCTO CANTIDAD POR NUMERO DE Aonn Aflo 02 Aflo 03 Aflo 04 A0 05
0 ) G507 StadeT8l  SIesdedts|  S69BIET] SIS4TR
PRECIOUNITARIO DEVENTA - ek I I
INDICADOR DE VARIACION DEL PRECIO DE EXPORTACION N Y 175 175% 275%

la tabla presenta una proyeccion de ingresos basada en la venta de un producto, con

un aumento constante del precio unitario y los ingresos anuales, impulsado por un incremento

del 2,75% en el precio de importacion.

XV.6 El Estado De Resultados Y Su Proyeccion

ESTADO DE RESULTADQS PROYECTADO
Periodo de Evaluacion del Proyecto
CONCEPTO ANO 01 ANO 02 ANO 03 ANO 04 ANO 05
INGRESOS
INGRESQS OPERACIONALES
Ingresos por Ventas
Nacionales
En &l Exterior $1.081.890.125 $1.167.256.796 $1.271.353.233 $1.397.796.552 $1.579.903.660
TOTAL INGRESOS $1.081.890.125 $1.167.256.796 $1.271.353.233 §1.397.796.552 $1.579.903.660
COSTO DE VENTAS
Casto de la Mercancia vendida 5337.214.036 3371.641.901 5413.857.003 $464.964.937 5537.030.568
Costos de la exportacion 5413.217.286 §445.622 246 5485.580.856 §533.874.637 5603.428.655
Gastos de Personal (Produccidn) §0 50 §0 a0 §0
Otros Costos: Gastos Generales Produccidn 50 50 50 50 50
TOTAL COSTOS §750.491.322 §817.664.146 §800.437.859 §998.839.574 $1.140.459.223
UTILIDAD BRUTA $331.398.803 §349.592.649 §371.915.374 $396.956.978 $430.444.438
GASTOS GENERALES DE ADMINISTRACION
Gastos de Personal de Administracidn 575.151.872 $60.214.290 385.617.725 $91.385.149 397.541.081
Gastos Generales de Administraciin 531.020.000 $32.570.922 534.199.367 $35.909.271 537.704.645
GASTOS GENERALES DE VENTAS
Gastos de Personal de Ventas y Comercial 591.253.660 $97.400.969 5$103.962.142 $110.965.292 5116.440.192
Gastos Generales de Ventas 521.180.000 $21.395.967 521.622.730 $21.860.830 522.110.633
TOTAL DE LOS GASTOS GENERALES §218.605.752 $231.582.149 §245.401.985 §260.120.542 §275.196.751
UTILIDAD OPERACIONAL $112.793.051 §118.010.501 $126.513.389 $138.836.436 $163.647.667
Provisidn Impuesto de Renta 35% 539.477 568 §41.303.675 544.279.686 48592752 557.276.690
UTILIDAD DESPUES DE IMPUESTOS §73.315.483 $76.106.825 §82.233.103 §90.243.683 $106.370.997
Resenva Legal §7.331.548 57.670.683 $8.223.370 $9.024.368 $10.637.100
UTILIDAD A DISTRIBUIR A SOCIOS §65.983.935 §69.036.143 §74010.333 §81.219.315 §95.733.897

La tabla muestra un Estado de Resultados Proyectado para HV Importaciones S.A.S

en un periodo de cinco afios.
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1. Ingresos Operacionales
La empresa obtiene ingresos por ventas exclusivamente en el exterior.

Los ingresos proyectados aumentan cada afio, comenzando en $1,081,890,125 en el Afio

1 hasta $1,579,903,660 en el Afio 5.
2. Costo de Ventas
Incluye Costo de Mercancia Vendida y Costos de Exportacion.
Ambos costos incrementan con los afios, lo que sugiere una mayor actividad comercial.
3. Total Costos

Es la suma de los costos de produccion, exportacion y otros gastos generales relacionados

con la produccion.
En el Afio 1, los costos son $750,491,322, aumentando hasta $1,140,459,223 en el Afio 5.
4. Utilidad Bruta
Se obtiene restando el Total Costos a los Total Ingresos.
La utilidad bruta inicial es $331,398,803 y aumenta hasta $439,444,438 en el Afo 5.
5. Gastos Generales
Se dividen en Gastos de Administracion y Gastos de Ventas.

Los Gastos de Administracion incluyen costos de personal y otros gastos

administrativos.

Los Gastos de Ventas incluyen costos de personal de ventas y comerciales.
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El total de estos gastos también crece con el tiempo.

6. Utilidad Operacional

Se obtiene restando los gastos generales a la utilidad bruta.

Enel Ao 1, es $112,793,051, aumentando hasta $163,647,879 en el Afo 5.

7. Impuestos

Se estima un 35% de provision del impuesto de renta sobre la utilidad operacional.

En el Afio 1, la provision es $39,477,568 y en el Afio 5 alcanza $106,370,397.

8. Utilidad después de Impuestos

Es el resultado de restar los impuestos a la utilidad operacional.

Va desde $73,315,483 en el Afio 1 hasta $106,370,397 en el Afio 5.

9. Reserva Legal

Se calcula como un porcentaje de la utilidad después de impuestos.

Enel Afio 1, es $7,331,548 y en el Afio 5 es $10,637,039.

10. Utilidad a Distribuir a Socios

Es la cantidad de dinero que queda para repartir entre los socios después de reservar la

parte legal.
Comienza en $65,983,935 en el Afio 1 y sube hasta $95,733,357 en el Afio 5.

En resumen, el Estado de Resultados Proyectado muestra un crecimiento sostenido en

ingresos, costos y utilidades, lo que indica una expansidn en las operaciones de la empresa.
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FLUJO NETOQ DE EFECTIVO
Periodo de Evaluacion del Proyecto
CONCEPTO ANO 01 ANO 02 ANO 03 ANO 04 ANO 03
INGRESOS
INGRESOS OPERACIONALES
Ingresos por Ventas
Nacionales 50 50 50 50 50
En ¢l Exterior §1.081.890.125 §1.167.256.796 5§1.271.363.233 51.397.796.562 §1.579.903.660
TOTAL INGRESOS $1.081.890.125 $1.167.256.796 $1.271.353.233 $1.397.796.552 $1.579.903.660
COSTO DE VENTAS
Costo de la Mercancia vendida 5337.274.036 5371.841.901 $413.857.003 $464.964.937 $537.030.568
Costos de la exportacion 5413.217.286 5445.822.246 §485.580.856 $833.874.637 $603.428.655
(Gastos de Personal (Produccidn) 50 50 50 50 50
Otros Costos: Gastos Generales Produccidn 50 50 50 50 50
TOTAL COSTOS $750.491.322 $817.664.146 $899.437.859 $998.839.574 $1.140.459.223
UTILIDAD BRUTA $331.396.803 $349.592.649 $371.915.374 $398.956.978 $439.444.438
GASTOS GENERALES DE ADMINISTRACION
Gastos de Persanal de Administracidn $75.151.872 $80.214.230 589.617.725 $91.385.149 $97.541.081
Gastos Generales de Administracidn $31.020.000 $32.570.922 $34.199.387 $35.909.271 $37.704.645
GASTOS GENERALES DE VENTAS
Gastos de Personal de Ventas y Comercial $91.253.880 $97.400.959 $103.962.142 $110.965.292 $118.440.192
Gastos Generales de Ventas $21.180.000 $21.395.967 521.622.730 §21.860.830 $22.110.833
TOTAL DE LOS GASTOS GENERALES $218.605.752 $231.582.149 $245.401.985 $260.120.542 $275.796.751
UTILIDAD OPERACIONAL $112.793.091 $118.010.501 $126.513.389 $138.836.436 $163.647.687
Provisidn Impugsto de Renta 35% $39.477.568 $41.303.675 544.279.686 $48.592.752 $57.276.690
UTILIDAD DESPUES DE IMPUESTOS $73.315.483 $76.706.825 $82.233.703 $90.243.683 $106.370.997
Reserva Legal $7.331.548 57.670.683 58.223.370 59.024.368 $10.637.100
UTILIDAD A DISTRIBUIR A SOCIOS $65.983.935 $69.036.143 $74.010.333 $81.219.315 $95.733.897
GASTOS NO DESEMBOLSABLES
Depreciacion de Activos 50 50 50 50 50
Amortizacidn Diferidos 50 50 50 50 50
INVERSIONES PRELIMINARES
(Gastos Preoperativos 7.230.000
Inversiones Fijas 7.360.000
Capital de Trabajo 196.337.566
FLUJO NETO DE EFECTIVO 210.921.566 $65.983.935 $69.036.143 $74.010.333 $81.219.315 $95.733.807

La tabla muestra el flujo neto de efectivo proyectado para HV Importaciones S.A.S

durante un periodo de evaluacién de cinco afios. Se desglosan ingresos, costos, gastos y utilidad

para cada afio.

Ingresos Operacionales:

Se proyecta un crecimiento anual en las ventas.

Costo de Ventas:

Incluye el costo de la mercancia vendida, costos de importacion y gastos de personal

Utilidad Bruta:
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Es la diferencia entre los ingresos y los costos de ventas.

Muestra un crecimiento sostenido a lo largo de los afios.

Gastos Generales de Administracion y Ventas:

Incluye sueldos administrativos, gastos operativos y costos del area comercial.

También crecen con el tiempo.

Utilidad Operacional:

Resultado después de restar los gastos generales a la utilidad bruta.

Impuestos:

Se aplica un 35% de impuestos a la utilidad antes de impuestos.

Utilidad Despueés de Impuestos:

Monto neto después de descontar los impuestos.

Utilidad a Distribuir a Socios:

Parte de las ganancias que se entrega a los inversionistas.

Flujo Neto de Efectivo:

Indica la cantidad de efectivo disponible después de todas las operaciones.

Muestra un crecimiento sostenido, reflejando que el negocio es rentable.

En general, el flujo de caja proyectado indica que el proyecto tiene una tendencia positiva

en su rentabilidad, aumentando sus ingresos y utilidad neta afio tras afio.
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VALOR PRESENTE NETO
TASA DE INTERES DE DESCUENTO PARA CALCULO DE VALOR PRESENTE NETO
FLUIO NETO DE EFECTVO A0 00 Aot MO0 A0 B3 A0 04 AN 05
Flujos Netos de Efectivo 110977566 65,983,935 69036143 74010333 81219315 95733897
N
(e de Dsceno o Disar 11 1000000 1220000 1468400 1815848 2153% 2702708
Flujos Netos de Hectivo Descontados 110977566 54085192 16380789 40758000 36862305 421470
Sumztaria de Flujos Netos de Efectiv Descontados 23810
TASA INTERNA DE RETORNO
TASA DE INTERES DE DESCUENTO PARA CALCULO DE TASA INTERNA DE RETORNO
FLUIO NETO DE EFECTVO A0 00 AN0 0L Ao Ao Ao 04 Afiogs
Flujos Netos de Efectivo 110977566 65,983,935 69036143 74010333 81219315 95733897
N
(ot de et Fctr s (141 1000000 1220000 1468400 1815848 2153% 2702708
Flujos Netos de Efectvo Descontados 110977566 54,085,192 16382789 10758000 36662305 3421470
Sumatoria de Flujos Netos de Efectivo Descontados 1382.210

La tabla muestra los calculos financieros del Valor Presente Neto (VPN) y la Tasa Interna

de Retorno (TIR) para evaluar la viabilidad de un proyecto de inversion.

1. Valor Presente Neto (VPN)

El VPN mide la rentabilidad del proyecto, descontando los flujos de caja futuros a una

tasa del 22% anual para traerlos a valor presente.

Flujo Neto de Efectivo: Son los valores de ingresos menos egresos proyectados cada afio.

Coeficiente de Descuento: Se calcula como (1 + tasa de descuento) », donde n es el afio

correspondiente.

Flujos Netos de Efectivo Descontados: Se obtiene dividiendo el flujo neto de cada afio

entre su coeficiente de descuento.
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Sumatoria de Flujos Netos de Efectivo Descontados: Representa el valor total actualizado

del proyecto, que en este caso es 2.382.210 (positivo, lo que indica que el proyecto es rentable).

2. Tasa Interna de Retorno (TIR)

La TIR es la tasa de descuento que hace que el VPN sea cero. En este caso, se usa

también el 22% como referencia para el calculo.

Se sigue el mismo procedimiento del VPN: aplicar la tasa de descuento a los flujos netos

de efectivo.

La sumatoria de los flujos descontados también es positiva (2.382.210), lo que refuerza la

viabilidad del proyecto.

Conclusion

El proyecto es rentable, ya que el VPN es positivo.

La TIR parece ser mayor o cercana al 22%, lo que significa que el retorno esperado es

atractivo.

Si la TIR es mayor que la tasa de descuento (22%), el proyecto es viable y deberia ser

aceptado.

PUNTO DE EQUILIBRIO

Punto de equilibrio en unidades de luces Led:

PE = Costos Fijos / (Precio de Venta — Costo de venta)

PE = 37.917,8 /(1.219.880 — 38.973,71)

PE =37.917,8/1.180.906,29
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PE=3114=31

El punto de equilibrio es 31, esto quiere decir que se deben vender 31 unidades de luces

Punto de equilibrio en valor:

PE = Costos Fijos / (1 — Costo de venta / Precio de venta)

PE =37.917,8 /(1 -38.973,71/ 1.219.880)

PE =37.917,8/ (1 - 0,0319)

PE = 37.917,8 / 0.9681

PE = 39.167,23

Esto indica que para alcanzar el punto de equilibrio la empresa debera vender un monto

de $39.167,23.

Led.

Punto de equilibrio en unidades de pantallas Led:

PE = Costos Fijos / (Precio de Venta — Costo de venta)

PE = 37.917,8 /(1.219.880 — 38.973,71)

PE = 37.917,8 / 1.180.906,29

PE=3114=31

El punto de equilibrio es 31, esto quiere decir que se deben vender 31 unidades de luces

Punto de equilibrio en valor:
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PE = Costos Fijos / (1 — Costo de venta / Precio de venta)

PE =37.917,8 /(1 -38.973,71/ 1.219.880)

PE =37.917,8/ (1 — 0,0319)

PE = 37.917,8 /0.9681

PE = 39.167,23

Esto indica que para alcanzar el punto de equilibrio la empresa debera vender un monto

de $39.167,23.

COSTO BENEFICIO

C / B ingresos totales netos
' costos totales

1.081.890.125/750.491.322 = 1,44

Esto significa que, por cada peso invertido en el proyecto, se obtienen 1.44 pesos de

retorno. Como el indice es mayor que 1, el proyecto es rentable.
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XVI. Conclusiones

Se puede concluir que este anteproyecto fue impulsado con el fin de ver si es factible 0 no
realizar la importacion de luces y pantallas led desde el pais de china, se puede afirmar que china
debido a la infraestructura y capacidades de produccion ha ido amortizando y reduciendo costos,
siendo esta una buena ventaja para las pequefias, medianas y grandes empresas generandole asi

una buena rentabilidad en sus ganancias.

Se realizd un cuadro de sintomas para estimar el riesgo o probabilidad de éxito de la
importacion de luces y pantallas led, los hallazgos revelan que las pantallas y luces led generan
un impacto positivo y favorable al desarrollo del medio ambiente. Investigaciones revelan que el
uso de pantallas y luces led nos permite ahorrar mas del 90% del consumo de energia, generando
una recuperacion del costo del producto en menos de un afio, ademas esta tiene una buena

aceptacion por los mercados locales.

El estudio econdmico demuestra que la importacion de pantallas y luces LED desde
China hacia Colombia es economicamente viable debido a los bajos costos de produccion en

China y la alta demanda de estos productos en el mercado colombiano.

Se identificd una creciente demanda de productos LED en Colombia, impulsada por la
transicion hacia tecnologias energéticamente eficientes y sostenibles. Esto respalda la

factibilidad comercial del proyecto.

A modo de cierre, es evidente que las pantallas y luces led son productos tecnologicos
que fomentan la innovacion y productividad del pais resultando importante para la dindmica
econdmica y social. Los productos tecnologicos led es un mercado que se puede explotar mas

teniendo una experiencia y conocimiento previo del mercado.
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XVII. Recomendaciones

Para comercializar las luces y pantallas led, se recomienda como primera medida
entender por qué el producto consume mas o menos electricidad durante su funcionamiento para

asi poder vender el producto como una tecnologia led amigable con el medio ambiente.

Antes de invertir en la tecnologia led, se debe conocer e investigar el sector ya que
permitird conocer los individuos o empresas que desarrollan la actividad econdmica que se
pretende desarrollar con el proyecto productivo, asi como sus especificaciones y el precio que el

publico esta dispuesto a pagar por el producto.

Para que este proceso de importacion sea financieramente viable, ya que esto describe si
el proyecto es o0 no factible a nivel de finanzas, se deben analizar diferentes perspectivas, como la
técnica, la econdmica, la legal, entre otras. Lo que hace posible presentar un pronostico del éxito

del proyecto que se llevara a cabo.

Realizar una exhaustiva evaluacion y seleccion de proveedores en China para garantizar

la calidad de los productos y establecer relaciones comerciales confiables.

Negociar términos que sean favorables con empresas de transporte y logistica para

garantizar la puntualidad de los envios y reducir costos del proceso importador.

Una vez que el negocio este consolidado en Colombia, se pueden explorar la posibilidad
de expandir la distribucion a otros paises de América Latina con demanda creciente de productos

LED.
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