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0. INTRODUCIÓN 

Se ha identificado una oportunidad estratégica en el mercado internacional para la 

comercialización de grasa de calcio, es un lubricante ampliamente utilizado en 

aplicaciones industriales, automotrices y agropecuarias. La decisión de realizar esta 

exportación surge como respuesta a la creciente demanda externa de insumos 

lubricantes que garanticen estabilidad térmica, protección contra la corrosión y mayor 

vida útil de la maquinaria. A través de este proceso, se busca ampliar su presencia 

comercial más allá del mercado local, aprovechar economías de escala, fortalecer su 

competitividad y posicionarse como un proveedor confiable en el sector de lubricantes 

especializados. Además, la exportación definitiva permite integrar cadenas globales de 

valor, diversificar ingresos y generar mayores oportunidades de expansión internacional 

a mediano y largo plazo. 



1. PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN 

 
1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA: 

 

En Chile, las industrias de alto rendimiento y uso intensivo de maquinaria, como la 

minería y la agricultura, han generado una demanda constante y creciente de lubricantes 

industriales especializados. Específicamente, la Grasa de Calcio es un producto esencial 

en estos sectores por su excelente resistencia a la humedad y el agua, características 

cruciales para el mantenimiento preventivo y la longevidad de los equipos pesados. Sin 

embargo, aunque la demanda es fuerte, gran parte del suministro de este tipo de 

lubricantes es cubierto por productos importados de países lejanos, lo cual puede 

incrementar los costos logísticos y los tiempos de espera. 

Por estas razones, la importación chilena de lubricantes desde fuentes 

extrarregionales se debe a la confianza en los estándares de calidad que ofrecen estos 

mercados. En primer lugar, los productos importados de Norteamérica o Europa suelen 

estar respaldados por tecnología de fabricación avanzada y certificaciones que el 

mercado chileno prioriza. En segundo lugar, y más relevante para la oportunidad de 

negocio, la dependencia de proveedores lejanos resulta en costos de flete internacional 

elevados y una menor agilidad en la cadena de suministro, un factor que puede impactar 

negativamente la continuidad operacional de las grandes industrias. 

Si se mantiene la tendencia actual, es probable que la demanda chilena de Grasa 

de Calcio siga creciendo y, por ende, la dependencia de importaciones costosas e 

ineficientes logísticamente se mantenga. No obstante, Colombia posee la capacidad de 

producción y las ventajas geográficas para ofrecer un producto de alta calidad con un 

precio final más competitivo y mejores tiempos de respuesta. Esto se debe a los 



acuerdos comerciales vigentes y a la menor distancia marítima, que se traduce en una 

reducción significativa de los costos de la cadena de suministro en comparación con los 

proveedores asiáticos o europeos. Por esto, si una empresa colombiana se dedica a la 

fabricación de lubricantes especializados debería aprovechar las ventajas que trae la 

exportación directa de Grasa de Calcio (en balde) a Chile, pues si se capitaliza la 

cercanía geográfica y la competitividad de costos, el resultado puede ser el 

posicionamiento como un proveedor estratégico en el Cono Sur, un aumento en la 

rentabilidad de las exportaciones y una diversificación de la matriz de suministro para el 

mercado chileno. 



2. FORMULACIÓN DEL PROBLEMA 

 

¿Es factible que la exportación de grasa de calcio desde Cali - Colombia hacia 

Santiago de Chile - Chile? 



3. JUSTIFICACIÓN METODOLÓGICA 

 

Justificación Metodológica (Enfoque Mixto) 

 
3.1. METODOLOGÍA: 

 

Esta investigación adoptará un enfoque metodológico mixto, combinando métodos 

cualitativos y cuantitativos para ofrecer una comprensión integral del proceso de 

exportación de grasa de calcio desde Colombia a Chile. 

 
 

 
3.1.1. TIPO DE ESTUDIO: 

 
Métodos Cualitativos: (Entrevistas y Análisis de Documentos): Se realizarán 

entrevistas semiestructuradas a actores clave involucrados en el proceso de exportación 

y comercialización de grasa de calcio (exportadores, importadores, autoridades 

aduaneras, etc.). Estas entrevistas permitirán obtener información detallada sobre las 

experiencias, percepciones y motivaciones relacionadas con la exportación, 

proporcionando un contexto rico y profundo para el análisis. Adicionalmente, se 

analizarán documentos gubernamentales, informes de organizaciones no 

gubernamentales y noticias relevantes para comprender el marco legal, las políticas 

implementadas y las tendencias de la exportación. 

Métodos Cuantitativos (Estadística): Se recopilarán y analizarán datos 

estadísticos sobre el volumen de exportaciones de grasa de calcio desde Colombia a 

Chile, los precios de mercado, los ingresos generados y otros indicadores relevantes. El 

análisis estadístico permitirá cuantificar el impacto económico de la exportación y 



establecer relaciones entre diferentes variables, proporcionando una base empírica 

sólida para las conclusiones. 

3.2. FUENTES DE INFORMACIÓN: 

 
Integración 

 

La integración de los datos cualitativos y cuantitativos se realizará a través de la 

triangulación. Los resultados de las entrevistas y el análisis de documentos se utilizarán 

para interpretar y contextualizar los datos estadísticos, mientras que los datos 

estadísticos proporcionarán evidencia empírica para respaldar y validar los hallazgos 

cualitativos. Esta integración permitirá obtener una visión más completa y rigurosa del 

proceso de exportación, superando las limitaciones de cada enfoque por separado. 

Este enfoque metodológico mixto permitirá responder de manera efectiva a la 

pregunta de investigación, ofreciendo una comprensión profunda del proceso de 

exportación de grasa de calcio desde Colombia a Chile y proporcionando 

recomendaciones sólidas para su optimización. 



4. OBJETIVOS 

 
4.1. OBJETIVO GENERAL: 

 

Realizar un estudio de la factibilidad técnica, económica, financiera, legal y 

comercial de la exportación de grasa de calcio desde Colombia hacia Chile. 

4.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 

 

 Realizar un estudio de mercado para establecer la factibilidad de exportar grasa 

de calcio desde Colombia hacia Chile. 

 Consultar las normas técnicas y legales sobre empaque y embalaje para la 

exportación de grasa de calcio desde Colombia hasta Chile. 

 Generar una infraestructura administrativa acorde con la empresa exportadora de 

grasa de calcio desde Colombia hacia Chile. 

 Cumplir las normas ambientales en el proceso de Exportación de Grasa de calcio 

desde Colombia hacia Chile. 

 Obtener los recursos necesarios para la exportación de grasa de calcio desde 

Colombia hacia Chile. 



5. PRODUCTO 

 
5.1. DEFINICIÓN: 

 

La grasa de calcio es un lubricante de alto rendimiento diseñado para diversas 

aplicaciones que requieren protección contra la humedad y altas capacidades 

de carga e impacto 

 
La grasa de calcio es un lubricante semisólido obtenido a partir de aceites 

minerales espesados con jabones de calcio. Se caracteriza por su alta adherencia, 

resistencia al agua y capacidad de protección frente a la corrosión y la fricción. Es 

utilizada principalmente para lubricar piezas y mecanismos que operan en condiciones 

de humedad o exposición ambientes exteriores, como rodamientos, ejes, cadenas y 

componentes metálicos de maquinaria industrial, agrícola y automotriz. Gracias a su 

estabilidad y capacidad de sellado, permite prolongar la vida útil de los equipos, reducir 

el desgaste mecánico y optimizar el funcionamiento de sistemas móviles en operaciones 

continuas, disminuye también los costos de mantenimiento correctivo y mejora la 

eficiencia operativa. 

La grasa de calcio, también conocida como jabón de calcio o estearato de calcio, 

es un tipo de grasa lubricante que se compone de una combinación de hidróxido de 

calcio y un ácido graso, generalmente sebo o aceite vegetal. El producto resultante es un 

material espeso y opaco con un alto punto de fusión y buena resistencia al agua. 

La grasa de calcio se usa comúnmente en una variedad de aplicaciones 

industriales y automotrices, como rodamientos, engranajes y otras piezas mecánicas que 

requieren lubricación. Es particularmente útil en aplicaciones donde las altas 



temperaturas o la exposición al agua u otros productos químicos son una preocupación, 

ya que tiene buena resistencia al calor y a los productos químicos. 

Una de las propiedades clave de la grasa de calcio es su capacidad para soportar 

altas temperaturas sin descomponerse ni perder sus propiedades lubricantes. Esto la 

hace ideal para su uso en aplicaciones como hornos, calderas y otros equipos de alta 

temperatura 

La grasa de calcio también se usa comúnmente en aplicaciones automotrices, 

como rodamientos de ruedas, cajas de dirección y otras piezas expuestas a altas cargas 

y temperaturas. A menudo se usa en equipos de servicio pesado, como equipos de 

construcción y minería, donde su estabilidad a altas temperaturas y su resistencia al 

agua la hacen idónea para las duras condiciones de funcionamiento. (RULIMAN, 2024) 

5.1.1. ANTECEDENTES: 

 
En el mercado de grasas y aceites lubricantes existen varias empresas 

colombianas dedicadas a la exportación de este producto. Entre ellas se destacan 

PROQUIMSA, que se ha posicionado como uno de los mayores exportadores de grasas 

en Colombia con presencia activa en múltiples países de Norte y Sudamérica. Asimismo, 

C. I Kroil S. A y Tecnolubricantes Power S. A. S (Power Oil), fabricantes de grasa de 

calcio y otros lubricantes especializados, cuentan con la capacidad productiva y la 

infraestructura necesaria para exportar, consolidando la presencia de las grasas 

lubricantes colombianas en los mercados internacionales. 



5.2. FICHA TÉCNICA: 

 



5.3. POSICIÓN ARANCELARIA: 

 
Partida Arancelaria: 2710.19.34.00 

 

 



6. ESTUDIO DE MERCADO 

 
6.1. PAÍS IMPORTADOR: 

 

Chile es un país ubicado entre la Cordillera de los Andes y el Océano 

Pacífico. Su capital es Santiago y su población es de aproximadamente 19.5 

millones de habitantes. El país presenta una gran diversidad climática y de 

paisajes, desde el desierto de Atacama en el norte hasta la tundra y glaciares en el 

sur, y es conocido por ser el mayor exportador mundial de cobre. 

Algunas empresas del sector agrícola que utilizan este tipo de producto 

para su maquinaria son: Viña Concha y Toro, Forestal Arauco, Montes Wines, 

Copefrut, Agrofruta S.A. 

Algunas de las empresas que también comercializan la grasa de calcio en 

Chile son: Mobil Centaur XHP, YPF, Chevron, Repsol. 

Las grandes empresas mineras en Chile, como Codelco, BHP Billiton, y 

Antofagasta Minerals, utilizan grasas de calcio porque son esenciales para la 

lubricación de su maquinaria pesada, que requiere productos de alto rendimiento 

para operar en condiciones extremas. Si bien no hay un listado público de qué 

empresas compran qué productos específicos, el hecho de que proveedores como 

TotalEnergies ofrecen grasas con espesantes de sulfonato de calcio en su 

catálogo para la industria minera en Chile, y que estas son fundamentales para la 

operación de maquinaria en entornos de alta temperatura y presión, indica su uso 

generalizado. 



Este tipo de grasa es crucial para la lubricación de la maquinaria pesada 

utilizada en la extracción de minerales, como el cobre, en condiciones de alta 

temperatura y presión. 

6.1.1. INDUSTRIA DEL PRODUCTO O SERVICIO A EXPORTAR: 

 
La grasa de calcio en el mercado chileno se comporta como un lubricante 

de alto rendimiento especialmente valorado en sectores donde existe presencia 

constante de humedad, salinidad o ambientes exteriores. En Chile, este tipo de 

grasa es ampliamente utilizado en maquinaria agrícola, equipos industriales, 

transporte pesado y en aplicaciones marítimas, debido a su buena adherencia y su 

capacidad para soportar cargas moderadas sin degradarse con facilidad. 

Generalmente, en el país se percibe como un producto confiable y estable 

frente a la corrosión, razón por la cual suele preferirse para piezas que requieren 

protección duradera frente al agua o la fricción. Además, en ambientes fríos, 

característicos de algunas zonas del sur, la grasa de calcio conserva su 

consistencia y mantiene una película lubricante que evita el desgaste prematuro 

de los componentes metálicos. 

6.1.2. ANALISIS PESTEL 

 

Es una herramienta clave para comprender el contexto macroeconómico de 

un país y cómo estos factores afectan a los negocios en mercados 

internacionales. La herramienta se enfoca en seis áreas: Político, económico, 

social, tecnológico, ecológico y legal. 



6.1.2.1. ANALISIS POLITICO 

 
Chile es una república democrática presidencialista con tres poderes: 

Ejecutivo, Legislativo y Judicial. Mantiene una política de libre mercado y apertura 

comercial, lo que favorece las importaciones gracias a su estabilidad económica y 

baja inflación. El país aplica bajos aranceles y promueve la competencia, 

facilitando la entrada de productos colombianos, siempre que cumplan las normas 

técnicas y sanitarias. 

Entre Chile y Colombia existe un Tratado de Libre Comercio (TLC) vigente 

desde 2009, que profundizó el Acuerdo de Complementación Económica N.º 24 

(ACE 24) firmado en el marco de la ALADI. 

Detalles principales del TLC Chile–Colombia: 

 
 Eliminación de aranceles para casi el 100% del comercio de bienes.

 
 Facilitación del comercio, simplificación de trámites aduaneros y normas de 

origen claras.

 Protección a las inversiones y a la propiedad intelectual.

 
 Reconocimiento de normas técnicas y sanitarias, para facilitar el ingreso de 

productos.

Además, ambos países son miembros de la Alianza del Pacífico (junto con 

México y Perú), un bloque de integración económica que busca: 

 Libre movilidad de bienes, servicios, capitales y personas.

 
 Cooperación aduanera y reducción de barreras no arancelarias.



 Impulso conjunto a la exportación hacia terceros mercados (Asia-Pacífico).

 
6.1.2.2. ANALISIS ECONOMICO 

 
La economía chilena finalizó el 2025 en una etapa de consolidación y 

normalización tras un ciclo de ajustes. El año cerró con un crecimiento del PIB 

cercano al 2,4%, superando las expectativas iniciales gracias a una demanda 

interna resiliente y un repunte significativo en la inversión en maquinaria y equipos. 

En el frente inflacionario, el país logró una reducción sostenida, cerrando el año 

con una tasa en torno al 3,4%, lo que permitió al Banco Central flexibilizar su 

política monetaria para estimular el dinamismo empresarial. 

Para el 2026, las proyecciones indican una estabilidad moderada con un 

crecimiento estimado de entre el 1,8% y el 2,2%. Se espera que la inflación 

alcance finalmente la meta del 3% durante el primer trimestre, consolidando un 

entorno de precios predecible. Los pilares de este periodo serán la recuperación 

del sector construcción y el impulso de los términos de intercambio favorecidos por 

el alto precio del cobre. Este escenario posiciona a Chile como un mercado 

maduro y seguro, donde la disciplina fiscal y la solidez institucional garantizan 

condiciones favorables para el retorno de inversiones y la continuidad del flujo 

comercial. 

6.1.2.3. ANALISIS SOCIAL 

 

Chile cuenta con una población aproximada de 20,3 millones de habitantes 

según el Instituto Nacional de Estadísticas (INE), y el Censo 2024 evidencia un 

envejecimiento acelerado, ya que cerca del 14 % de la población tiene 65 años o 

más, junto con una disminución sostenida de la natalidad, lo que genera presión 



sobre los sistemas de salud y previsión social. A pesar de la estabilidad 

macroeconómica del país, persisten altos niveles de desigualdad, y estudios 

recientes indican que, al considerar la pobreza multidimensional, esta podría 

alcanzar el 22,3 %, reflejando carencias en educación, salud, vivienda y seguridad 

social. En el ámbito laboral, durante 2025 la tasa de desempleo se ha mantenido 

entre 8 y 9 %, con dificultades para reducir la informalidad y crear empleo estable, 

especialmente en jóvenes y mujeres. Además, investigaciones académicas 

muestran una marcada desigualdad urbana, particularmente en el Gran Santiago, 

donde el acceso a transporte, empleo y servicios públicos varía significativamente 

entre comunas, reforzando la segregación socioespacial. 

6.1.2.4. ANALISIS TECNOLOGICO 

 
Chile presenta uno de los niveles más altos de penetración de internet en 

América Latina (≈94 %), junto con más de 155 % de conexiones móviles por 

habitante, lo que evidencia un elevado grado de conectividad digital. El país ha 

logrado atraer importantes inversiones en infraestructura tecnológica, destacando 

el anuncio de Amazon Web Services (AWS) de invertir USD 4.000 millones en 

servicios de computación en la nube, fortaleciendo su posición como polo 

tecnológico regional. Asimismo, el proyecto del cable submarino Humboldt, 

desarrollado junto a Google, busca conectar directamente Sudamérica con 

Oceanía y Asia, posicionando a Chile como un hub digital estratégico a nivel 

global. El mercado de las TIC se encuentra en expansión, con crecimiento en 

áreas como software, servicios cloud, Big Data, IoT e IA, impulsado por la 

digitalización de empresas y servicios. Informes de la UNESCO señalan que Chile 



cuenta con condiciones favorables para el desarrollo de la IA, aunque aún enfrenta 

desafíos en formación de capital humano, regulación y gobernanza ética. 

6.1.2.5. ANALISIS ECOLOGICO 

 
El Informe del Estado del Medio Ambiente (IEMA), elaborado por el 

Ministerio del Medio Ambiente, reúne más de 250 indicadores que evidencian 

fuertes presiones sobre ecosistemas, océanos, aire y recursos naturales en Chile. 

Uno de los principales problemas es la escasez hídrica, ya que el país enfrenta 

una megasequía prolongada que afecta el acceso al agua potable, la agricultura y 

la biodiversidad, especialmente en la zona centro-norte. En cuanto a la calidad del 

aire, la OCDE indica que cerca del 90 % de la población está expuesta a 

concentraciones de PM2.5 superiores a las recomendaciones de la OMS, con 

impactos significativos en la salud pública. Pese a estos desafíos, Chile ha 

avanzado en la transición energética, logrando que la energía solar represente 

más del 22 % de la generación eléctrica, posicionándose como líder regional en 

energías renovables. Paralelamente, el desarrollo del hidrógeno verde abre 

oportunidades económicas relevantes, aunque también genera tensiones 

ambientales y sociales debido a su impacto en ecosistemas frágiles y 

comunidades locales. 

6.1.2.6. ANALISIS LEGAL 

 
El sistema legal de Chile se caracteriza por ser uno de los más estables y 

transparentes de América Latina, basado en un marco de seguridad jurídica que 

protege la propiedad privada y garantiza el cumplimiento de los contratos. La 

legislación chilena ofrece un trato igualitario tanto a inversionistas locales como 



extranjeros, lo que genera un entorno de confianza para la actividad empresarial. 

Esta solidez se apoya en instituciones independientes y un poder judicial 

profesional, lo que asegura que cualquier disputa comercial se resuelva bajo 

reglas claras y predecibles, alineadas con los estándares internacionales. 

En el ámbito regulatorio, Chile cuenta con una normativa robusta en materia 

civil y comercial que facilita la operación de empresas extranjeras. El país destaca 

por su baja burocracia administrativa en comparación con otros países de la 

región y por un estricto cumplimiento de las normas de propiedad intelectual y 

protección de datos. Este esquema legal se complementa con una supervisión 

eficiente de los mercados, lo que garantiza una libre competencia y previene 

prácticas arbitrarias, consolidando a Chile como una plataforma jurídica segura 

para el establecimiento de relaciones comerciales y financieras de largo plazo. 

6.1.3. COMERCIO EXTERIOR EN (PAÍS DE DESTINO): 
 
 

La balanza comercial mide la diferencia entre lo que un país exporta y lo que 
importa (bienes y servicios). Si exporta más de lo que importa, tiene un superávit 
comercial; si importa más de lo que exporta, un déficit comercial. 

 
En Chile, gran parte de las exportaciones se concentran en materias primas y 

recursos naturales —por ejemplo, cobre, litio, concentrados minerales, madera— lo que 
significa que la estructura exportadora está fuertemente vinculada al 
comercio de recursos. 

 
1. Crecimiento económico 

 

La economía chilena se encuentra en un escenario de crecimiento moderado. Por 
ejemplo, el Banco Central de Chile elevó su estimación de crecimiento para 2025 al rango 
1.75 % a 2.75 %. 

 
2. Déficit fiscal y política fiscal 

 

El déficit fiscal está proyectado a disminuir: para 2025 se estima que pase de 
~2.3% del PIB en 2024 a ~1.3 % del PIB en 2025. 



3. Inflación, demanda interna y factores de riesgo 

 

La inflación se espera que ceda durante 2025, aunque parte de ella por bases 
históricas altas y tarifas elevadas. 

 
La demanda interna se proyecta que crezca, aunque sigue con cautela por la 

incertidumbre externa. 

 
Los riesgos incluyen una desaceleración global, baja en precios de materias 

primas, tensión comercial o caída de inversiones. 

 

6.1.3.1. EXPORTACIONES: 
 

 
China: Aproximadamente 39 % de las exportaciones chilenas se destinaron a 

China en 2023. 

 
Estados Unidos: Alrededor del 14-16 % del total de exportaciones chilenas van 

hacia EE.UU. 

 
Japón: Cerca del 7-8 % de los envíos chilenos se dirigen a Japón. 

 
Corea del Sur: Alrededor del 6 % aproximadamente. 

 
Brasil: Representa cerca del 4-5 % de las exportaciones. 

 

6.1.3.2. IMPORTACIONES: 
 

 
1. China 

 

Principal proveedor. 

 
Chile importa desde China: maquinaria, tecnología, vehículos, insumos 

industriales, electrónicos, textiles. 

 
2. Estados Unidos 

 

Segundo origen más importante. 

 

Importaciones: combustibles, maquinaria pesada, vehículos, productos químicos, 
servicios tecnológicos. 

 
3. Brasil 

 

Principal socio latinoamericano en importaciones. 

 
Chile compra principalmente: alimentos, hierro y acero, combustibles, vehículos y 

productos manufacturados. 



4. Argentina 

 

Fuerte relación en energía y combustibles. 

 
Importaciones clave: gas natural, trigo, harina, productos agroindustriales. 

Principales destinos de Importación. 

 

5. Unión Europea 🇪🇺 (especialmente Alemania, España e Italia) 

 

Importaciones: tecnología, maquinaria industrial, vehículos, fármacos, equipos 
eléctricos. 

 
6. Perú 

 

En Sudamérica, después de Brasil y Argentina. 

 
Importaciones: minerales refinados, productos industriales y alimentos específicos. 

 

6.1.3.3. UBICACIÒN: 
 
 

Chile se ubica en el extremo suroeste de América del Sur, bordeando el océano 
Pacífico. 

 
Tiene una forma muy estrecha y alargada: más de 4.200 km de largo de norte a 

sur y un ancho promedio de solo 177 km. 

 
Límites geográficos 

Norte: Perú 

Este: Bolivia y Argentina (cordillera de los Andes) 

Oeste: Océano Pacífico 

Sur: Océano Glacial Antártico. 

 
Clima y territorios diversos Gracias a su gran extensión vertical, Chile tiene 

desde desierto (Atacama) hasta zonas polares (Antártica). Eso permite distintos tipos de 
producción: minería en el norte, agricultura y vitivinicultura en el centro, bosques y 
ganadería en el sur. 

 
Cordillera de los Andes Actúa como barrera natural de protección y también como 

recurso hídrico (nieve y ríos), pero dificulta la conexión terrestre con países vecinos. 

 
Océano Pacífico Facilita comercio internacional y puertos estratégicos para 

exportaciones (salmones, frutas, cobre), pero también lo hace vulnerable a tsunamis y 
marejadas. 



Estrechez del territorio Facilita acceso rápido al mar, pero limita expansión urbana 
y agrícola. 

 
Actividad sísmica Chile está sobre el Cinturón de Fuego del Pacífico → alta 

sismicidad y riesgo de terremotos, aunque con excelente preparación y normativas. 

 

6.1.4. TIPO DE CAMBIO: 

 
La moneda oficial de Chile es el peso chileno (CLP). Según los datos más 

recientes, el tipo de cambio del dólar estadounidense (USD) frente al peso chileno 

(CLP) es de aproximadamente 951,45 CLP por 1 USD. 

6.1.5. INFLACIÓN EN CHILE: 

 
La inflación se ha mantenido por encima de la meta desde principios de 

2024, llegando al 4.4% anual. Desde entonces, la economía de Chile se ha visto 

golpeada por una serie de shocks de precios como el aumento de costos 

laborales, aumento en el costo de vida, las tarifas eléctricas domésticas y la 

posibilidad de aumento en el consumo. Asimismo, el banco central de chile tiene 

como meta llegar al 3.0% de inflación durante el tercer tristemente del 2026, 

ajustando su Tasa de Política Monetaria (TPM) para lograr esta meta sin afectar 

demasiado la actividad económica. (bloomberglinea, 2025) 

6.1.6. PRODUCCIÓN NACIONAL EN CHILE: 

 
La producción nacional de Chile se caracteriza por ser diversificada, 

aunque depende en gran medida de la explotación de recursos naturales. El país 

tiene una economía sólida, abierta al comercio internacional y con una fuerte 

orientación exportadora. 

Comportamiento de la producción nacional 



 Chile posee una economía estable y competitiva, basada principalmente en 

los sectores minero, agrícola, forestal, pesquero y de servicios. 

 La minería es el pilar fundamental, especialmente la extracción de cobre, 

del cual Chile es el primer productor mundial. 

 En los últimos años, el país ha impulsado la diversificación productiva, 

fomentando sectores como la agroindustria, energía renovable, tecnología y 

turismo. 

 Su crecimiento económico depende en gran parte de las exportaciones, por 

lo que los cambios en los precios internacionales de los minerales o 

alimentos pueden afectar la economía. 

Principales productos de exportación de Chile 

 
1. Cobre y sus derivados (cátodos, concentrados). 

 
2. Frutas frescas (uvas, manzanas, cerezas, arándanos, kiwis). 

 
3. Vino y bebidas alcohólicas. 

 
4. Productos del mar (salmón, trucha, harina y aceite de pescado). 

 
5. Celulosa y madera. 

 
6. Productos químicos e industriales (litio, yodo, molibdeno). 

 
6.1.7. DISTRIBUCIÓN FÍSICA INTERNACIONAL: 

 
Puertos: 



1. Puerto San Antonio Región de Valparaíso (V) Mayor movimiento de carga 

y contenedores del país. Es considerado el principal puerto de Chile. Carga 

general, contenedores, fruta fresca (carga reefer), y productos industriales. 

2. Puerto Valparaíso Región de Valparaíso (V) Segundo en movimiento y 

con un rol histórico clave. Gran terminal de contenedores y cruceros. 

Contenedores, carga general, importaciones para la zona central y envíos a 

Asia/Europa. 

Aeropuertos: 

 
1. Aeropuerto Internacional Comodoro Arturo Merino Benítez 

(SCL)(Santiago de Chile, Región Metropolitana) 

Principal Hub de Chile y uno de los más importantes de Sudamérica. 
 

Concentra la gran mayoría del tráfico de pasajeros (nacional e internacional) y es 

el principal punto de entrada y salida para la carga aérea. Infraestructura 

Recientemente ampliado y modernizado. Cuenta con dos terminales principales: 

un Terminal Nacional (T1) y un moderno Terminal Internacional (T2). Posee dos 

pistas de aterrizaje (17L/35R de 3,750 m y 17R/35L de 3,800 m) que permiten 

operaciones de gran capacidad. El T2 cuenta con múltiples espigones (C, D, E y 

F) con puentes de embarque que eliminan en gran medida la necesidad de 

traslados en autobús. Carga Aérea Es el centro neurálgico para la carga aérea de 

exportación e importación, manejando productos de alto valor como salmón, fruta 

fresca (berries), vinos premium y productos tecnológicos. Sus terminales de carga 

están diseñados para el manejo de mercancías que requieren cadena de frío. 



Conectividad Sirve a más de 40 destinos internacionales y es la base de 

operaciones de las principales aerolíneas chilenas (LATAM, Sky Airline, JetSmart). 

2. Aeródromo El Loa (CJC) (Calama, Región de Antofagasta) 

 

Datos Clave Detalle Rol Estratégico El aeropuerto regional más importante 

en movimiento de pasajeros (excluyendo SCL, compitiendo históricamente con 

Antofagasta). Su relevancia no reside en el turismo, sino en ser el principal punto 

de acceso al distrito cuprífero más grande del mundo, incluyendo faenas como 

Chuquicamata y Escondida. Función Su tráfico está fuertemente influenciado por 

la actividad minera. Es utilizado intensamente para el traslado de ejecutivos, 

ingenieros, personal especializado, e insumos de alta urgencia para las 

operaciones mineras. Ubicación Se encuentra en la Región de Antofagasta, una 

de las zonas económicas más importantes del país debido a la exportación de 

minerales 

3. Aeropuerto Internacional Andrés Sabella (ANF) (Antofagasta, 

Región de Antofagasta) 

Uno de los aeropuertos regionales con mayor tráfico en el Norte Grande. 

Sirve a la capital regional y a un área de gran actividad económica, tanto minera 

como portuaria. Infraestructura Posee capacidad para recibir vuelos 

internacionales y juega un papel de soporte al tráfico generado por la minería. 

Conectividad Conecta la ciudad con el resto del país y recibe vuelos 

internacionales directos desde otros puntos de Sudamérica. Su importancia se 



relaciona con la logística y los negocios asociados al puerto y la industria del 

cobre. 

Sistemas de transporte de carga: 

 
1. Transporte Marítimo (Vía Costera y Puertos) 

 

El transporte marítimo es el pilar fundamental del comercio exterior chileno, 

manejando la gran mayoría de las exportaciones e importaciones. Chile cuenta 

con una extensa red de puertos a lo largo de sus más de 4.000 km de costa. 

Descripción y Rol: 

 
Volumen de Carga: Domina el movimiento de carga a granel (minerales, 

granos, celulosa, productos forestales) y la carga en contenedores (manufacturas, 

fruta, productos industriales). 

Infraestructura: La columna vertebral son sus puertos principales, donde 

destacan: 

San Antonio y Valparaíso: Concentran el mayor tráfico de contenedores del 
 

país. 

 

Antofagasta, Iquique y Mejillones: Clave para la exportación de minerales 

(cobre) en el norte. 

San Vicente y Coronel: Importantes para la carga forestal e industrial en el 
 

sur. 



Cabotaje: Aunque existe, el transporte de carga por mar entre puertos 

nacionales (cabotaje) es menos desarrollado en comparación con el transporte 

terrestre. 

Ventajas e Inconvenientes: 

 
Ventaja: Capacidad masiva, bajo costo por unidad y esencial para el 

comercio global. 

Inconveniente: Lentitud y necesidad de complementar siempre con 

transporte terrestre para la distribución interior (hinterland). 

2. Transporte Carretero (Rodoviario) 

 

El transporte por carretera es el modo dominante para la distribución interna 

de mercancías y la conexión de los puertos con los centros de producción y 

consumo. 

Descripción y Rol: 

 
Estructura: Está fuertemente centralizado en la Ruta 5 (Carretera 

Panamericana), que cruza longitudinalmente el país de Arica a Quellón, uniendo 

los principales centros urbanos. 

Volumen de Carga: Maneja la mayor parte del tonelaje transportado dentro 

de Chile y es esencial para la última milla de la cadena logística. Es el nexo 

imprescindible entre los puertos y las ciudades, y entre Chile y los países vecinos. 



Flota: Se utiliza una gran variedad de vehículos, desde camiones de gran 

capacidad para el largo recorrido (transporte interurbano e internacional) hasta 

vehículos de reparto más pequeños para la distribución urbana. 

Transporte Internacional: Es vital para el comercio con Argentina, Bolivia y 

Perú, utilizando pasos fronterizos en la Cordillera de los Andes (por ejemplo, el 

paso Los Libertadores). 

Ventajas e Inconvenientes: 

 
Ventaja: Flexibilidad, rapidez en distancias cortas a medias, capacidad de 

servicio puerta a puerta. 

Inconveniente: Mayor costo en largas distancias, alto impacto ambiental y 

sensibilidad a la congestión y peajes. 

3. Transporte Ferroviario 

 

Históricamente crucial, la red ferroviaria de Chile ha experimentado un 

declive en el transporte de pasajeros, pero sigue siendo un actor importante en el 

movimiento de carga a granel y pesada. 

Descripción y Rol: 

 

Estructura: La red principal opera en dos segmentos separados: la Red 

Norte (centrada en la minería) y la Red Sur (centrada en la carga forestal, celulosa 

y cemento). 



Red Norte: Predominan las líneas privadas o concesionadas que se 

especializan en el transporte de minerales (cobre, ácido sulfúrico) desde las minas 

hasta los puertos de embarque (como Antofagasta y Mejillones). 

Red Sur: Mueve grandes volúmenes de productos forestales, contenedores 

y carga industrial desde las regiones del Biobío y Maule hacia los puertos y el 

centro del país. 

Operadores: El principal operador de carga es EFE (Empresa de 

Ferrocarriles del Estado) a través de sus filiales, además de operadores privados 

concesionarios. 

Ventajas e Inconvenientes: 

 
Ventaja: Ideal para mover grandes volúmenes de carga pesada y a granel 

de forma eficiente y con menor costo energético en largas distancias. 

Inconveniente: Poca flexibilidad de rutas, baja capilaridad (no llega a todos 

los puntos) y la infraestructura requiere constantes inversiones de modernización. 

4. Transporte Aéreo 

 

El transporte aéreo se reserva para mercancías que requieren rapidez y 

seguridad extrema, como productos perecederos de alto valor o tecnología. 

Descripción y Rol: 

 
Estructura: La operación se concentra casi totalmente en el Aeropuerto 

Internacional Arturo Merino Benítez (SCL) en Santiago, que funciona como el 

principal hub de carga aérea. 



Volumen de Carga: Aunque representa un volumen de tonelaje pequeño en 

comparación con el marítimo, su valor económico es altísimo. 

Productos Típicos: Salmón fresco (principalmente desde Puerto Montt vía 

Santiago), fruta fina (berries), productos farmacéuticos, flores y componentes 

electrónicos. La rapidez es clave para mantener la calidad de los productos 

frescos chilenos en mercados lejanos (Asia, Europa, EE. UU.). 

Infraestructura Regional: Aeropuertos como Iquique (IQQ), Antofagasta 

(ANF) y Puerto Montt (PMC) manejan operaciones de carga más limitadas, pero 

esenciales para sus respectivas industrias (ZOFRI, minería y acuicultura) 

6.1.7.1. ACCESO MARÍTIMO: 

 

 
1. Puerto de Valparaíso 

 
 

 Ubicación: Región de Valparaíso (centro de Chile)
 Tipo de carga: Contenedores, carga general, vehículos y granel.



 Importancia: Uno de los más importantes del país; puerta principal de 
comercio marítimo con América, Europa y Asia.

 Infraestructura: Terminal Pacífico Sur (TPS) y Terminal Cerros de 

Valparaíso (TCVAL).
 Conexiones: Excelente red vial y ferroviaria hacia Santiago y el interior del 

país.
 

2. Puerto de San Antonio 
 

 
 Ubicación: Región de Valparaíso

 Tipo de carga: Contenedores, graneles sólidos y líquidos.
 Importancia: Es el puerto con mayor movimiento de carga en Chile.
 Infraestructura: Terminal Internacional San Antonio (STI) y Puerto Panul.
 Ideal para importaciones y exportaciones de alto volumen.

 
3. Puerto de Antofagasta 

 

 
 Ubicación: Norte de Chile

 Tipo de carga: Minerales, productos químicos, contenedores y maquinaria.
 Importancia: Clave para el comercio con el norte de Chile, Bolivia y 

Argentina.
 Ideal para exportaciones mineras o industriales.

 
4. Puerto de Iquique 

 
 

 Ubicación: Norte de Chile

 Tipo de carga: Contenedores, vehículos y productos de zona franca.
 Importancia: Funciona como puerto franco, facilitando el comercio 

internacional sin pago de aranceles.
 Estratégico para reexportaciones hacia Perú, Bolivia y Paraguay.

 
5. Puerto de Arica 

 
 

 Ubicación: Norte de Chile, frontera con Perú.
 Tipo de carga: Contenedores, granel, alimentos y productos industriales.
 Importancia: Punto de salida al Pacífico para Bolivia.

 Usado frecuentemente en comercio con la Comunidad Andina.

 
6. Puerto de Talcahuano / San Vicente 

 

 
 Ubicación: Región del Biobío



 Tipo de carga: Industrial, pesquera, forestal y automotriz.
 Importancia: Gran centro logístico e industrial del sur de Chile.

 
7. Puerto de Puerto Montt 

 

 
 Ubicación: Sur de Chile
 Tipo de carga: Productos alimenticios, salmones y bienes de consumo.
 Importancia: Vital para la industria acuícola y pesquera.

 
6.1.7.2. ACCESO AÉREO: 

 

 
Aeropuerto Internacional Arturo Merino Benítez (SCL) – Santiago 

 
Es el principal centro logístico y de carga aérea del país. 

Concentra más del 80% del total de carga aérea nacional. 

Dispone de zonas francas, bodegas refrigeradas y servicios de aduana 24 
 

horas. 



Aeropuerto de Antofagasta (ANF) 

 

En el norte, sirve a la industria minera y a la exportación de productos 

industriales. 

Aeropuerto de Iquique (IQQ) 

 
Importante por su Zona Franca de Iquique (ZOFRI), usada para 

reexportaciones. 

Aeropuerto de Punta Arenas (PUQ) 

 

En el extremo sur, apoya el transporte de productos pesqueros y logísticos 

hacia la Antártida. 



7. PROCESO DE EXPORTACIÓN. 

 
7.1. LOGÍSTICA DE EXPORTACIÓN DE (BIEN O SERVICIO): 

 

A continuación, se mencionará una guía procedimental para realizar un 

proceso de exportación: 

 Creación de una empresa: es importante legalizar o constituir una empresa 

para poder así legalizar el proceso de exportación y legitimar dicha 

actividad tratándose de productos colombianos. 

 Realizar el respectivo registro de caracterización como exportador: Según 

los lineamientos legales vigentes en Colombia toda persona natural o 

jurídica que quiera realizar una actividad de exportación desde el territorio 

aduanero nacional debe de estar adscrito y tener un registro único tributario 

para ser identificado y pueda operar bajo el régimen de la DIAN. 

 Clasificación arancelaria: Es completamente necesario y obligatorio tener 

muy bien detallado la partida arancelaria del producto ya que es el método 

de verificación e identificación de este en términos internacionales y con 

esta información también tendremos acceso a la información arancelaria o 

procedimientos especiales si el producto así lo requiere. 

 Solicitud de vistos buenos: Según el tipo de producto éste tendrá que ver 

con la protección de la salud humana y animal ya que certifica que el 

producto sea apto para el consumo del ser humano o animal. Este visto 

bueno es proporcionado por diferentes entidades estatales según el 

producto que así lo requiera. 



 Selección de mercados: es importante analizar y tener claro a donde se va 

a exportar la mercancía para identificar las oportunidades mediante una 

investigación donde se ha de tener claro las condiciones del país destino. 

 Términos de negociación internacional: Es necesario celebrar un contrato 

en el que se delimiten las responsabilidades tanto para el vendedor como 

para el comprador. 

 Registro ante la ventanilla única de comercio (VUCE): Esta herramienta es 

la que facilitará y se canalizará todos los trámites de comercio exterior. 

 Registro para determinación de origen o certificado de origen: Si el país de 

destino está suscrito a un acuerdo de negociación internacional especial se 

pedirá un respectivo certificado de origen para acceder a las condiciones 

arancelarias especiales de dicho producto. 

 Procedimiento aduanero de exportación de bienes: se trata de toda la 

presentación documentaria requerida por la Dian para poder exportar la 

mercancía según los lineamientos legales. 

 Documentos de exportación: estos documentos se deberán retener y tener 

en cuenta para dar validez al proceso y demostrar la realización de la 

actividad ante las autoridades del territorio aduanero en cuestión. 

 Reintegro de divisas: según lo que se haya acordado con el cliente este 

deberá realizar el pago de la mercancía y posteriormente convertir ese 

monto expresado en moneda extranjera a la moneda nacional. 

(PROCOLOMBIA, GUÍA PRÁCTICA PARA CONOCER EL PROCESO DE 

EXPORTACIÓN DE BIENES, 2018) 



7.1.1. CREACIÓN DE LA EMPRESA: 

 
Indicar como está creada la empresa y algunos detalles de su 

funcionamiento. 

 



 



7.1.2. TRÁMITES ANTE LAS ENTIDADES DE CONTROL 

 
7.1.2.1. VUCE 

 
Requisitos previos 

 
 

Antes de registrarte, la empresa debe cumplir con lo siguiente: 

 
 Estar constituida legalmente (cámara de comercio).

 Tener NIT activo en la DIAN.
 Contar con RUT actualizado, incluyendo la actividad económica relacionada con 

comercio exterior (por ejemplo, exportación de grasas o productos químicos).
 Tener correo electrónico institucional y certificado digital (si usas firma 

electrónica).

 

Ingreso a la plataforma VUCE 
 
 

1. Ingresa a www.vuce.gov.co 
2. Selecciona la opción “Ingreso a la VUCE 2.0”. 
3. Si no tienes usuario, da clic en “Regístrese aquí”. 
4. Elige el tipo de usuario: 

o Persona jurídica: para empresas. 

o Persona natural: si actúas como exportador independiente. 

 

Diligenciar el formulario de registro 
 

 
Completa los datos solicitados: 

 
 Nombre o razón social. 
 NIT y número de RUT. 
 Representante legal y documento. 
 Dirección y contacto. 
 Actividad económica (CIIU). 
 Tipo de productos a exportar (por ejemplo: grasa de calcio, producto industrial). 

 

Validación y aprobación del registro 
 
 

 La información es verificada por el MinCIT. 

 Si todo está correcto, recibirás un usuario y contraseña para operar en la VUCE. 
 Podrás empezar a gestionar registros de exportación, vistos buenos, y 

certificados de origen. 

 

Registro como exportador en la DIAN (complementario) 

https://www.vuce.gov.co/


Además del registro en VUCE, la DIAN exige: 

 
 Estar inscrito como exportador en el RUT (marcando la casilla de “Exportador 

de bienes”). 
 Presentar declaraciones de exportación a través de la Plataforma SYGA o 

Muisca (dependiendo del tipo de operación). 

 

Trámites posteriores (si aplican) 
 
 

Dependiendo del producto: 

 
 ICA o INVIMA: si son productos agrícolas, alimenticios o químicos. 
 ANLA o MinAmbiente: si requieren permisos ambientales. 
 Certificados de origen: si exportas a países con acuerdos comerciales (como 

Chile, en el marco de la Alianza del Pacífico). 

 

7.1.2.2. BENEFICIOS PARA LOS COMERCIANTES 

 

 Se reducen costos asociados a las demoras.

 Agilidad en la liberación de la mercancía.

 Reglas más claras y predecibles.

 Mejora en la eficiencia de los recursos.

 Información más transparente del Gobierno.

 
7.1.2.3. REQUISITOS PARA REGISTRARSE ANTE EL VUCE: 

 
1. Poseer nombre de usuario y clave. 

 
2. Contar con un certificado digital (certicámara). 

 
3. Una vez se obtenga el certificado digital, enviar un correo electrónico a 

esta dirección registro@mincit.gov.co; informando: 

 RUT 
 

 NIT 
 

 Digito de verificación 

mailto:REGISTRO@MINCIT.GOV.CO


 Nombre de la empresa 

 Nombre del representante legal 

 Dirección de correo electrónico para notificación 

 Número de teléfono 
 

 Dirección y ciudad de residencia. 
 

 Los datos deben coincidir con la información registrada en el Certificado Digital 

y si llegan a actualizar datos es importante reportarlos ante esta dirección de 

correo: registro@mincit.gov.co. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

mailto:REGISTRO@MINCIT.GOV.CO


 



7.1.3 CREACION COMO CLIENTE ANTE LA AGENCIA DE ADUNAS 

Y AGENTE DE CARGA 

 CIRCULAR 0170 
 

 

 

FORMATO DE IDENTIFICACION DEL CLIENTE Codigo: C170-TLA-25 

CIRCULAR No. 0170 
Revisión: ene-25 

Version: 3 
 

INSCRIPCIÓN ACTUALIZACIÓN FECHA 21 1 2026 

DATOS DE IDENTIFICACION 

NOMBRE Y APELLIDOS Y/O RAZON SOCIAL IDENTIFICACION (CC o NIT) 

CalciExport S.A.S 830512556-1 

DIRECCION Y CIUDAD (SEDE PRINCIPAL) OFICINA/DOMICILIO CELULAR No. 

CR 32 #10-99 
Propia Arriendo 

  
6053087474 

DIRECCION INTERNET (URL - WWW) EMAIL PRINCIPAL 

www.calciExport.com CalciExport.company@gmail.com 

ACTIVIDAD ECOMONICA Comercio de aceites lubricantes  

CODIGO ACTIVIDAD ECONOMICA 4661 CAPITAL SOCIAL REGISTRADO 200.000.000,00 

CODIGO ICA  TARIFA ICA  

REGIMEN COMUN  SIMPLIFICADO  GRAN CONTRIBUYENTE  

ORIGEN DE LOS RECURSOS CON LOS QUE REALIZA LAS OPERACIONES DE COMERCIO EXTERIOR 

Propios de la actividad economica 

REPRESENTANTE LEGAL Y REPRESENTANTE LEGAL SUPLENTE 

APELLIDOS Y NOMBRE IDENTIFICACION (CC o C.E.) DIRECCION CORREO ELECTRONICO 

Melissa Sanchez Sanhcez 1106514601 CR 32 #10-49 Melissa.CalciExport@gmail.com 
    

INFORMACION DE SOCIOS - S.A - S.A.S. (Si es sociedad anonima relacione los miembros de la Junta Directiva) 

APELLIDOS Y NOMBRE IDENTIFICACION (CC o C.E.) DIRECCION Y CIUDAD % PARTICIPACIÓN 

    

    

    

    

PERSONAS QUE REALIZAN DIRECTAMENTE LAS OPERACIONES DE COMERCIO EXTERIOR 

APELLIDOS Y NOMBRES CARGO CORREO ELECTRONICO 

Guluma Varela Estefania Analista de Exportaciones Esguluma.calciExport@gmail.com 

Moncada Florez Geraldine Coordinadora de proyectos Geralflorez.calciExport@gmail.com 

Laura Medina Tamayo Ejecutiva Trade Marketing Laura.calciExport@gmail.com 

REFERENCIAS COMERCIALES 

NOMBRE O RAZON SOCIAL CONTACTO CORREO ELECTRONICO 

   

   

   

PERSONA ENCARGA DE PAGOS Y DATOS FINANCIEROS 

APELLIDOS Y NOMBRES CORREO ELECTRONICO 

Moncada Florez Geraldine Geralflorez.calciExport@gmail.com 

BANCO TIPO DE CUENTA NUMERO 

Bancolombia Corriente 06200005935 
 

DOCUMENTOS A ANEXAR  ORIGINAL COPIA 

CERTIFICADO DE CAMARA DE COMERCIO  x 

RUT   

CEDULA DE CIUDADANIA DEL REPRESENTANTE LEGAL  x 
CERTIFICADO BAS / ISO U OTROS   

http://www.calciexport.com/
mailto:CalciExport.company@gmail.com
mailto:Melissa.CalciExport@gmail.com
mailto:Esguluma.calciExport@gmail.com
mailto:Geralflorez.calciExport@gmail.com
mailto:Laura.calciExport@gmail.com
mailto:Geralflorez.calciExport@gmail.com


 ACUERDO DE SEGURIDAD 
 
 
 
 
 
 
 

 



 MANDATO ADUANERO 
 

 



 

 



 



 
 
 
 
 

 

 



7.1.4 VERIFICACIÓN DE LAS DESCRIPCIONES MÍNIMAS: 

 
Detallar como se debe nombrar la mercancía o servicio, de forma correcta 

en el proceso de exportación. 

Grasa de calcio lubricante industrial, elaborada a base de aceite mineral 

refinado y espesante de jabón de calcio. Producto semisólido de color azul, 

especialmente formulado para la lubricación de maquinaria industrial, rodamientos, 

ejes y componentes metálicos que operan en condiciones de baja y media 

temperatura. Presentación en balde plástico de 16 kilogramos. 



 

 

 
7.2. NORMATIVIDAD LEGAL: 

 
7.2.1. PAÍS DE ORIGEN: Colombia 

 
Para exportar grasa de calcio desde Colombia, debes cumplir con varios 

requisitos legales. Aquí te presento algunos de los más importantes: 



- Registro Único de Exportadores (RUE): Debes inscribirte en el Registro 

Único de Exportadores, gestionado por el Ministerio de Comercio, Industria y 

Turismo. 

- Certificación de Calidad: La grasa de calcio debe cumplir con los 

estándares de calidad y seguridad establecidos por las autoridades colombianas y 

del país de destino. 

- Factura comercial detallada con información sobre la mercancía, cantidad, 

precio y condiciones de venta. 

- Documento de transporte (conocimiento de embarque, guía aérea, etc.). 

 
- Documentos de seguro de carga (si aplica). 

 
- Certificado de origen y calidad. 

 
- Etiquetado y Empaquetado: La grasa de calcio debe ser etiquetada y 

empaquetada de acuerdo con las normas establecidas por las autoridades 

colombianas y del país de destino. 

- Inspección y Certificación: La grasa de calcio puede ser inspeccionada y 

certificada por las autoridades colombianas antes de ser exportada. 

Es importante tener en cuenta que estos requisitos pueden variar 

dependiendo del país de destino y del tipo de grasa de calcio que se esté 

exportando. 

7.2.2. PAÍS DESTINO: Chile 

 
Documentos requeridos para ingreso de mercancías: 



7.3. TERMINO DE NEGOCIACIÓN INTERNACIONAL: 

 
FOB: (Free On Board), es un término de comercio internacional para 

transporte marítimo o fluvial que define cuándo la responsabilidad y el coste de la mercancía 

pasan del vendedor al comprador. El vendedor se encarga de la 

mercancía hasta que pasa la borda del buque en el puerto de embarque designado, 

momento en el que el comprador asume el control, la propiedad y todos los costes 

posteriores, como el flete y el seguro. 

 Vendedor: 

o Carga la mercancía en el buque en el puerto de embarque 

especificado. 

o Cubrirá los costes de la mercancía hasta que cruce la borda del barco. 

o Se encarga de los trámites y costes de exportación, así como del 

transporte hasta el puerto de embarque. 

 Comprador: 

o Asume el coste del flete marítimo y el seguro desde el puerto de origen. 

o Es responsable de la mercancía una vez que está a bordo del buque. 

 

o Se encarga de los trámites y costes de importación, descarga y 

transporte hasta su destino final. 

7.3.1. OBLIGACIONES DEL EXPORTADOR: 

 
1. Todas las personas jurídicas deben estar domiciliados legalmente en el país. 

 
2. Todas las personas naturales deben estar registradas en el RUT. 

 
3. Como exportador se debe presentar una solicitud autorizada. 

https://www.google.com/search?q=Free%2BOn%2BBoard&oq=QUE%2BES%2BFOB&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyCQgAEEUYORiABDIHCAEQABiABDIHCAIQABiABDIHCAMQABiABDIHCAQQABiABDIHCAUQABiABDIHCAYQABiABDIHCAcQABiABDIHCAgQABiABDIHCAkQABiABNIBCDIzNTZqMGo5qAIGsAIB8QUXCcvZcP_gmQ&sourceid=chrome&ie=UTF-8&ved=2ahUKEwiC2NCHueOQAxUATjABHa4qGkMQgK4QegYIAQgAEAQ


4. Manifestar de forma juramentada que los productos, objeto de exportación 

cumplan con las normas de origen y demás requisitos establecidos en el 

acuerdo comercial. 

5. Contar con documentos soporte y el cumplimiento de requisitos legales al 

presentar la declaración aduanera. 

6. Presentar la declaración Andina de Valor cuando haya lugar a través de una 

agencia de aduanas. 

7. Se debe conservar los documentos soporte y recibos oficiales de pagos en 

bancos, ya sea en documento físico o digitalizado por un periodo de 5 años a 

partir de la fecha. 

8. Tener vigente la declaración juramentada de origen para cada uno de los 

productos contenidos en las declaraciones de origen o declaraciones de 

factura. (JURISCOL, 2019) 

7.3.2. RESPONSABILIDADES: 

 
7.3.2.1. RESPONSABILIDADES DEL VENDEDOR INCOTERM FOB: 

 
Ejemplo: Las responsabilidades del vendedor en una transacción CIF 

incluyen: 

 Preparar los bienes: El vendedor debe preparar y empaquetar los bienes de 

acuerdo con las especificaciones del contrato y asegurarse de que estén 

listos para su transporte en la fecha acordada. 

 Entrega de los bienes: El vendedor debe entregar los bienes a bordo del 

barco en el puerto de embarque designado. 



 Trámites aduaneros de exportación: El vendedor es responsable de realizar 

y pagar los trámites aduaneros de exportación. 

7.3.2.2. RESPONSABILIDADES DEL COMPRADOR INCOTERMS FOB. 

 
 Las responsabilidades del comprador en una transacción fob incluyen: 

 
 Trámites aduaneros: El comprador debe realizar y pagar los trámites 

aduaneros de importación, así como cualquier otro trámite relacionado con 

la transacción. 

 Recepción de los bienes: El comprador debe recibir los bienes en el puerto 

de destino y pagar los costos asociados a la descarga y al transporte desde 

el puerto hasta su destino final. (NORMATIVA, 2019) 

 Transporte y costos: El comprador debe pagar los costos de transporte 

hasta el puerto de destino. 

 Seguro: El comprador debe contratar y pagar un seguro de transporte para 

los bienes durante el transporte hasta el puerto de destino. (NORMATIVA, 

2019) 

7.3.3. CONTRATACIÓN DEL TRANSPORTE Y SEGURO 

INTERNACIONAL: 

Hapag-Lloyd es una compañía de transporte alemana. En la actualidad está 

compuesta del grupo de transporte marítimo Hapag-Lloyd AG y de Hapag-Lloyd Cruises. 

7.4. COSTOS DE EXPORTACIÓN: 

 

Matriz de costos. 



ESTRUCTURA COSTOS, GASTOS Y PRECIO UNITARIO 

 
ACTIVIDAD 

VALOR 
UNITARIO 

TR 
M 

 
USD 

 
% 

 
Valor mercancía: 

 
43.000 

$ $ 
3.779,20 

$ 
6.826,84 

 
47% 

 
Etiquetas: 

 
500 

$ $ 
3.779,20 

 
79,38 

$  
1% 

 
Empaque: 

 
10.000 

$ $ 
3.779,20 

$ 
1.587,64 

 
11% 

 
Embalaje: 

 
1.000 

$ $ 
3.779,20 

 
158,76 

$  
1% 

 
Total EXW: 

 
54.500 

$ $ 
3.779,20 

$ 
8.652,62 

 
60% 

Transporte interno 
local: 

 
3.330 

$ $ 
3.779,20 

 
528,68 

$  
4% 

 
Seguro interno local: 

 
2.270 

$ $ 
3.779,20 

 
360,39 

$  
2% 

 
Subtotal: 

 
60.100 

$ $ 
3.779,20 

$ 
9.541,70 

 
66% 

Gastos de agencia de 
aduana: 

 
900 

$ $ 
3.779,20 

 
142,89 

$  
1% 

 
Subtotales: 

 
61.000 

$ $ 
3.779,20 

$ 
9.684,59 

 
67% 

 
Utilidad sobre costos: 

 
30.000 

$ $ 
3.779,20 

$ 
4.762,91 

 
33% 

 
Precios: 

 
91.000 

$ $ 
3.779,20 

$ 
14.447,50 

 
% 

100 

 
Precios USD: 

 
24,07 

$  

 

 
En la tabla, se determinan todas las variables que determinarán el precio 

del producto después de evidenciar los costos y gastos que inciden en el proceso 

de exportación. El costo Unitario de cada unidad de cuñetes en pesos es de 

$91.000 pesos y el precio en dólares seria de $24,07 



7.5. ETIQUETADO: 

 
7.5.1. ETIQUETADO EN COLOMBIA: 

 
En Colombia, el etiquetado para exportación está regulado por el Ministerio 

de Comercio, Industria y Turismo y la autoridad sanitaria y fitosanitaria, el Instituto 

Colombiano Agropecuario (ICA). A continuación, se presentan los principales 

requisitos de etiquetado para exportar productos desde Colombia: 

1. Información obligatoria en la etiqueta: La etiqueta debe contener 

información obligatoria, que incluye el nombre del producto, el país de 

origen, la lista de ingredientes (en orden descendente de peso), la cantidad 

neta del producto, la fecha de vencimiento y las instrucciones de 

almacenamiento. 

2. Idioma: La etiqueta debe estar en español, aunque se puede agregar 

información en otros idiomas. 

3. Tamaño de letra y legibilidad: La información en la etiqueta debe ser 

fácilmente legible, y el tamaño de letra debe ser suficientemente grande. 

4. Advertencias: Si el producto presenta algún riesgo para la salud o la 

seguridad, debe incluirse una advertencia clara en la etiqueta. 

5. Requisitos específicos para ciertos productos: Para productos como 

alimentos, bebidas alcohólicas, productos farmacéuticos, dispositivos 

médicos y productos químicos, existen requisitos adicionales de etiquetado 

establecidos por el ICA. 

(Ministerio de comercio, industria y turismo) 



7.5.2. ETIQUETADO EN PAÍS DE DESTINO DE EXPORTACIÓN: 

 

 Requisitos de etiquetado en chile: 

 Identificadores del producto 

 Palabra de advertencia. 

 Indicaciones de peligro y consejos de prudencia. 

 Información del proveedor. 

 
7.6. ENVASE Y EMPAQUE DEL PRODUCTO: 

 

Un cuñete plástico de 16 kg (5 galones) es un recipiente cilíndrico, 

normalmente de plástico resistente (como polietileno), diseñado para almacenar y 

transportar productos líquidos, semisólidos o viscosos. 

Un cuñete es un envase similar a un balde grande con tapa hermética. En 

este caso tiene: 

Capacidad en peso: 16 kg de producto. 

 

Capacidad volumétrica: aproximadamente 5 galones (equivalente a unos 18–

20 litros). 

Se utiliza comúnmente para empacar: 

 

 Grasas o lubricantes industriales (como grasa de calcio). 

 Pinturas. 

 Adhesivos. 

 Productos químicos. 

 Las principales características son: 



 Fabricado en plástico resistente para evitar derrames. 

 Tapa a presión o rosca con sello de seguridad. 

 Fácil de manipular, almacenar y transportar. 

 
7.7. EMBALAJE: 

 

El embalaje para transporte marítimo de grasa de calcio en cuñete 

plástico de 16 kg (5 galones) requiere un envase primario en PEAD con tapa 

hermética y sello de seguridad, debidamente etiquetado con la información del 

producto; estos cuñetes se agrupan verticalmente en pallets de madera 

tratados bajo norma NIMF-15, asegurados con stretch film y zuncho, y 

etiquetados con peso, origen e indicaciones de manejo. La unidad se carga en 

contenedores dry, considerando humedad, vibración y temperaturas variables 

propias del ambiente marítimo, garantizando estabilidad, apilamiento seguro y 

protección del envase. Además, se debe acompañar con ficha técnica, hoja de 

seguridad y packing list que especifiquen cantidad, pesos y características del 

embalaje para exportación. 

7.8. UNITARIZACIÓN DE LA MERCANCÍA: 

 
La mercancía se va a embalar de la siguiente manera: 

 
Se usará una estiba de 1.20m largo x 0.90m ancho x 0.15m de alto donde 

van 60 unidades de cuñetes con grasa de calcio ubicando 4 filas de 3 unidades 

por nivel, logrando subirla 5 niveles para un total de 60 cuñetes por estiba 

reforzando con vinipel y zunchos para así evitar el volcamiento y deterioro de la 

mercancía. 



Medidas del cuñete: 

 
30 cm de diámetro x 35 cm de alto 

 
 
 

 

 
7.9. CONTENEDOR: 

 
Contenedor de 20 pies 

 
Es la opción ideal para el transporte de cargas pesadas o densas que no 

requieren control de temperatura. 

 Largo Exterior 6.10 m 



 Ancho Exterior 2.44 m 

 Alto Exterior 2.59 m 

 Largo Interior Útil 5.90 m 
 

 Ancho Interior Útil 2.35 
 

 Alto Interior Útil 2.39 m 

Capacidad de Volumen ≈33.2 m 

Tara (Peso del contenedor vacío): ≈2,300 kg 

 
Peso Bruto Máximo: ≈24,000 kg (Peso total máximo, incluyendo contenedor 

y carga). 

Carga Útil Neta: ≈21,700 kg (Peso máximo de la mercancía). 

(ICONTAINERS, ICONTAINERS, 2025) 

7.10. CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL: 

 

Contrato de compraventa internacional que celebran por una parte la 

empresa CALCIEXPORT SAS en su carácter de vendedor, y por la otra la 

empresa EPB GROUP en su carácter de comprador, a quienes en lo sucesivo y 

para efectos de este contrato se les denominará "EL VENDEDOR" y "EL 

COMPRADOR" respectivamente, al tenor de las siguientes declaraciones y 

cláusulas: 

 
DECLARACIONES: 

 
DECLARA "EL VENDEDOR": 

 
I. Que entre su objeto social se encuentra la fabricación y comercialización, 

tanto nacional como internacional, de: grasa de calcio contando para ello con la 



capacidad de suministro, así como, con todos los elementos humanos, materiales 
y técnicos necesarios para cumplir con el objeto de este contrato. 

 
II. Que su establecimiento se encuentra ubicado en Colombia - Santiago de 

Cali – Valle del Cauca, el cual se señala como único para todos los efectos de 
este contrato. 

 
DECLARA "EL COMPRADOR": 

 
I. Que entre otras actividades se dedica a la comercialización e importación 

de los productos objeto de este contrato, que conoce en cuanto a 
especificaciones, calidad y demás características y que tiene interés en adquirirlos 
en términos del mismo. 

 
II. Que cuenta con la solvencia económica y moral para el pago del precio 

de la mercancía en los montos y forma estipulados en este contrato. 

 
Cada parte declara y garantiza, a través de sus representantes: 

 
I. Que es una entidad debidamente constituida, existente y registrada 

conforme a las leyes aplicables en la jurisdicción bajo la cual se constituyó; 

 
II. Que cuenta con el poder, facultad, autoridad y derecho para entrar en, 

ejecutar y cumplir con el presente Contrato y las transacciones que del mismo se 
deriven y ha tomado todas las medidas necesarias para autorizar su participación 
en el mismo; 

 
III. Que, a la fecha de firma del presente Contrato, sus representantes 

cuentan con las facultades y poderes suficientes y necesarios para en su nombre 
y representación celebrar y ejecutar este Contrato, y que dichas facultades y 
poderes no han sido revocados, restringidos ni modificados en forma alguna; 

 
 

 
CLÁUSULAS 

 

l. Objeto del Contrato: "EL VENDEDOR" se obliga a enajenar y "EL 
COMPRADOR" a adquirir siete mil seiscientos ochenta kilogramos grasa de 
calcio. 

ll. Ambas partes convienen en que el incoterm aplicable será FOB. 

lll. Precio de las Mercancías: "EL COMPRADOR" se obliga a pagar 
como precio por la mercancía objeto de este contrato, la cantidad de 
USD$11.553,60 en termino de negociación FOB. 



lV. Forma de Pago: "EL COMPRADOR" se obliga a pagar el precio 
acordado en la cláusula que antecede mediante una carta de crédito. 

 
V. Entrega de la Mercancía: "EL VENDEDOR" se obliga a entregar la 

mercancía objeto de este contrato en el barco escogido por “EL 
COMPRADOR” de acuerdo al termino de negociación FOB, establecido en el 
presente contrato. 

 
Vl. Envase y Embalaje: "EL VENDEDOR" declara que la mercancía 

objeto de este contrato se encuentra debidamente envasada de conformidad 
con las normas técnicas de la materia y cuenta con el sistema de embalaje 
apropiado para su adecuado manejo, transporte y entrega. 

 
Vll. Ambas partes convienen en que el presente contrato se podrá 

rescindir por las siguientes causas: 

 
a) Por mutuo consentimiento expreso de las partes. 
b) Por la falta de pago de la mercancía objeto del contrato. 
c) Por la existencia grave de un caso fortuito o de fuerza mayor que 

impidan la realización de este contrato. 
d) Por la violación a cualquier causal de este contrato. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
VENDEDOR COMPRADOR 

 
Firma Firma 

 

 
CALCIEXPORT S.A.S EPB GROUP 



7.11. PÓLIZA DE SEGURO 

 

En virtud de las declaraciones contenidas en la solicitud del Seguro 

presentada por EPB GROUP, en adelante el ASEGURADO, la cual se adhiere y 

forma parte integrante de este Contrato de Seguro cuya veracidad constituye 

causa determinante de la celebración del presente contrato y de acuerdo a lo 

estipulado tanto en las CLÁUSULAS GENERALES DE CONTRATACIÓN, en las 

presentes CONDICIONES GENERALES DEL SEGURO DE TRANSPORTE DE 

IMPORTACIÓN Y EXPORTACIÓN, así como también en las Particulares, 

Especiales, endosos y anexos adjuntos, Seguros Bolivar, en delante denominada 

LA COMPAÑÍA, conviene en amparar al ASEGURADO contra toda pérdida y/o 

daño directo que pudieran sufrir los bienes y/o mercancías señalados en las 

Condiciones Particulares, durante su transporte desde y hacia puertos 

internacionales y/o almacenes de proveedores y/o del Asegurado y/o depósitos 

particulares de aduana. 



7.12. DOCUMENTOS: 

 

 FACTURA COMERCIAL 
 

 



 LISTA DE EMPAQUE 
 



 PODER DE TERMINAL PORTUARIO 
 
 
 
 
 
 
 

 



 



 
 

 

 



 SAE 

 



 DEX 
 



 FORMULARIO 02 
 
 
 

 



 BL 

 



8. CONCLUSIONES 

 

Cumplimiento Normativo: Toda la operación se encuentra alineada con las 

exigencias de la DIAN mediante el uso de los diferentes documentos requeridos y 

procesos logísticos necesarios para llevar a cabo este procedimiento. 

Consistencia Documental: Se diligenciaron y presentaron todos los 

documentos requeridos y obligatorios para llevar a cabo este procedimiento; 

priorizando que estén correctamente diligenciados para evitar sanciones 

aduaneras o problemas durante el despacho de la mercancía. 

Logística: Parte del éxito de la operación recae en el buen manejo logístico 

de la mercancía, desde su salida de Cali hasta buenaventura, hasta el correcto 

cumplimiento de las instrucciones de embarque y proceso de consolidación. 

Finalmente, se concluye que la exportación de grasa de calcio representa 

una oportunidad comercial viable, siempre que se garantice el cumplimiento de 

estándares de calidad, certificaciones y regulaciones aduaneras. 

Una adecuada estrategia de comercio exterior, acompañada de una gestión 

logística eficiente, fortalece la competitividad del producto y su posicionamiento en 

el mercado internacional. 



9. RECOMENDACIONES 

 

Aseguramiento de la Coincidencia Documental: Dado que la consistencia 

es crítica para evitar sanciones, se recomienda realizar una lista de chequeo, 

donde se realice la relación entre la mercancía descrita en los documentos con la 

consolidada para evitar sanciones. 

Gestión de Estándares Fitosanitarios: Como conclusión de la estrategia de 

paletización, se recomienda garantizar que los 10 pallets utilizados cuenten con el 

sello de la norma NIMF 15 (madera tratada), requisito indispensable para el 

ingreso de embalajes de madera a Chile y evitar rechazos por parte del Servicio 

Agrícola y Ganadero (SAG). 

Optimización del Reintegro de Divisas: Para asegurar el flujo de caja tras la 

exportación de los USD 14.447,50, se recomienda establecer un canal de 

comunicación inmediato con el intermediario cambiario en Cali para presentar el 

DEX definitivo firmado por la DIAN apenas se emita la certificación de embarque 

en Buenaventura. 

Verificación general: Se recomienda verificar el correcto diligenciamiento, 

despacho y presentación de documentos y la mercancía para evitar percances. 
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